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Gerbiami pedagogai,

Siandienos mokyklos yra pasiruosusios naujiems issikiams. Sie isSikiai nuolatos kinta, nes mokymo medziaga
tampa neaktuali ir netinkama dabartiniams mokiniams. Todél mokymo medZziagos atnaujinimas turéty bati
svarbi kiekvienos mokyklos ugdymo programos dalis. Todél SeSios organizacijos — Vilniaus Saloméjos Néries
gimnazija, Elektrotehnicka i prometna skola Osijek; 4th Lyceum of Katerini, The Academy of Arts and Culture,
Kentro Erevnas Programmatismou Kai Anaptyxis (KEPA) Pierias ir Vilniaus Gedimino technikos universiteto
karybiniy industrijy fakultetas — suvienijo jegas ir bendradarbiaudami sékmingai baigé (IMES) projektq
,Medijos: suprasti ir kurti (medijy edukacijos integracija mokyklose)”, kuris yra finansuojamas Europos
Erasmus+ programos. Mdsy tikslas — medijy rastingumo integracijos prieinamumas platesnei Svietimo
bendruomenei. Pagrindinis Sio projekto tikslas buvo sukurti mokymo programq , Medijos ir visuomené” ir

metodologine medZiagq Siai mokymo programai.

Siuolaikinése mokyklose medijy rastingumo ugdymas vis dar retas, taciau jo svarba nenugincijama. Parengta
metodologiné medziaga ,,Medijos ir visuomené“ neabejotinai padés uzpildyti esamgq trikumg. Knygq sudaro
keturios pagrindinés dalys: ,Jvadas j medijas”, ,Medijos ir as”, ,Medijos ir bendruomené”, ,,Medijos ir
valstybé”. Kiekviena dalis yra padalyta j keturias temas, kuriose rasite pamoky planus, veiklas, uzduociy lapus,
raktinius ZodZius, orientacinj uZduociy laikg, reikalingas priemones, parengiamgjj darbg, papildomas uZduotis
ir vertinimo metodus. Kad mokymosi procesas mokyklose bty sklandesnis ir lengvesnis, knyga suskirstyta j
teorines ir praktikines dalis. Teorinéje dalyje pagrindinis déemesys skiriamas mokytojy saviugdai, siekiama
supaZindinti mokytojus su mokymo temomis. Praktiné metodikos dalis yra skirta tiesioginiam darbui klaséje,

kurj sudaro pamokos planas (mokytojo lapas) ir mokiniy uzduociy lapas. Manome, kad visq veiklg galima

lengvai modifikuoti ir perkurti atsiZvelgiant j mokinio patirtj, jgtdZius ir skirtingas kultdrines aplinkas.

Tikimés, kad musy sukurta metodologiné medZiaga bus lengvai ir kiirybiskai naudojama ugdymo procese, ir

suteiks daugiau motyvacijos mokyti ir plésti medijy rastingumo ugdymgq mokyklose.
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I. TEORINE DALIS
Il. VADAS | MEDIJAS

Terminai medija ir mediumas yra daugialypiai, vis dazniau figiruojantys visuomenéje ir vieSojoje erdvéje
visame pasaulyje, ypac Siuolaikiniame amziuje. Daugelis eksperty bandé juos jvairiai apibrézti skirtingose

visuomenés veiklos srityse.

Kaip Zrinjka Perusko pazymi, terminas mediumas yra kiles i$ lotynisko ZodZio medius (vidurys, kuris yra tarp),
kurio pradiné reikSmeé (vienaskaitos forma) yra tarpininkas per kurj komunikuojama. Mediumas gali buti
asmuo, taciau daZniausiai tai yra materialioji, fiziné komunikacijos priemoné, tokia kaip popierius, garso
bangos, radijo bangos ar garso laikmena (CD). Esti ir Zymus medijy sferoje visuotinai priimtas kanadieciy
medijy teoretiko Marshall‘'c McLuhan‘o termino apibréZimas. Septintajame deSimtmetyje McLuhan‘as
paskelbé — ,Medija yra pranesimas”, kurj véliau pats performulavo j ,Medija yra masazas”, atsizvelgdamas j

tuometine medijy vystymosi situacija.

Kadangi medijos ir jos sri¢iy terminija yra ganétinai plati, Siame darbe bus remiamasi Webster‘io Zodyno
sidlomu apibrézimu. Sis nurodo j medijas kaip j ,bet kokig komunikacijai skirtg priemone, tarpininka ar jrankj,
kuris pasiekia placigjg visuomene”, siekiant perduoti tam tikrg informacijg ar pranesima. Placioji visuomené
dazniausiai suvokia medijg per tradicine medijq ir/farba masine medijq: laikrasCius, radijg ir analogine
televizija. Anot John B. Thompson’o, masiné medija tarpininkauja masinés komunikacijos procesuose,
kuriuose auditorija (gavéjai) fiziSkai nedalyvauja. Tai taip pat apima knygas, Zurnalus, king, garso ir vaizdo

laikmenas (vaizdo klipus, CD, DVD) ir kt.

Technologijos vystymosi déka, pastaraisiais deSimtmeciais buvo uZzfiksuotas naujyjy medijy priemoniy
atsiradimas ir vystymasis. Nors praktiskai kiekvienos risies medija savo sukirimo pradZioje buvo laikoma
naujgja medija, minédami naujgsias medijas, medijy ekspertai daZniausiai nurodo j medijg paremtg
kompiuterinémis technologijomis. Sia medijy ragimi komunikuojama ir tiesiogiai kreipiamasi j i$sisklaidZiusig
medijy auditorijg (nebe j masine auditorijg) ir pavienius asmenis. Matomas budingas peréjimas nuo vienpusés
komunikacijos j abipuse. Martin Lister ir jo Salininkai pabrézia, kad pagrindiniai naujyjy medijy bruozai yra
skaitmeniskumas, interaktyvumas, hypertekstualumas, virtualumas, tinkly kirimas ir modeliavimas, kurie
daZnai taip pat apima konvergencijg ir multimedialumg. Pasak Levo Manoviciaus, naujosios medijos,
pirmiausia ir svarbiausia, yra internetas, internetinés svetainés, kompiuteriné multimedija, kompiuteriniai
Zaidimai, virtualioji realybé ir kitos medijos (CD-ROM, skaitmeniné televizija, filmai, kurie naudojasi 3D
animacija, skaitmeniné fotografija, elektroninés knygos ir kt), kurios susiformavo i$ tradicinés medijos. Sios
rasies medijos nurodo j kompiuterio medijuojamas gamybos, platinimo ir komunikacijos formas. Siandien
prie naujyjy medijy priskiriama ir skaitmeniné televizija, socialiniy tinkly svetainés ir programeélés
6



(komunikacijos platformos). Taip pat ir kitos Siuolaikiniy medijy rasys ir platformos, kurias medijy ekspertai
jau isskiria kaip specifine kategorijg, populiariai vadinama — naujos naujosios medijos. Kaip pazymi Nada
Zgrablji¢ Rotar, naujos naujosios medijos atsirado internetinése platformose ir joms bidinga tai, kad jy
vartotojai taip pat atlieka ir turinio kdréjo funkcijg, jie yra turinio ,gamintojai“ (vartotojas + gamintojas =

gaminantis vartotojas).

Trys pagrindinés medijy funkcijos yra informacija, $vietimas ir pramogos. Siuolaikiniame pasaulyje atsiranda
naujy, kombinuoty medijy formy, tokiy kaip infopramogos (informacija + pramogos), infokomerciné
(informaciné + komerciné) ir kt. Siame pirmame skyriuje aptariami keli svarbis dabartiniai su medijomis susije
reiskiniai: etika, simuliacija, pavojai ir neigiamas medijy poveikis (neigiamos puseés) ir jvaizdZio kirimo
principai.

Mag. Kult. Tomislav Levak

ETIKA

Etika —tai , disciplina, tirianti gério ir blogio kriterijus, moraline pareigg bei prievoles” (https://www.merriam-

webster.com/dictionary/ethic). Kitais ZzodZiais tariant, etika yra moralés sistema, kurios laikosi visuomenég, ir

kuri daro jtakg visuomenés nariy sprendimams, visuomenés suvokimui apie tai, kas yra gerai, o kas blogai —

tiek individualiai, tiek kolektyviai.

Etikos keliami klausimai analizuoja Zmogaus teises ir atsakomybe, teisingumo ir neteisybés, gério ir blogio
reikdme, 3iy poliy santykj. Zmogaus etikos principai susiformavo i jvairiy religiniy, kultdriniy ir filosofiniy

Saltiniy.

Medijy etika apima konkrecius su medijomis susijusius etinius principus, tinkamus jy veikimo, patrauklumo
standartus ir pokycius, kuriems daro jtaka jvairios medijos priemonés — transliuojama Ziniasklaida, spauda,
socialinés medijos, kinas, teatras, menai ir internetas. Sis laukas apima daug jvairiy ir labai priestaringai

vertinamy temy, nuo karo zZurnalistikos iki ,,Benetton” reklamos kampanijy.

MEDUUY ETIKOS SRITYS

Moraliniy principy ir vertybiy klausimai Kalbant apie (Ziniasklaidos) naujienas,

taikomi: apimama:

e nesalisSkumas,

e masinés medijos elgesiui, vaidmeniui ir biekt
S e objektyvumas
turiniui Jexty ’

e balansas/pusiausvyra,

e 7urnalistikos etikai ir standartams, e Zalitkumas
7
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https://www.merriam-webster.com/dictionary/ethic
https://www.merriam-webster.com/dictionary/ethic

Placigja prasme tai taip pat apima: Instituciniu lygmeniu apima:

e stereotipy formavima, e diskusijas apie medijy nuosavybe ir

e skonjir padorumag, kontrole,

e nepadorumg, e komercializacija,

e 7odzio laisve, e atskaitomybe,

o reklamos praktika (tokig kaip prekiy e medijy santykj su politinémis sistemomis,
rodymas), e klausimus kylancius dél reguliavimo (pvz.

e teisines problemas (tokios kaip cenziros) ir reguliavimo panaikinimo.
difamacija).

Medijy etika veikia tarp dviejy krastutinumy —tiesos ir apgaulés. Tiesos sakymas laikomas visy medijos formy
pirmuoju ir svarbiausiu tikslu, o bet kokia to opozicija yra laikoma apgaule. Tradicija, kurioje medijos tapo
,ketvirtgja demokratijos galia” |émé visuomeneés pasitikéjimg medijomis kaip autoritetingu informacijos

saltiniu.

Svarbs etikos aspektai ir medijy etika, j kurig reikéty atkreipti mokiniy démesj: Smeiztas ir teisinés pasekmés;
intelektinés nuosavybés ir autoriniy teisiy samprata, ir jy reglamentuojanciy jstatymy svarba; plagiato
samprata ir laukai, kuriuose jis veikia (tekstiné, vaizdiné, garso medzZiaga), plagiato neplatinimo svarba;
privatumo samprata ir jstatymai, kurie apibréZia ir reglamentuoja pazeidéjus.

dr. Kristina Stankevicidte

SIMULIACIJA

Simuliacija — tai ,,problemy ar jvykiy rinkinio modelis, kuris gali bati naudojamas kaip modelio sudarymo

procesas arba kaip priemoné mokant ka nors padaryti”

(https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/simulation). Tai realaus pasaulio procesy ar sistemy,

dirbtinio veiksmo ar rezultato imitacija.

Konteksty, kurie reikalauja vienos ar kitos formos simuliacijy, yra tikrai daug ir daZniausiai jie yra
technologiniai: simuliacijos naudojamos saugos inZinerijoje, testavimuose, mokyme, Svietime ir
kompiuteriniuose Zaidimuose. DaZniausiai simuliacijos naudojamos norint parodyti galimg realiy situacijy ir
veiksmy poveikj, kaip alternatyvg jau egzistuojantiems. Tais atvejais, kai esamos sistemos nejmanoma jjungti
(nes jos dar néra; ji neprieinama dél pazeidimy, pavojaus ar kity priezasciy; ar ji jau buvo sukurta, bet

nejjungta) taip pat daznai yra taikomas simuliacijos metodas.

Simuliacija yra esminis terminas medijy studijose dél Siuolaikinés medijos iStaky: dauguma medijos formy
sukuria ,nerealig”, nematerialig tikrove, kuri yra grindZziama jg kurian¢io asmens suvokimu (fotografas yra
vaizduojamosios realybés, kurig matome nuotraukoje, kiiréjas; reZisierius yra vaizduojamosios realybés, kurig
matome Zidrimame filme, kiréjas, ir pan.). Si tikrové yra vadinama ,hiper-realybe” ir yra visikai isgalvota,

simuliuojama, nemateriali.


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/simulation

Analizuodamas naujgjg visuomene, kurioje medijos tapo neatsiejama kasdienio gyvenimo dalimi, prancizy
filosofas Jean Baudrillard jvedé simuliakro koncepty. 1981 mety tekste Simuliakrai ir simuliacijos (angl.
Simulacra and Simulations), Baudrillard‘as sukuria savitg medijy efekty ir kultlros teorijg. Termino
simuliakras iStakos nukreipia j Platong, kuris vartojo $j zodj apibtudinti suklastotg kazko kopijg. Baudrillard‘as
teigia, kad postmoderniojoje kultiroje, kurioje dominuoja televizija, filmai, naujieny medijos ir internetas,
tikros ar netikros kopijos idéja yra sunaikinama. Viskas, kg turime dabar, yra tikrovés simuliacija, kuri néra
daugiau ar maziau ,tikra” nei tikrové, kurig ji simuliuoja. Baudrillard‘as simuliakrais vadina kopijas, kurios
niekada neturéjo ar neturéjo ir neturi originalo. Jam simuliakrai yra objekto ar reiSkinio blsena, kuri

neatspindi aplinkos, realaus gyvenimo, o pradeda kurti tai, kas i$ tikryjy neegzistuoja.

Vakary kultiroje, anot Baudrillard‘o, televizija, kinas, TV serialai ir kiti ,tikrovés Zemélapiai“ yra laikomi
tikresni nei pats gyvenimas — tai ir yra simuliakrai arba hiperrealios kopijos, estin¢ios misy paciy gyvenimo
prieSakyje. Televizijos serialy personazai mums tampa geresni draugai uz gyvuosius. Mes daug daugiau
Zinome apie savo mégstamy TV ar kino herojy gyvenimg, taciau vis maziau skiriame démesio bendravimui su
savo Seima ar artimaisiais. Mes bendraujame elektroniniu pastu ar socialiniais medijy tinklais, todél masy
vertybés ir elgesys formuojamos ne Seimoje ar kultlroje, bet Zidrint televizijg ar filmus. Tampame irzlQs ir
nervinames, jei per ilgai esame neprisijunge, ,,be rysio” (angl. offline). O nerimas, kylantis biinant ,be rysio“,
laikomas vienu i$ naujausiy neurologiniy sutrikimy, kurj Siuo metu tyrinéja mokslininkai. Pasak Baudrilliard‘o,
izengéme j laikotarpj, kur asmens kuriamas jvaizdis tampa svarbesnis uz jj patj, kuris jj kuria, kur atrodymas
tampa svarbesnis uz patj bav;.

dr. Kristina Stankevicidte

PAVOJAI IR NEIGIAMA JTAKA

Medijos visada buvo galingos ir Si galia per pastaruosius deSimtmecius iSaugo kelis kartus, sparciai tobuléjant
technologijoms ir augant Siuolaikinei interaktyviajai medijai. Daugelis naujausiy medijy tyrimy ir analiziy
rezultaty, pavyzdziui 2008 metais paskelbtos medijy platformos ,Bartleby Research” iSvados patvirtina, kad
Siais laikais medijos, ypatingai naujosios ir masinés, daro svarbig jtakg visiems gyvenimo ir visuomenés

aspektams. Todél medijos daro jtakg formuojant Zmogaus politines, ekonomines ir socialines vertybes.

Trys pagrindinés medijos funkcijos — informacija, edukacija/Svietimas ir pramogos — savaime yra teigiamos,
taciau Siuolaikinéje kasdienybéje Siy funkcijy poveikis yra daugialypis ir skirtingas. Viena vertus, yra nemazai
teigiamy medijy savybiy (efekty), tokiy kaip informacijos perdavimas daugybei Zmoniy per labai trumpa laika,
vaizduoteés ir kdrybisSkumo stimuliavimas bei pagalba kitiems. Deja, kaip pabréZia Ciboci, Kanizaj, Labas ir
Osmancevié¢, medijos turi daug neigiamy savybiy, turinciy rimty padariniy visiems pilie¢iams, ypac vaikams.

ISskiriamos kelios pagrindinés neigiamo medijy poveikio grupés, joms priskiriami pavojai ir grésmés. Pirmoji
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grupé yra susijusi su smurtu medijose, kuri taip pat turéty apimti, pavyzdziui, elektroninj smurtg. 2017 metais,
Kroatijoje, vykdydami projektg , Dalinkis pozityvumu, blokuok negatyva“ (angl. “Share the Positive, Block the
Negative”), ,Nova Studio” paskelbé duomenis, kurie rodo, kad didZiausios grésmes, ypac vaikams ir jaunimui
yra internetinés patycios (internetinis smurtas daZniausiai vykdomas per socialinius tinklus), viliojimas internetu
(vaiky viliojimas siekiant patenkinti seksualines uzgaidas), happy slapping reiskinys (grupuociy vykdomas fizinis
vieno Zmogaus uzpuolimas, kai viskas yra jraSsoma mobiliuoju telefonu ar fotoaparatu, o véliau pavieSinama
internete), internetiné atskirtis (daznas atvejis tarp vaiky yra kity vaiky pasalinimas i$ bendry grupiy arba is
draugy sarasy) ir pan. Elektroninis smurtas daznai reiskiamas per jZeidinéjimus, gédinimg ir kalbas, skatinancias
neapykanta, taip paZeidziant Zmogaus oruma. Anot Ciboci, KaniZaj, Labas ir Osmancevi¢, antroji neigiamy
medijy efekty grupé yra susijusi su nerealiy groZio standarty vaizdavimu medijose, t.y. groZio vertybiy ir idealy
primetimu. Trecioji grupé — slapta reklama, o ketvirtoji — nepagrjsty stereotipy ir iSankstiniy nuostaty pries tam

tikras socialines grupes propagavimas.

Taip pat, kaip pazymi Barbara Kolucki ir Dafna Lemish, didéja susirtpinimas, kad medijos gali uzvaldyti jusles,
sutrikdyti vaizduote, sukelti nejautra kity skausmui, skatinti destruktyvy elgesj, moraliniy vertybiy nuosmukj,
slopinti vietos kultdrg ir skatinti atsitraukima i$ visuomenés. Ypatingomis problemomis tampa vis daznesni
melagingy naujieny (angl. fake news) ir dezinformacijos atvejai, taip pat privatumo ir informacijos saugumo
internete sutrikdymas. 2018 m., bendrame leidinyje , Vaikai ir Medijos”, Suomijos nacionalinis garso ir vaizdo
institutas (KAVI), Ziniasklaidos $vietimo ir garso ir vaizdo Ziniasklaidos departamentas (MEKU), Kroatijos
elektroninés Ziniasklaidos agentira (AEM) ir Kroatijos UNICEF biuras jspéjo, kad interneto svetainés nuolatos
renka savo vartotojy informacijg, pavyzdziui, vartotojy profilius socialiniuose tinkluose. Be to, patys vartotojai
atskleidzia ir pateikia daug informacijos, dalyvaudami jvairiuose iSbandymuose, varzybose ar apdovanojimy
7aidimuose. Si informacija naudojama gerinant tiksline reklama ar vartotojo patirtj, taciau daZnai pasitaiko
jvairiy piktnaudZiavimo vartotojy duomenimis atvejy, pavyzdZziui, dazna asmens tapatybés vagysté laikoma
specialia sukciavimo forma. PiktnaudZiavimo rizika padidéja, kai Zmonés pateikia savo asmeninius duomenis
(vardg ir pavarde, adresg, telefono numerj, banko sgskaitos numerj, slaptazodzius ir kt.) socialiniuose
tinkluose ir internetinése parduotuveése, arba saugo Sig informacijg jvairiose interneto duomeny bazése.
Todeél pilie¢iams labai svarbu gerai susipaZinti su naudojamy svetainiy, socialiniy tinkly ir rysiy platformy
tipais bei jy privatumo nustatymo politika, iSmokti atskirti saugius duomeny rinkimo kanalus nuo pavojingy,
patikimus Saltinius nuo jtartiny. Labai svarbu iSmokti susilaikyti ir apsaugoti savo asmens duomenis, t.y. be
svarios prieZasties neviesinti savo duomeny internete.

Mag. Kult. Tomislav Levak
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KOMPOZICIJOS PRINCIPAI

Pagrindiniai vizualinés kalbos principai taikomi visy tipy vaizdinése medijose: grafiniame dizaine,

fotografijoje, vaizdo jrasy kdrime, tapyboje, piesime.

Keletas pagrindiniy sgvokuy:
KADRO DYDIS

Kadro dydis nurodo, kaip arti objekto yra kamera. Pagrindiniai kadry dydZiai skirstomi j planus:

Bendras planas (angl. long shot). Subjektas yra toli
nuo kameros, taciau jmanoma atskirti vaizduojamus
asmenis. Bendras planas naudojamas nurodant

scenos aplinka.

Pilnas planas (angl. full shot). Subjektas vaizduojamas
pilnu Ggiu. Sis planas daZniausiai naudojamas kaip

pagrindinis scenos kadras, nurodantis veiksma.

Vidutinis planas (angl. mid shot). Zmonés
vaizduojami nuo juosmens | virSsy. Vienas iS

daZniausiai naudojamy kadry filmuose ir televizijoje.

Stambus planas (angl. close up). IS arti vaizduojamas
veikéjo veidas. DaZnai naudojamas filmuojant
pokalbius. Stambus kadras naudojamas norint

parodyti veikéjo emocijas.
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Detalé (angl. extreme close up). Dazniausiai vaizduoja

akis ir burna.

KADRAVIMO KOMPOZICIJA

Trecdaliy taisyklé (angl. rule of thirds). Estetiskai
malonus bidas komponuoti kadrg. Padalijus kadrg j
trecdalius, démesio taskai turéty bati iSdéstyti iSilgai

linijy ar jy susikirtimy.

Zvilgsnio laukas (angl. look room). Kai veikéjas Zidri j
objekta ar kitg veikéja. Tarp aktoriaus ir kadro krasto

turéty bati like pakankamai vietos.

Erdvé galvai (angl. Headroom) tai tarpas tarp veikéjo
galvos ir kadro krasto. Sis paveikslélis yra tinkamas

pavyzdys kaip galima naudoti headroom.
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Per didelio headroom kadravimo kompozicijos

pavyzdys.

Kadras per petj (angl. over the shoulder shot). Sis
kadravimo tipas vaizduoja ir pagrindinj subjekta, ir
subjekty, su kuriuo jis bendrauja. Tokia kadravimo

kompozicija suteikia vaizdui daugiau gylio.

Dvigubas kadras (angl. two shot). Bet koks kadras,
kuriame yra du subjektai/veikéjai vadinamas dvigubu

kadru.
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Kadruojant pokalbj svarbu jsitikinti, kad veikéjy Zvilgsniai blty nukreipti teisinga kryptimi (180 laipsniy

taisyklé).

Vizualiné kalba reiskia, kad vaizdas yra ne tik vizualumas. Vaizdas — tai informacija, o kompozicija — budas
pateikti Sig informacijg tam tikra tvarka. Yra kelios pagrindinés taisyklés, kurios naudojamos siekiant atkreipti

Zilrovo démes;j:

e Trecdaliy taisyklé
e Pagrindinés linijos
e Balansas

e Proporcija

e Kontrastas

e Tekstlra

e Kryptingumas

Artiras Kavaliauskas

14



I1II.MEDIJOS IR AS

Marshall McLuhan teigia, kad svarbiausios revoliucijos, pakeitusios visuomene Zmonijos egzistavimo
laikotarpiu, yra technologinés, o ne politinés (McLuhan, 1962, 2002). Jis mini Gutenbergo galaktika, t.y.
spausdinimo masinos ir elektroniniy medijy iSradimus. Spauda pradéjo ,detribalizacijos” procesg, individo

gimima. Elektroninés medijos atspindi ,,naujy(jy) genciy”“, arba kitaip vadinama , retribalizacijos” era.

Medijos, kaip Zmogaus ekstensija, pratesia jo egzistencijg ir iSplecia komunikacinj spektrg (McLuhan, 1994).
Ankstyvosios civilizacijos pradZioje, kai Homo erectus suprato, kad rankomis galima perduoti informacija,
prasidéjo medijy era.. Visais laikais medijos buvo Zmonijos dalis, Zmonés kuria medijy turinj ir patys yra
medijos. Siandien i¥manieji telefonai tapo i¥pléstine masy dalimi. Neaiki tapo ir riba tarp tikrovés ir virtualios
realybés. Mes lengvai pereiname i$ offline blsenos j online buseng, ir atvirks¢iai. Medijos tapo neatsiejama

musy dalimi.

Anksciau Zmonés rytg pradédavo maldomis, o Siandien visi esame jtraukti j tg patj internetq ir naujyjy medijy
visatg. Naujosios medijos (t.y. internetas) atlieka mesijo funkcijg. McLuhan‘as tai vadina elektronine mistika:
prisijunges prie interneto, individas tampa visumos dalimi (t.y. jis tampa internautu) (McLuhan ir
Fiore, 2001).

Mag. Kult. Snjezana Baric-Selmic

PRIVATUMAS. ASMENS DUOMENYS

ISradus pirmuosius kompiuterius, technologijos émé sparciai tobuléti ir kurti bendrajj visuomenés gyvenimo
kokybés augima. Tai lémé ir individo elgsenos pokycius, kurie taip pat turéty bati apsvarstyti. Atsiranda
norminiai bei etiniai klausimai, susije su naujyjy technologijy naudojimu. Kiekvieng dieng didéjantis
jungiamuyjy prietaisy naudojimas visame pasaulyje kelia vis daugiau pavojy ir isstkiy, kuriy svarbiausias —
teisés | privatuma. PanaSios problemos kyla renkant ir saugant duomenis, kurie yra kaupiami naudojant
iSmaniuosius jrenginius. Operacijas atliekancios jmonés ne visada vadovaujasi skaidrumo politika, o paslaugy
teikimo ir naudojimo saglygos daznai yra parasytos technine kalba, todél placiajai visuomenei jas sunku
suprasti. Duomeny rinkimo tikslas gali b{ti nezinomas vartotojams, kurie dazniausiai net negali kontroliuoti
kaupiamos informacijos. Dél Siuolaikinéje visuomenéje kasdien sukuriamy duomeny kiekio, j duomeny
kontrolés procesus turi biti ZiGrima labai rimtai. Turime nepamirsti, kad mes esame tie , didieji duomenys*
(angl. Big Data), todél ir turime islikti kritiski. Asmens duomeny valdymas turéty tapti vienu is masy jprociy,

kuriy mokytume savo vaikus nuo ankstyvojo amZziaus.
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Jmonés naudojasi misy duomenimis marketingo tikslais, atsizvelgia j musy gyvenimo buda ir poreikius, taip
bandydamos parodyti, kad jos Zino, kas mums yra geriausia. Bitent todél diskusijos apie teise j privatuma

yra tiesiogiai susijusios su duomeny naudojimu ir tvarkymu.

Saugus duomeny valdymas ir apsauga yra svarbus ne tik jmonéms, bet ir privatiems asmenims, todél, kad
daznai asmens duomenimis yra dalijamasi su viena ar kita institucija (mokykla, universitetu, ligonine,
darboviete, banku ir pan.). ISmaniojo jrenginio saugumo paZeidimas sudaro salygas ir kity asmeny duomeny
vagystei. Daugybé Saltiniy teikia saugaus duomeny valdymo ir apsaugos budus, keletas kuriy bus aptarti
véliau.

dr. Kristina Stankeviciute

NETIKRA TAPATYBE

Mastant tapatybés (bendrgja prasme) klausimg, reikty atsizvelgti j tai, kaip yra suprantama asmeniné
tapatybé. Asmens tapatybé svarsto musy, kaip Zmogisky bitybiy, tapatuma: kas mes esame? Kas a$ esu?
Postmoderniojoje epochoje asmens tapatybés klausimas yra be galo svarbus. DidZiausias démesys yra
skiriamas tapatybés laikinumo problemai. Zigmundas Baumanas dabarties laikg vadina takiu, likvidZiu. Jo
idéja remiasi pagrindine postmodernistinés filosofijos linija (Lyotard‘as, Baudrillard‘as ir kt.), teigiancia, kad
postmodernioji era yra suskaidyto, sklandaus ir dekonstruoto laiko era. Asmens tapatybé néra tik fiziniy
savybiy visuma. Asmens tapatybé apima Zmogaus klino savybes — mano kinas turi testinumga laike, bet taip

pat turi ir tam tikras psichologines bei sociologines Zmogaus savybes — mano atmintis turi testinuma.

Kasdieniame gyvenime skaitmeninés komunikacijos priemonés ir technologijos mus taip apsupusios, kad jy
nebepastebime. Jos nebesiskiria nuo kity komunikacijos formy, tokiy kaip gyvas bendravimas, tradiciné
analoginé medija ir spauda (Cover, 2016). Kartais skaitmeninio rySio priemonés mus ,supa“ dieng ir nakt;j:
nuo stacionaraus iki neSiojamojo kompiuterio, plansetés ar iSmaniojo telefono, nuo prijungto ,fitneso”
jrenginio arba iSmaniojo laikrodzio iki radijo daznio atpaZinimo jrenginio (angl. RFID), nuo prie internetinio
tinklo prijungto automobilio ar Saldytuvo, iki ,Wi-Fi“ prieigos tasko biure ir aukstos kokybés internetiniy
duomeny telefone. Mes esame apsupti, prijungti, visada online, ir naudojameés Siais prietaisais kasdieniuose
pokalbiuose, jsipareigojimuose, rutinose ir asmeniniams poreikiams/tikslams (Cover, 2016). Siandien
skaitmeninis ry$ys tapo toks pat jprastas kaip ir televizorius ar karstas vanduo namuose. Si skaitmeniné
technologija daro jtakg mdsy santykiams, abipusiam vertinimui ir savo jvaizdZio formavimui. Pastaraisiais
metais labai pasikeité pati, online”tapatybés idéja. XX amziaus devintajame ir deSimtajame deSimtmeciuose
dar buvo galima atskirti online ir offline tapatybés bisenas: kiekvieno individo internetiné tapatybé buvo
laikoma Siek tiek netikra, virtuali, nereali, o offline tapatybé buvo tikra, jklnyta. Taciau Siandien asmens
tapatybé visada yra virtuali (Cover, 2016). Tam tikra prasme mes nuolatos virtualiai steigiame save, nes net

tada, kai nesame Salia skaitmeninio rysio jrenginio (tai Siais laikais yra itin reta), mes paliekame savo pédsakus
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internete, socialiniuose tinkluose, tinklarasciuose ir kitose svetainése, kurios aktyviai prisideda prie masy
tapatybés formavimo (Cover, 2016). Sia prasme mes visada esame online, o misy tapatybés ,visada yra
jjungtos” (Cover, 2016). Kasdienis buvimas nebéra atribojamas, nutolinamas ar ,,iSjungiamas” nuo tapatybés

karimo/vaizdavimo proceso internete.

TAPATYBE IR PERFORMATYVUMAS

Tapatybé — tai saves suvokimas reprezentacijy ir savireprezentacijy kontekstuose. Poziliriy j tapatuma yra
daug, todél jy istoriné raida yra sudétinga ir, todél, juos galima suprasti jvairiais badais. Keliami klausimai yra
susije su praeities ir dabarties kultirinémis ir meninémis iSraiSkomis: kas a$ esu? Kas mes esame? Tapatumas
pasirodo kaip identifikacinés kategorijos arba ribos, esancios kalboje, medijose ir kultiiroje (Fearon, 1999).
Tai gali apimti bendras tapatybés kategorijas, tokias kaip lytis, rasé, etniskumas, klasiy skirtis ir seksualiné
orientacija, kartu su tautybe, pilietybe, iSsilavinimu, socialiniu ir ekonominiu statusu, Svietimu ir karjera.
Jvairiuose kontekstuose visos Sios kategorijos skirtingai kuria asmenine ir individualig patirtj, kuri suformuoja

subjekty, tai, kg vadiname , A3 (Fearon, 1999).

Pasak lyciy studijy teoretikes ir filosofés Judith Butler, tapatybé yra “performatyvi” (Butler, 1988). Misy
tapatybés yra formuojamos laikantis kultdriniy reikalavimy (Butler, 1988). Misy tapatybés priklauso nuo
misy saves formavimo internetinéje erdvéje. PavyzdZiy galima rasti daug ir jvairiy: asmeninio socialinio tinklo
profilio kdrimas ir tobulinimas, tinklaras¢io rasymas, kuriame yra analizuojamos jvairios problemos,
asmenukiy redagavimas ir platinimas, ar net Vikipedijos skaitymas, ir daugelis kity sgmoningy tapatybés
formavimo bidy. Visur esanti skaitmeniné medija ir skaitmeniSskumas nebeleidZia mums atskirti, kada esame

online, o kada offline bdsenoje (Cover, 2016).

REGINYS

Atsukus kameras j save, pradéjus savarankiskai fotografuotis ir dalintis asmenukémis internete, pasitvirtino
Warhol‘o ,,Penkiolikos minuciy Slovés” pranasysté. Asmenuké nukreipia j saves apmastymg apimdama
tapatybés sgvoka skaitmeninéje komunikacijoje. Taip sukuriama prieiga stebéti kaip kinta performatyvus
tapatybés steigimo procesas skaitmeniniuose kontekstuose. Knygoje Kinai, turintys reiksme (angl. Bodies
That Matter) Butler teigia, kad tapatybés performatyvumas ,néra individualus poelgis, bet visada tam tikros
normos ar normy (pa)kartojimas” (Butler, 1993: 12). ,Subjektas pats neisreiskia ar neformuoja vidinés tiesos,
bet cituoja, kartoja ir imituoja darnaus elgesio normas ir pozidrj, kurie dirbtiniu biddu formuluoja mintj, kad

egzistuoja vidiné esmé“ (Cover, 2016).

Tapatybé visuomet formuojama santykyje su Kitu. Pasak pranciizy sociologo Jean Claude Kaufmann, individas
yra sudarytas i$ socialinés materijos, kuri yra sudedamoji visuomenés dalis. Tapatybés formavimas yra isstkis,

su kuriuo susiduria $iuolaikiné visuomené. Siais laikais vis daugiau kalbama apie identifikacija, o ne tapatuma.
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Identifikacija — tai judéjimas kazko link, niekad nepasiekiant galutinio tikslo. Identifikavimo proceso Serdis
yra nesibaigiantis saves identifikavimo bandymas — ,paprastas judéjimas perzengti save!“ (Kaufmann, 2006).
Kaufmann‘as laiko identifikavima ,, pasakojimu apie save, papasakotg sau” — savitu pasakojimu.

Mag.Kult. Snjezana Baric-Selmic

KIBERNETINES PATYCIOS

Remiantis Kembridzo angly kalbos Zodynu, patycios arba priekabiavimas yra Zzmogaus elgesys, kuris jskaudina
ar iSgasdina maziau galios turintj Zzmogy. Daznai asmuo, j kurj yra nukreiptos patycios, yra priver¢iamas daryti
tai, ko nenori. (https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/bullying). PatyCiy terminas apima
tiesioginius ar netiesioginius grasinimus, seksualines pastabas, neapykantos kuping kalbg ar pasirinktos aukos
jautrios asmeninés informacijos atskleidima/viesinima. Visa tai daroma siekiant pazeminti, jZeisti ar jskaudinti

pasirinktg auka, taip sukeliant jai nepilnavertiSkumo kompleksa aplinkiniy akivaizdoje.

Internetinés patycios arba internetinis priekabiavimas yra toks pat elgesio tipas, taiau patyCioms yra

naudojamos elektroninés (pvz., el. pastas) ar kitos priemonés, tokios kaip socialiniy medijy tinklai.

Internetinés patycios skiriasi nuo tradiciniy patyciy keliais poZymiais: tapatybés problemomis (elektroniniy
patyciy aukos ne visada Zino savo priekabiautojo tapatybe), uZpuolimo priezastimis (kodél priekabiautojas
pasirinko juos kaip auka) ir turinio prieinamumu (priekabiavimo bldai gali bati iSplite ir prieinami ilgg laika).
Visi Sie elektroniniy patyciy budai gali sukelti aukai skaudesnes ir didesnes pasekmes nei kad sukelty

tradicinés patycios.

Skaitmeniniai duomenys (duomenys, prieinami socialiniy medijy svetainése ir kitose platformose) daznai yra
prieinami placioms auditorijoms, kurios ne visada yra geranoriskos duomeny savininkams. Turinys, kuriuo
mes dalijamés internete kiekvieng dieng naudodamiesi jvairiais jrenginiais (iSmaniaisiais telefonais,
kompiuteriais) arba kitais komunikacijos kanalais (socialiniy medijy svetainémis, internetiniy pirkiniy
puslapiais ir pan.), sukuria misy skaitmeninj jrasg (dar vadinamg skaitmeniniu pédsaku arba reputacija
internete, angl. digital footprint). Jis yra prieinamas daugeliui institucijy ir jy vartotojams: darbdaviams,
sporto klubams, mokykloms, kolegijoms ar internetiniy paslaugy pardavéjams (pvz., kelioniy agentiroms,
bankams ar elektroninéms parduotuvéms). Internetinés patycios gali paveikti visas tiesiogiai ar netiesiogiai
prie patycCiy prisidéjusias puses — aukas, priekabiautojus, tuos, kurie tik dalinasi jZeidZianciu pranesimu/jrasu,

nieko prie jo nepridédami (todél laiko save nekaltais), ir pranesimo/jraso sekéjus, stebétojus.

Elektroninés patycios kelia didesnj nerima uz tradicines patycias dél keliy priezasciy: patycios internete vyksta
nuolatos (skaitmeniniai jrenginiai sudaro sglygas bendravimui visg parg, o jzeidZiantys pranesSimai gali bati

siun¢iami ir gaunami nenutrikstamai), patyciy pédsakai iSlieka (jie sunkiai pasalinami ir, todél, ilgg laikg gali
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veikti aukos asmenine reputacijg internete), taciau yra sunkiai susekami (kitaip nei tradicinés patycios, kurias
taip pat ne visada lengva pastebéti, elektroninés patycios vyksta , privaciai“ skaitmeninio jrenginio ekrane,

todél yra sunkiau pastebimos kitiems).

Internete yra daugybé svetainiy angly kalba, kurias sukiré jvairios su paty€iomis kovojancios organizacijos.
Sios organizacijos teikia pagalbg nuo internetiniy paty¢iy kenciantiems ar nukentéjusiems asmenims.
Svarbiausius patarimus galite rasti Siose svetainése: , Kaip mes galime padéti iSvengti elektroniniy patyciy?“,
»Kaip reaguoti j elektronines patycias?“, ,Ka galiu padaryti jei matau elektronines patycias?“ ir pan.

dr. Kristina Stankeviciute

SKAITMENINE KURYBA

Zmonés —kiirybingos bitybés. Skaitmeninés technologijos suteikia mums galimybe be papildomy i$laidy kurti
tekstus, straipsnius tinklarasc¢iuose, PDF formato failus, nuotraukas, piesinius, grafikus, infografikus, vaizdo
jrasus neSiojamuose elektroniniuose prietaisuose. Kai kurie kdrybiniai darbai, tokie kaip tekstai, grafikai ir
muzika, gali bati kuriami nuo pat pradZiy kompiuteryje ar mobiliajame telefone. Taip pat, naudojantis
mobiliaisiais jrenginiais galima kurti ir redaguoti nuotraukas bei vaizdo jrasus. Internetas mums suteikia

galimybe pasidalinti savo skaitmenine kiryba su placigja auditorija.

Mums leidziancios kurti skaitmeninés technologijos tampa vis galingesnés ir prieinamesnés.

Esti internetinés platformos, kurios skatina kiréjus burtis j bendruomenes (pvz., www.deviantart.com —

vaizduojamojo meno kidréjams, www.gurushots.com — fotografijai, www.soundcloud.com — muzikos

kiréjams), kuriose nariai gali dalintis jzvalgomis ir atsiliepimais apie kity nariy darba, skatinti vieni kitus kurti

ir tobuléti.

Refleksija klrybinei veiklai ir mokslui yra be galo svarbi, todél vienas is Sios programos dalies tiksly — skatinti
mokinius rasyti, kurti tinklarascius, kuriuose jie galéty jamzinti savo kirybinio darbo proceso eigg. Taip pat
savo tinklarasciuose mokiniai turéty laikyti asmeninio jkvépimo pavyzdzius ir sekamy vaizdo jrasy pamokas.

Vienos iS patogiausiy ir populiariausiy tinklaras¢iy kdrimo svetainiy yra www.blogger.com ir

www.wordpress.com.

19


http://www.deviantart.com/
http://www.gurushots.com/
http://www.soundcloud.com/
http://www.blogger.com/
http://www.wordpress.com/

Misy sitilomos internetinés svetainés: klrybinio jkvépimo ieskojimui www.pinterest.com; mokymui(si) apie

bet kokig skaitmeninés kirybos formga — www.youtube.com. Kiekviena skaitmeninés klrybos sritis turi savo

patarimus ir gudrybes, todél mokiniai yra skatinami jas pristatyti ir jomis naudotis pasirinktoje srityje.

Siais laikais, kai skaitmeniné kiiryba yra pasiekiama visiems, svarbu surasti savo unikaly pasaulio matymo (ar
girdéjimo) blda. Anot Oxfordo Zzodyno (angl. Oxford Learners Dictionary -
www.oxfordlearnersdictionaries.com), vienas i$ estetikos apibrézimy yra toks: tai filosofijos Saka, tirianti
grozio principus, ypa¢ mene. Estetinj poveikj Zmogui daro tiek jo paties suvokimas apie pasaulj, tiek
technologijos, kurios leidZia pamatyti detales. Asmeninis estetinis pajautimas yra tai, kas iSskiria jusy kirybg

i$ visy kity.

Vizualinéje kiiryboje yra nurodomi penki Zingsniai, galintys padéti atrasti savitg estetika. Taip pat Sie Zingsniai

taikomi ir muzikos kdrime.

Visy pirma, turite i§ naujo atrasti, kas esate. Zemiau i$vardinti klausimai, padésiantys tai pasiekti:
e Kgjus meégstate veikti?
e Kas jums nepatinka?
e Kas jums labiausiai jumyse patinka?
e Kokia blty jasy tobula diena?

e Kaip norétumeéte, kad Zmonés jaustysi bidami jasy kompanijoje?

Parasykite penkis dalykus apie save, kurie jus daro unikalius. Parasykite keletg citaty, kurios jus jkvepia ir

(arba) atspindi jasy asmenybe.

Antras Zingsnis — atrasti savo jkvépima. Pabandykite prisiminti, kas lémé jlsy sprendimg pasirinkti

skaitmeninés kirybos sritj. Atraskite Zzmoniy darbus, kurie jums atrodo patrauklis, grazis.

Idéjy koliaZzo/lentos kdrimas (angl. mood board) — efektyvus bidas , padésiantis jums atrasti savitg estetika.
Kitaip tariant, idéjy lenta yra jums patinkanciy vaizdy koliazas. Keli klausimai, kurie padés jums sukurti savo
idéjy lenta:

e Koks yra jasy idealus gyvenimo bldas?

e  Kur norétuméte nukeliauti?

e Kokig veiklg norétumeéte isbandyti?

e Kaip papuostuméte savo idealius namus?

e Kokie drabuZiai ir apranga atspindi jisy asmenybe?
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e  Kokios jusy mégstamiausios spalvos?
Galite iSsirinkti jus jkvepiancias scenas i$ savo meégstamy filmy, laidy ar serialy; citatas ir meninius paveikslus,

kurie jus vercia jaustis taip, kaip jus norite.

Dabar, kai jusy pomeégiy ir nory vizualizacija baigta, metas atitinkamai ir tvarkingai sudélioti jisy pasirinkimus.
Pazvelkite j savo idéjy koliazg — galbut dabar lentoje pamatysite tai, kas jai netinka/nepriklauso. Pabandykite

tai pakeisti tai kazkuo kitu.

Paskutinis Zingsnis — atradus jkvépimo Saltinius, metas pradéti dirbti ir siekti asmeniniy tiksly. Tegul Sis
jkvépimas lydi jus ne tik kdrybinéje veikloje, bet ir kasdieniame gyvenime. Tarp jkvépimo ir imitacijos-
meégdZiojimo yra plona riba. O geriausias bldas iSvengti svetimos kiirybos kopijavimo — atrasti jkvépimo
Saltiniy jvairove ir jg pritaikyti asmeninéje kdryboje.

Artiras Kavaliauskas
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IV. MEDIJOS IR BENDRUOMENE

Postmodernioji visuomené yra Homo videns — mastancio Zmogaus — laikas (t.y. Homo vidiot — Zzmogus, kuris
mato, Zilri, stebi; jvaizdZio zmogus) (Sartori, 1998: 37). Siandien misy aplinka yra vizuali — mes gyvename
vaizdinéje ir skaitmeninéje visuomenéje, kultlroje. Anot sociologo Zygmunto Baumano, mes gyvename
takioje visuomenéje. Nieko néra pastovaus ar tvirto. Mes gyvename amzinoje dabartyje, o nerimas —
pagrindinis Sios dabarties jausmas (Baumann, 2000). Baumano teigimu, medijos mums asocijuojasi su
autonomija ir laisve. Ta¢iau McLuhanas teigia, kad medija yra pranesimas ir (arba) masazas: postmodernusis
Zmogus medijose atranda gydomajg funkcijg (McLuhan, 2001). Taigi atsiZzvelgiant j minétas idéjas galima
teigti, kad teksto ir Zodinés formuluotés nebeuztenka. Medijos turi tapti paveiksléliy knyga (pasakojimu

paveiksléliais).

Taciau dél interneto, pasaulinio tinklo ir jo pasiekiamumo/prieinamumo vystymosi, vietiné bendruomené
tapo globalizuota. Komunikacija niekuomet nebuvo tokia lengva ir greitai pasiekiama visame pasaulyje. Taigi
jusy bendruomené yra/ar gali bati offline ir online blsenose, bet ji taip pat gali bati daugelio globaliy
bendruomeniy, esanciy online bisenoje/ turinciy online statusg, dalimi, net ir pati nebidama jtraukta fiziskai.

Tai tiek nuostabg, tiek siaubg kelianti idéja.

Socialinés medijos gali padéti vietinéms bendruomenéms susijungti su platesniu pasauliu, netgi leisti joms
tapti globaliomis. Newton Lee teigimu, ,,Facebook‘as” gali tapti atskira Salimi ar tauta (Lee, 2013). Virtualioji

realybé yra beveik tikrové, o tai, kas joje nutinka, tampa masy gyvenimo dalimi.

Antikos laikais, senovés roménai valgydavo, gerdavo ir aptardavo svarbius reikalus simpoziumuose. Agoroje
ar forume, senovés graikai ir roménai diskutuodavo svarbiais politiniais ir respublikos klausimais. Tada
bendruomené atlikdavo medijy funkcijg, o Siandien medijos yra bendruomené.

Mag. Kult. Snjezana Baric-Selmic

MANIPULIACIA

Zodis propaganda pirma kartg minimas 1622 m., popieZiui Grigaliui XV jkiirus Congregation de Propaganda
Fide (liet. Tikéjimo skleidimo kongregacija), o véliau, 1627 m., popieziui Urbonui VIII jsteigus Propaganda
collegium (liet. Propagandos kolegija). Siy institucijy tikslas — skleisti ir stiprinti kataliky tikéjima pasaulyje.
Nuo tada Sis Zodis ir buvo pradétas sieti su politiniy, religiniy, kultdriniy ir kity ideologiniy jsitikinimy
platinimu. Lotyniskas Zodis propagatio reiskia skleidimg, platinimg, plétima, o propagare — kazko skleidimas

kokio nors bendruomeneés nario ar atstovo pagalba.
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Taigi propaganda galima apibrézti kaip tam tikry idéjy, principy ir doktriny skleidima. Siekiant turéti kuo
daugiau pasekéjy, propaganda gali bati skleidziama remiantis tiek teisingais, tiek neteisingais argumentais.

Tai reiskia, kad propaganda gali bati progresuojanti ir regresuojanti, t.y. pazengusi arba redukciné.

Anot amerikieciy lingvisto Noamo Ciomskio, Voudrou Vilsono administracija pirma karta panaudojo
modernig vyriausybine/valstybine propaganda . Pirmojo pasaulinio karo viduryje, 1916 m., Vilsonas buvo
iSrinktas Amerikos prezidentu. Amerikos pilie¢iai buvo izoliacionistai ir nematé jokios svarios priezasties
jsitrauktj j Europoje vykstantj kara. ,,Vilsono administracija buvo jsipareigojusi karui ir turéjo kg nors daryti.
Jie jsteigé vyriausybés propagandos departamentg, vadinama ,,Creel” komitetu, kuriam per $eSis ménesius
pavyko pacifistine Salies populiacijg paversti militaristine tauta, kuri buvo pasiruosSusi sunaikinti viska, kas
vokiska, nuplésti vokieciams gallines, eiti j karg ir iSgelbéti pasaulj “(Chomsky, 1997: 6). “Buvo sulaukta didelio
palaikymo i$ Ziniasklaidos, verslo atstovy, kurie prisidéjo prie propagandos organizavimo ir skleidimo, tai
buvo didZiulé séekmé. Valstybiné propaganda, nuo kurios néra nukrypstama ir kuri yra palaikoma issilavinusiy
visuomenés klasiy, gali bati labai sékminga. Tai buvo pamoka, kurig iSmoko Hitleris ir daugelis kity, ir Si

pamoka isliko iki Siy dieny” (Chomsky, 1997: 7).

Jau ne kartg minéta Marsalo McLuhan‘o klasika tapusi frazé ,,Medijos yra pranesimas”, bet ,Medijos (taip
pat) yra masazas”, sugraZzina mus prie gydomosios medijy funkcijos ir jos jtakos pasauliui. Masinés medijos

jtaka — didziulé, ypac todél, kad ji pasiekia net ir pasyviausig auditorij3.

Liberaliosios demokratijos teoretikas Valteris Lipmanas teigia, jog visuomenéje egzistuoja dvi Zmoniy grupés:
mazasis elitas ir didzZioji likusios populiacijos dalis. Pastaroji Lipmano yra vadinama ,,pamisusia banda“. ,,Mes
turime apsaugoti save nuo (viskg) trypiancios ir riaumojancios pamisusios bandos. Demokratijoje vyrauja dvi
,funkcijos”: vykdomoji funkcija, kurig atlieka specializuota socialiné klasé, t.y. atsakingi vyrai, kurie masto,
planuoja ir supranta (visuomenés) bendruosius interesus. Tuomet yra ,pamisusi banda“, kuri taip pat turi
savo funkcija demokratijoje. Jos funkcija — bati ,ZiGrovais“, o ne veiksmy dalyviais” (Lippmann, 1922;

Chomsky, 1997).

Noamo Ciomskio 10 populiariausiy manipuliacijos strategijy, taikomy medijose

http://theinternationalcoalition.blogspot.com/2011/07/noam-chomsky-top-10-media-

manipulation 08.html

https://www.youtube.com/watch?v=glIFiSRCai5s

1. Démesio nukreipimas
Vienas svarbiausiy socialinés kontrolés elementy — démesio nukreipimo strategija. Tai strategija, kuria

naudojasi politinio ir ekonominio elito atstovai, norédami nukreipti visuomenés démesj nuo svarbiy
23


http://theinternationalcoalition.blogspot.com/2011/07/noam-chomsky-top-10-media-manipulation_08.html
http://theinternationalcoalition.blogspot.com/2011/07/noam-chomsky-top-10-media-manipulation_08.html
https://www.youtube.com/watch?v=glFjSRCai5s

problemy. Si strategija naudoja i$blagkancios , uztvindymo“ (angl. flooding) informacijos, kuri yra daugiau ar
maziau nereikSminga, technika. Pagrindiné idéja — sudominti gal visuomene ir nukreipti jos démesj j kitus
dalykus, kad svarbiausios problemos likty nepastebétos. Démesio nukreipimo strategija  siekia
apriboti/suvarzyti visuomenés poreikj dométis svarbiomis mokslo, ekonomikos, psichologijos, neurologijos
ar kibernetikos sric¢iy Ziniomis: ,ISlaikyti atitrauktg visuomenés démesj nuo realiy socialiniy problemuy,
suzavint (visuomene) realios svarbos neturindiais dalykais. Laikykite visuomene uZimtg, uzimtg, uzimta, kad
ji neturety laiko galvoti, grizkite j Gkj ir prie kity gyviany” (Ciomskio citata i§ knygos Tyliis ginklai tyliam karui

(angl. Silent Weapons for Quiet War)).

2. Sukurti problemas, tuomet siilyti jy sprendimus

Sis metodas dar kitaip vadinamas ,,problema — reakcija — sprendimas”. Sukuriama problema, t.y. atitinkama
ysituacija“, kuri isSaukty tam tikras visuomenés reakcijas, kad Zmonés patys pradéty noréti reikiamo
sprendimo. PavyzdZiui: medijose padaugéjus praneSimy apie nusikalstamuma ar smurtg mieste, visuomené
pradés jaustis nesaugiai, todél bus priimti nauji saugumo jstatymai ar apribojanti politika. Arba bus dirbtinai
sukuriama ekonominé krizé, kad blogéjanti vieSyjy paslaugy kokybé bity priimta kaip natdrali krizés

pasekmé.

3. Nuoseklumo principas

Si strategija naudojama siekiant palaipsniui jdiegti nepopuliarius sprendimus. PavyzdZiui, devintajame ir
deSimtajame desSimtmeciuose buvo jvestos naujos socialinés ir ekonominés sglygos (neoliberalizmas):
privatizavimas, didZiulis nedarbas, darbo uzmokestis ir pan. Visi Sie pokyciai blty sukéle revoliucija, jei jie

blty buve taikyti ne palaipsniui, o iskart.

4. Atidéjimo strategija
Dar vienas bldas jdiegti nepopuliarius sprendimus — pateikti juos visuomenei kaip ,,skausmingus ir batinus“.

Visuomeneé yra linkusi naiviai tikétis, kad ,,rytoj viskas bus geriau“ir aukojimosi batinybé galbit bus atSaukta.

5. Bendrauti infantiliai

Dauguma reklamy, skirty placiosioms maséms, vartoja infantilig kalbg, argumentus ir ypac intonacijg, lyg
Zilrovas bty maZas vaikas ar protiskai atsilikes. Kodél? ,Jei kreipiatés j asmenj lyg jam bty 12 mety ar
maZiau, tai dél tokios jtaigos, yra labiau tikétina, kad ir jo reakcijos bei atsakymai bus nekritiski, kaip 12 mety
ar jaunesnio vaiko.“ (Ciomskis Tylds ginklai tyliam karui (angl. Silent Weapons for Quiet War)). KISS metodas

,Laikykis paprastumo ir kvailumo, kad visi suprasty”.

6. Daugiau emocijy, maziau apmastymy
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Emocinio aspekto taikymas manipuliacijoje — tai klasikinis metodas, padedantis blokuoti racionaly mastymg
ir individo suvokima. Taip pat, emocinio registro taikymas leidZia ,,atverti pasamonés duris” ir taip jdiegti ar

iskiepyti idéjas, norus, baimes ar elgesio modelius...

7. Laikyti visuomene nemoksiska ir neiSmanancia

Si strategija kuria visuomene, kuri nesuvokia pavergimo, kontrolés technologijy ir metody. ,Zemesniyjy
socialiniy klasiy issilavinimo kokybé turi bati skurdi ir nevisaverté, kiek tai jmanoma, kad plysys tarp Zemesniy
ir aukstesniy socialiniy sluoksniy isilavinimo tapty nejveikiamas zemesnéms klaséms“ (Ciomskis Tylds ginklai

tyliam karui (angl. Silent Weapons for Quiet War).

8. Skatinti visuomene dométis tusciais, pavirsutiniskais dalykais
Visuomenéje siekiama populiarinti, skleisti idéjg, kad bukumas, vulgarumas ir tamsumas yra madingas,

priimtinas.

9. Kaltés jausmas

Sukelti Zmonéms kaltés jausma dél visy asmeniniy nesékmiy, savo intelekto, gabumuy ir pastangy trikumo.

10. Zinoti apie Zmones daugiau nei jie patys Zino apie save

Spartéjanti mokslo pazanga kuria vis didéjantj Ziniy atotrikj tarp didZiosios visuomenés dalies ir valdanciojo
elito. Tie, kurie ,turi iSminties” — valdo pasaulj. Dél naujausiy biologijos, neurobiologijos ir taikomosios
psichologijos Ziniy, ,,sistema“ geriau supranta Zmogy psichologiskai ir fiziSkai nei jis pats save. Tai reiskia, kad
,sistema” turi daugiau galimybiy kontroliuoti ir valdyti individg , nei jis pats save.

Mag.Kult. Snjezana Baric-Selmic

STEREOTIPAI

Stereotipg galime suprasti kaip ,,supaprastintg bendros socialinés Zmoniy grupés ir kultiros apibadinimg“
arba , kategoriskumu grindziamg reakcijg j Zmoniy grupes, kurios numanomai Zenkliai skiriasi nuo grupés,
kuriai yra priklausoma“. Kitaip sakant, stereotipai padeda atskirti ,mus“ nuo ,jy“, tokiu bidu dalyvaudami

tapatybés konstravimo procese.

Siuolaikiniame individualistinés visuomenés pasaulyje, stereotipy praktika laikoma atgyvena. Giliai
jsiSaknijusius lyciy stereotipus bandoma sugriauti, pabréziant lyciy skirtumy eliminacijos svarbga. Socialiniai
stereotipai neislieka, nes visuomené nuolatos keiCiasi. Politinius stereotipus (pavyzdziui, liberaly ir
konservatoriy jsitikinimai ar stereotipai apie politikg) panaikina patys politikai (pavyzdZziui, Donaldo Trumpo
asmenybé ir jo bendravimo bei iSraiSkos budai, tokie kaip Trumpo pranesSimai socialiniy medijy kanale

,Twitter”). Taciau atrodo, , kad nepaisant augancio ,pasaulio pilie¢iy” ir misrios tautybés Zmoniy skaiciaus,
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kultlriniai stereotipai turi testinuma. Panasu, kad kultGriniai stereotipai iSliko vienintele vis dar ,politiskai

korektiSka“ stereotipy rasimi.

Kultdriniame kontekste, stereotipai yra bldas suvokti kitg kultdrg , jg ,,iSmatuoti” ir palyginti su savo kultdra.
Jei ,suomiai yra létapédziai“, o ,italai yra karstakosiai“, tai reiskia, kad mes — nei suomiai, nei italai — bet

esame kazkur viduryje, lyg tariamai Zymime tinkama norma.

Stereotipy tyrimy pradininkas Valteris Lipmanas teigia, kad steoreotipas funkcionuoja kaip savotiSkas
»pelésis”, kuris greitai ir lengvai atsinaujina: bandymas viska matyti ne per tipy ir apibendrinimy prizme, o
naujai ir iSsamiai, ,,iSsekina®“. Taigi stereotipai yra , energijg taupantys jrenginiai“. Tai reiskia, kad stereotipy
formavimas kiekvieno individualaus Zmogaus atzvilgiu néra negatyvus, o veikiau padeda mums klasifikuoti

Zmones, pries nusprendziant, ar pradéti su jais draugyste, ar ne.

Socialiniy moksly kontekste, stereotipai daznai suprantami kaip socialiniai standartai ar kult@riniai modeliai,
kurie apibréZzia visuotinai priimting bendravima ir elgesj. Vis délto, kalbant apie nacionalinius stereotipus,
svarbu suvokti vieng dalykg — kitos tautos paprastai laikomos prastesnémis uz savajq tautg. Unikalus tautos
bldas remiasi skirtumu tarp ,masy“ir ,jy“. ,Jie“ nurodo ne tik j ypatingus kitos tautos bruozus, bet ir j tam

tikrus socialinius bruozus, kuriy ,mes” neturime.

Stereotipizavimas paprastai bina tiek vidinis, tiek iSorinis. Nors pagrindiné stereotipy apie kitus formavimo
priezastis yra poreikis atskirti ,mus“ nuo ,jy“, tokiu badu sukuriant aiSkius pasaulio suvokimo modelius, vis

délto stereotipy apie save stiprinimas turéty bdti laikomas tapatybés formavimo jrankiu.

Medijos — svarbiausias ir galingiausias kultdriniy ir kity stereotipy kirimo jrankis. Masinés medijos kanalai
(naujieny portalai, TV programos, filmai, serialai, radijo laidos, muzikiniai vaizdo jrasai) yra galingi jrankiai/
galingos priemonés, pritraukiancios auditorijas ir formuojancios jy nuomone bei jsitikinimus. Medijoje yra
jvairiai tyrinéjami rasiniai, etniniai, lyCiy, seksualumo, kultGriniai, politiniai ir socialiniai standartai, elgesys ir
|Gkesciai. Tai gali stipriai paveikti tradicinj visuomenés mastyma. Pavyzdziui, skalbimo milteliy ,,Proctor and
Gamble” reklamoje buvo suabejota tradiciniy vyro ir moters vaidmeny pasiskirstymu namy ruosoje Indijoje,
kai Zmona turi atlikti visus darbus. Istorija papasakota jautriai, ZiGrovai yra skatinami permastyti tradicines
$eimos vertybes. Si reklama gavo daugybe apdovanojimy ir sukélé diskusijg apie $eimos stereotipus Indijoje.

Reklama galite pamatyti ¢ia: https://www.youtube.com/watch?v=vwWO0X9fOmME

dr. Kristina Stankeviciute
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REKLAMA

Komunikacija yra , Conditio sine qua non“ — bitina sglyga Zmogaus veiksmams ir progresui. Komunikacija

naudojama visose Zmogaus veiklos ir gyvenimo srityse, ji ypac svarbi ekonomikoje ir versle.

Socialiniai ir ekonominiai santykiai vystési kartu su visuomenés, Zmoniy elgesio bidy ir problemy sprendimo
raida. Dél tam tikry ekonomikos raidos veiksmy, marketingo metodika tapo svarbiausia ne tik versle, bet ir

visose kitose misy gyvenimo srityse.

Naujy marketingo komunikacijos priemoniy atsiradimg, komunikacijos bady, formy augimg ir tobuléjima
lemia pagreitéjes technologijy vystymasis. Integruoto marketingo komunikacijos koncepcija — tai naujy
aplinkybiy, vartotojy poreikiy ir nory pritaikymas prie visy rinkodaros veikly ir jy naujy aplinkybiy, taip

pasiekiant geresniy rezultaty.

Marketingo komunikacija, t.y. vartotojy informavimas, prasidéjo taip pat senai kaip ir pati prekyba

(komercija). Marketingo komunikacijos plétra jvyko kartu su prekybos, ekonomikos, technologijy, gamybos

procesy ir socialiniy rysiy plétimu.

Per visg marketingo komunikacijos istorijg, reklama buvo pagrindinis bendravimo budas, kuris plétési dél

masiniy medijy (spauda, radijas, televizija).

Kiti marketingo komunikacijos bldai: pardavimy skatinimas, tiesioginé komunikacija, vieSieji rysiai (PR),

vieSumas ir pan. buvo naudojami retai.
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Tuo metu jvyke aplinkos pokyciai: masinis rinkos susiskaidymas, naujy IRT technologijy sprogimas, rinkos

netikrumas ir pasaulinés rinkos plétra lémé marketingo komunikacijos prisitaikyma prie naujy aplinkybiy.

Astunto deSimtmecio pradZioje, pripazindami naujus rinkos pokycius, marketingo specialistai suprato, kad
norint pasiekti geresnj rezultatg, batina valdyti visg marketingo veikla. Taigi 1990 metais buvo sukurta nauja

rinkodaros valdymo koncepcija — integruota marketingo komunikacija (IMC).

INTEGRATED MARKETING COMMUNICATIONS
Integrated Marketing Strategy
Social Meda

Modde MUty media

ONS& O

e (3

Video

Kaip paskleisti savo idéjas? Autorius — marketingo guru Seth‘as Godin‘as

https://www.youtube.com/watch?v=xBIVIM4357Zg

Reklama daro jtakg prekeés Zenklo vertei: prekés Zenklo Zinomumas, kokybé, asociacijos su prekeés Zenklu,
lojalumas. Visa tai suteikia informacijg vartotojui apie prekés ar paslaugos kokybe. Taip vartotojams yra
jteigiama, kad produktas ar paslaugos gali patenkinti jy poreikius ir norus.

,Reklamos funkcija informuoti ir daryti jtakg!”
Lot. ,Advertere” — pakreipti mintj link...

Pirma kartg reklama minima 1665 metais, vienos rankdarbiy parduotuvés iskaboje.

Reklama yra apmokamas, neasmeninis komunikacijos bidas, be greito grjztamojo rysio is visuomenés.

" GAME*|HRONES
AR it HB®
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,Pagrindiniai marketingo komunikacijos priemoniy tikslai — bendrauti, konkuruoti ir jtikinti“ (Belch & Belch,
2018). Jmonés ar organizacijos turéty uztikrinti, kad jy perduodama informacija yra aiski, tiksli, teisinga ir
naudinga. Skaidrumas marketingo komunikacijoje apima ne tik sgziningumo klausima. Tai taip pat teisétumo

klausimas, nes nesaziningi marketingo pranesimai gali baigtis teisiniais ieskiniais (Belch & Belch, 2018).

Informaciné reklama ,orientuota j prekés zenkly, produkty, paslaugy ir idéjy Ziniy sklaida. Sis reklamos tipas
pateikia informacijg apie naujus produktus ir supazindina tikslinés auditorijos vartotojus su naujos

produkcijos jvaizdZiu bei nauda” (Belch & Belch, 2018).

Jtikinanti reklama , stengiasi paveikti ir jtikinti klientus, kad jmonés teikiamos paslaugos ar tiekiami produktai
yra geriausi. Taip yra siekiama pakeisti vartotojo suvokima ir pagerinti jmonés ar produkto jvaizdj. Sios
reklamos tikslas — paveikti vartotojus ir jy sgmone, kad jie imtysi veiksmy ir keisty prekés Zenklus iSbandydami

naujg produktg, arba islikty istikimi dabartiniam prekés Zenklui“ (Belch & Belch, 2018).

Priminimo reklama ,primena Zmonéms apie prekés ar paslaugos poreikj, funkcijas ir privalumus, kurie yra
gaunami jsigijus preke ar paslaugas” (Belch & Belch, 2018).

Mag.Kult. Snjezana Baric-Selmic

VIRTUALI REALYBE

Virtuali realybé — tai ,realus trimatis vaizdas ar dirbtiné aplinka, sukuriama naudojant interaktyviosios
aparatinés ir programinés jrangos derinj, kuris pateikiamas vartotojui taip, kad vartotojas

jsisisavina/jsisavinty $j derinj kaip realig aplinkg” (https://www.realitytechnologies.com/virtual-reality/ ).

Tokiu bldu siekiama sukelti visiSko ,,panardinimo” jausmg — ,,jutiminé patirtis tampa tokia tikra, kad Zmonés
pamirsta, jog tai dirbtina, ir pradeda natdraliai sgveikauti su aplinka, kaip tai daryty realiame pasaulyje”

(https://www.realitytechnologies.com/virtual-reality/).

Virtualios realybés aplinka — visiskai dirbtiné, taciau ji gali bati tiek reali, tiek nereali. Tai reiskia, kad aplinkos
tikrovés modeliavimas gali atitikti kasdienio gyvenimo aplinkg (pvz., automobilio vairavimas, vaiksciojimas
gatvéje ar miske), arba gali bati sukuriamas naujas pasaulis, kuriame egzistuoja saviti jstatymai, gamtos
rei$kiniai ir fiziniai désniai — jie skiriasi nuo Zemés planetos laiko tékmes, gravitacijos ir kity gyvybeés reigkiniy

(pavyzdziui, ateiviy medzioklé Ménulio pavirsiuje ir pan.).

Pagrindiniai virtualios realybés patirties elementai yra virtualus pasaulis (aplinka), imersija (,,panardinimas®),

jutiminis grjztamasis rysis, interaktyvumas.
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Aptariant virtualios realybés poveikj, reikéty atsizvelgti j kelis aspektus. Pirma, virtuali realybé turi fizinj
poveikj Zmogaus klinui — pasinérimas j virtualig realybe gali sukelti kibernetine ligg (angl. cybersickness) arba
kinetoze, judéjimo sukeliamg pykinima. Paprastai tai pasireiskia tik pykinimu, kuris atsiranda praleidus tam
tikrg laikg virtualioje aplinkoje dél pasikeitusio fizinés pusiausvyros jausmo. Tarp kity neigiamy fiziniy
padariniy minimas ir erdvés sgmoningumo praradimas, galvos svaigimas , dezorientacija, traukuliai ir akiy

skausmas.

Ne maziau svarbis ir psichologiniai bei etiniai klausimai, susije su virtualia realybe, pavyzdziui,
desensibilizacija ir virtualus nusikalstamumas. Sios abi problemos susijusios su virtualios realybés Zaidimais,
kuriuose yra aukstas smurto lygis, arba karinés pratybos, kuriose kareiviai dalyvauja modeliuojamose kovose
ir Zudymo scenarijuose. Desensibilizacija atsiranda tada, kai Zmogus nebepakelia tokiy ribinio elgesio veiksmy
kaip smurtas, ir todél jis nebegali parodyti empatijos ar uzuojautos. Kartais yra aktyviai ieSkoma/siekiama
tokio tipo adrenalino ir galios jausmo scenarijy. Siuo metu dél virtualaus nusikalstamumo tik spekuliuojama,
keliami klausimai: , kas nutinka, jei kas nors jvykdo nusikaltima virtualioje aplinkoje?“, ,ar virtualios realybés
dalyvis gali patirti nusikalstamos veiklos padarinius — skausma, kancig ar kitas emocijas?“. Taciau panasu, kad
rimtesne problema tampa virtualiosios realybés , panardinimo” lygis, dél jo atsirandantis stresas ir jtampa,
kuriuos patiria virtualiosios realybés vartotojai, t.y. smurtiniy kompiuteriniy Zaidimy Zaidéjai.

dr. Kristina Stankevicidte
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V. MEDIJOS IR VALSTYBE

Medijy, ypac visuomenés informavimo priemoniy (masinés medijos komunikacija), rysiai su valstybémis ir

jvairiomis jy institucijomis visuomet buvo sudétingi.

Kaip teigia Javed Jabbar, ,egzistuojantys keliuose lygmenyse, valstybés ir medijy santykiai yra nepaprastai
svarbls abiem”. Valstybé yra monolitiné sgvoka, o kaip Zodis — vienaskaitos forma, taciau valstybé yra
neatsiejama nuo medijy. Tris pagrindinius valstybés pamatus — jstatymy leidybg, vykdomosios valdzios ir
teismy sistemas — sudaro daugybé segmenty. Skirtingi valstybés komponentai skirtingai sgveikauja su
jvairiomis medijy priemonémis priklausomai nuo konteksto. Dél Sios saveikos, kuri, pritaikyta praktikoje, gali
bati teigiama, neigiama arba neutrali, taip pat dél medijy daromos jtakos visuomenei, daugelis medijy
eksperty, tarp jy ir Stjepan Malovié, laiko medijas svarbiu valstybés segmentu ir jvairiai jas apibrézia.
Dazniausiai medijos vadinamos ,ketvirtgja klase” ir ,ketvirtgja valdZia“ (kartu su vykdomaja, jstatymy
leidZiamaja ir teismine valdzia, kurios administruoja valstybe) arba ,septintgja valdzia“ (terminas atsirado
XIX a., kai Europoje buvo Sesios supervalstybés). Medijos ir valstybé gali daryti jtakg viena kitai jvairiais badais.

Jas tik i$ dalies reglamentuoja teisiniai ir su medijomis susije dokumentai.

Siame paskutiniame skyriuje aptariamos savokos ir reigkiniai, labiausiai susije su medijomis ir valstybe:
propaganda, dezinformacija ir netikros naujienos (melaginga informacija), globalizacija ir globalinés,
nacionalinés saugumo problemos.

Mag. Kult. Tomislav Levak

PROPAGANDA

Propaganda nuolatos naudojama daugelyje visuomeneés veiklos sriciy, o paties termino apibrézimy yra be
galo daug. Garth S. Jowett ir Victoria O‘Donnell pabrézia, kad propaganda yra sgmoningas, sistemingas
bandymas formuoti Zmogaus suvokimg, manipuliuoti jo sgmone ir nukreipti jo elgesj propagandisto ketinimy
norima linkme tam, kad baty isSaukta tam tikra reakcija. Medijy ir komunikacijos kontekste, propaganda yra
apibréziama kaip komunikacijos forma, kuria, pateikiant tik vieng argumento puse, siekiama paveikti
visuomenés poziirj tam tikros priezasties ar pozicijos atvilgiu. Sia prasme, propaganda daZnai yra sékmingas
sistemingas metodas, kuriuo naudojantis yra manipuliuojama informacija ir daroma jtaka visuomenés
pozitriui. Taip pat, propaganda galime vadinti bet kokig Zinig ar pranesimg, kuris, apeliuoja j Zmogaus

jausmus, siekia pakeisti jo pozidrj ir elgesj.

Zodziai ir pasakymai, kurie daznai vartojami kaip propagandos sinonimai: melas, tiesos iskraipymas, apgaulé,

manipuliacija, proto valdymas, ,smegeny plovimas“ ir kt.
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Trys pagrindinés propagandos kategorijos: baltoji propaganda —atvira, paprastai priskiriama aiSkiam Saltiniui;
juodoji propaganda — paslépta, apgalvota apgaulé, kai ty¢ia nurodomas klaidingas Saltinis; pilkoji propaganda
— kai Saltinis pasléptas ir neidentifikuojamas. Propaganda daZnai yra pasikartojanti, ji skleidziama jvairiomis

medijy priemonémis, atsizvelgiant j auditorijos nuomone ir taip siekiant pasirinkty tiksly.

Yra iSskiriama daugiau nei Simtas propagandos techniky ir bruozy. Septyni pagrindiniai propagandos
skleidimo budai, kuriuos 1938 metais nustaté , Propagandos analizés institutas” yra Sie: ,bandos jausmo“
technika (angl. bandwagon), ,fakty parinkimas” (angl. card stacking), ,blizgantys apibendrinimai“ (angl.
glittery generalities), ,etikeciy klijavimas“ (angl. name calling), ,,tautos vardu” (angl. plain folks), ,eksperty
rekomendacijos” (angl. testimonials) ir ,manipuliavimas asociacijomis”“ (angl. transfer). ,Bandos jausmo“
technika skatina subjektus sekti minia, prisijungti prie kokios nors veiklos, kuria uZsiima ir kiti. ,Fakty
parinkimas®”, arba selektyvi fakty atranka, apima tik tam tikry naudingy fakty naudojima argumentui jrodyti.
,Blizgantys apibendrinimai” — ZodZiai ir frazés, kuriems budingi jvairls pagrazinimai, bet kurie néra pagrjsti
svariais argumentais. ,Etikeciy klijavimo” technikoje prieS oponentg daZniausiai vartojami neigiamg ir
jzeidziancia reikSme/prasme turintys Zodziai ir apibGdinimai. Propagandistas, bandydamas jtikinti visuomene,
kad atsizvelgia j eilinio pilie¢io nuomone, ir, kad dirba Zmonijos/savo tautos gerovés labui, naudojasi , Tautos
vardu”. , Eksperty rekomendacijos” — tai bandymas jtikinti naudojantis tam tikra informacija, pavyzdziui,
pasitelkiant Zinomas citatas, garsius Zmones, populiarius produktus ir pan., kurie daznai yra ,iStraukiami“is
konteksto ir klaidingai interpretuojami. ,Manipuliavimas asociacijomis” — tai technika, kurig naudojant vieni
faktai nutylimi, o kiti neargumentuotai pakeic¢iami. Kitos propagandai budingos technikos: teigimo (angl.
assertion), ,mazesnis i$ dviejy blogybiy” (angl. lesser of two evils); ,,nurodymas j priesa“ (angl. pinpointing
the enemy); stereotipy naudojimas (angl. stereotyping) ir kt. Pasléptas prekiy rodymas (angl. product
placement) yra ypatinga propagandos ir reklamos rasis. Verslo Zodyno duomenimis, tai reklamos ir
propagandos technika, kurig jmonés naudoja subtiliai ir netradiciSkai reklamuodamos savo produktus.
DaZniausiai Sio tipo reklama yra uZslépta filmuose, televizijoje ar kituose medijy kanaluose. Prekiy rodymo
technika daznai naudojama muzikoje, kompiuteriniuose vaizdo Zaidimuose, klasikinése skaitmeninése

laikmenose ir pan.

Propagandiniy pranesimy ir tiksly sklaidai naudojamos visos tradicinés ir naujyjy medijy priemonés, bei
jvairios vieSosios reklamos ir informacijos skleidimo formos: knygos, laikrasciai, Zurnalai ir kiti leidiniai, radijas,
televizija (analoginé ir skaitmeniné), internetas, karSto oro balionai, reklaminiai plakatai, mobiliosios
skelbimy lentos, $vieslentés, lauko propaganda (reklama) ir telereklama. Siais laikais mobilieji telefonai
(Zinutés, programélés ir kitos jvairios telefono komunikacijos platformos) ir socialiniai tinklai yra efektyviausi
jrankiai ir metodai propagandos sklaidai. Todél labai svarbu Zinoti, kaip atpaZinti propagandg. Tarptautinio
projekto ,Mind Over Media in ES — Analyzing Contemporary Propaganda” vadovai ir dalyviai teigia, kad

propaganda bina jvairiy formy, yra naudojama, atrodyty, paprasta metodika, kuri paveikia Zmoniy sgmone
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— apeliavimas j emocijas; reagavimas j auditorijos poreikius ir vertybes; informacijy ir idéjy supaprastinimas;
propagandos priesSininky puolimas.

Mag.Kult. Tomislav Levak

DEZINFORMACUA IR NETIKROS NAUJIENOS

Trys svarbis jvykiai politiniame pasaulio Zzemélapyje atkreipé visuomenés démesj j netikry naujieny rengimo
ir skleidimo/platinimo reiskinj: Rusijos ir Ukrainos konfliktas, besitesiantis nuo 2014 mety; referendumas dél
Jungtinés Karalystés pasitraukimo is Europos Sagjungos (,,Brexit“) 2016-yjy mety pavasarj, 2016-yjy mety JAV
rudens rinkimy kampanija ir Donaldo Trumpo tapimas JAV prezidentu. Batent Trumpas placiojoje

visuomenéje iSpopuliarino terming ,,netikros naujienos” (angl. fake news).

Nuo seno Snekamojoje kalboje buvo kuriama, platinama ir skleidZziama atsitiktinés ar apgalvota, melaginga,
nepatikrinta ir netiksli informacija. Pirmas tokios informacijos rasytinis skleidimo pavyzdys siekia XV amziaus
11-3j3 puse, spaudai tapus pagrindine visuomenés informavimo priemone. Kartais tokie jvykiai buvo vadinami
gandais. PradZioje, laikrasciy straipsniai, kuriuose buvo pateikiama melaginga, nepatikrinta ar nepagrjsta
informacija, buvo Zymimi lotyniska santrumpa NT (lotyniskas terminas non testatum) teksto pabaigoje.
Véliau Sios rasies melagingos naujienos buvo vadinamos ,Zurnalistine antimi” (i$ vokisko ZodZio die Ente,
kuris reiskia ,antis“), kurios tapo populiariu laikraséiy zanru. Dél medijy, ypac visuomenés informavimo
priemoniy (tokiy kaip radijas, televizija ir naujieny portalai) plétros, dezinformacija, nepatikrinta ir sensacinga
informacija plinta kur kas greiiau ir lengviau. Atsiradus internetui, socialiniams tinklams ir komunikacijos
platformoms (socialinéms programéléms), komunikacija peréjo i$ vienkryptés (is Ziniasklaidos j visuomene)
j dvikrypte komunikacijg (,viskas visiems”). Taip buvo suteiktas stabilus pagrindas netikry naujieny
produkcijai/kirimui ir sklaidai. Netikros naujienos tampa rimta socialine problema, nes jos vyrauja beveik

visose visuomenés veiklos srityse ir daro didZiulj poveikj sveikatos, politikos ir saugumo institucijoms.

Netikras naujienas galima apibrézti jvairiais bldais. David Leondhardt ir Stuart A. Thompson pateikia
iSsamiausig apibréZzima — netikros naujienos (dar Zinomos kaip Slamsto naujienos ar pseudo naujienos) yra
»geltonosios” Zurnalistikos ir propagandos rasis. Jg sudaro apgalvota dezinformacija ar apgaulé, kuri yra
skleidziama tradicinémis Ziniasklaidos priemonémis (spauda ir transliavimo sistema) arba internetinémis
socialinémis medijomis. Kaip teigia daugelis medijy eksperty, terminas , netikros naujienos“ yra netikslus, nes
kaZzkas turi bati tiesa, kad tai blty naujienos. Kiti pasakymai arba Sios frazés sinonimai: dezinformacija,
netikra informacija, melaginga informacija, informacijos sutrikimas ir kt. Taip pat yra nemazai naujieny
kategorijy, kurios primena netikras naujienas, jy , artimyjy pusbroliy”, kuriuos jvardija Hunt Alcott ir Matthew
Gentzkow: netycinés pranesimo klaidos; gandai, kurie neatitinka konkretaus naujieny straipsnio; sgmokslo
teorijos; satyra; melagingi politiky teiginiai; nuo tiesios nukrypusios arba klaidinancios, taciau ne visiskai

melagingos ataskaitos.

33



Netikry naujieny skleidimo priezastys gali biti skirtingos, taciau dazniausiai jos yra materialios (pelnas) arba
ideologinés (tam tikry politiniy idéjy sklaida). Keletas iSankstiniy salygy ir priezasciy, skatinanc¢iy melagingos
informacijos skleidima: augantis Zmoniy skaicius, kurie skaito tik skaitmenines naujienas (,,Reuters” instituto
2016 mety skaitmeniniy Ziniy ataskaita); stabiliai augantis socialiniy tinkly ir komunikacijos platformy
vartotojy skaicius (,,DreamGrow”, 2017); daznas zmoniy polinkis rinktis naujienas ir tiesos/patikimus Saltinius
iS internetiniy draugy ir kontakty (,,Edelman Trust Barometer”, 2017); ir tai, kad, pasak Adomo Kucharskio,
gandai ir mintys perduodami socialiniais tinklais. Taip pat svarbu paminéti mazéjantj pasitikéjimg socialinémis
institucijomis ir didéjantj polinkj tikéti samokslo teorijomis, kurios sudaro palankias sglygas netikry,

melagingy naujieny plitimui.

Yra sukurta daugybé netikry naujieny aptikimo ir atpaZinimo budy. 2017 metais, Tarptautiné biblioteky
asociacijy ir institucijy federacija (IFLA) publikavo dokumentg pavadinimu ,How to Spot Fake News” (liet.
,Kaip atpaZinti netikras naujienas”), kuriame yra astuoni patarimai, padésiantys sekmingai atpazinti netikras
naujienas: apsvarstykite Saltinio patikimumg; skaitykite ne tik antrastes; patikrinkite Saltinio autoriy;
suraskite pirminius ir antrinius Saltinius; patikrinkite datg; ,tyrimas, ar tai pokStas?“; patikrinkite savo
SaliSkuma; klauskite eksperty. Taip pat yra keletas biudy, padedanciy kovoti su netikry naujieny rengimu ir
plitimu: modelio atpaZinimo algoritmai; konferencijy ir moksliniy tyrimy populiaréjimas; naujy medijy
priemoniy ir teisinio reguliavimo sistemy kdrimas; didéjantis internetiniy svetainiy, asmeny, portaly ir
organizacijy, kuriose tikrinami faktai, kirimas; gairiy, kaip kovoti su problema, kiirimas — medijy rastingumo
lygio kélimas.

Mag.Kult. Tomislav Levak

GLOBALIZACIJA

Knygos Tinklinés visuomeneés iskilimas, 1996 (angl. The Rise of Network Society, 1996) prologe, kuri priklauso
knygy trilogijai Informacijos amZius: ekonomika, visuomené ir kultira (angl. The Information Age: Economy,
Society and Culture”), ispany sociologas Manuel‘is Castells daro iSvadga, kad globaliame turto, galios ir vaizdy
pasaulyje yra matoma kolektyvinés ar individualios, primestos ar sukonstruotos tapatybés paieska. Tai tampa

pagrindiniu visuomenés tikslo Saltiniu (esme) (Castells, 2010).

Anot Castells: ,tapatybé istoriniame amZziuje tapo pagrindiniu, kartais net vieninteliu tikslo Saltiniu, kuris

naikina organizacijas, delegitimizuoja institucijas, silpnina socialinius judéjimus” (Castells, 2010: 353).

Pagrindiné Sio proceso priezastis — milZiniSkas ir spartéjantis ,globaliy instrumentiniy mainy tinkly“
vystymasis ir plitimas. O tai kelia didZiule grésme bet kokiai nepriklausomybés formai. Sie pasauliniai tinklai

pasirinktinai apima asmenis, grupes, regionus ar net valstybes. Misy visuomenés struktiira grindZziama
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dvipole opozicija tarp ,tinklo” ir ,saves”. Antrojo tlkstantmecio pabaigoje atsirado daug skirtingy
visuomenés formy. Buvo apjungta daugybé pagrindiniy socialiniy, technologiniy, ekonominiy ir kulttriniy

transformacijy ir taip atsirado nauja visuomenés forma —t. y. ,tinkliné visuomené“ (Castells, 2010).

Padidéjus kelioniy ir migracijos srautams bei susiklrus naujoms informacinéms technologijoms, iSaugo mainy
ir kult@riniy sandoriy skaicius.. Todél kiekvienos tautos svarbiausios vertybés nyksta, o nacionaliné tapatybé
globaléja. Globalizacija nebltinai nurodo vieng globaliai suartéjusios ir vieningos vertybiy sistemos

atsiradima. Globalizacija priklauso nuo tarptautiniy, nacionaliniy ir subnacionaliniy dalyviy sandoriy.

Sie globallis mainai ir kultdrriniai sandoriai skatina ieskoti ir veikti, kelti klausimus, kg vadiname unikaliu,
vietiniu, regioniniu ar nacionaliniu identitetu. Konkretls pavyzdZiai matomi didéjan¢iame tradicinio teatro,
sezoniniy festivaliy, tautiniy drabuZiy, dainy gimtaja kalba, vietiniy amatininky maisto populiarume. Taciau
esama ir ne tokiy graziy pavyzdziy: nacionalizmo iskilimas ir anksciau minéti etniniai konfliktai, kurie
pastaraisiais deSimtmeciais vyrauja  didZiojoje Europos dalyje. Mes susiduriame su vadinamuoju

globalizacijos-lokalizacijos ,,Siuolaikinés kultiros paradoksu” (Ester et al., 2006).

,Globalizacija nebando suplakti pasaulio kultiry j vieng bendrg katilg, ar ,,spagetizuoti” vertybiy sistemy
(Ester et al., 2006). Veikiausiai bandoma sukurti globaliy ir nacionaliniy, ar net vietiniy kultlry sambdyvj. Taip
pat, galima kultlry sintezé, virsmas j kazkg naujo, j tai, kas susideda is stipriy ,kitos” ir ,savos” kultlros
elementy, kurie susilieja tarpusavy, taip panaikindami kultdrine atskirtj (Ester et al., 2006).

Mag.Kult. Snjezana Baric-Selmic

SAUGUMO PROBLEMOS

Pasak RAND, Amerikos pasaulio politikos eksperty grupes (angl. think-tank) ir pasaulinj sauguma (dar
vadinama tarptautiniu saugumu) apima karinés ir diplomatinés priemonés, kuriy Salys ir tarptautinés
organizacijos, pavyzdziui, Jungtinés Tautos, Europos Sajunga ir NATO, imasi siekdamos uZztikrinti
abipusj/kolektyvinj sauguma. Sios priemonés apima kariniy veiksmy ir diplomatiniy susitarimy (tokiy kaip
sutartys ir konvencijos) klausimus . KembridZo Zodyne globalus saugumas yra apibréziamas kaip pasaulio
apsauga nuo karo ir kity grésmiy. Anot Tinmore instituto, pasaulinio saugumo grésmeéms ir pavojams gali bati
priskiriamos gamtinés nelaimés ar pagrindiniy Zaliavy iSnykimas; Zlugusios ar Zzlungancios valstybés;
pandemijos (kiauliy gripas ir pan.); klimato kaita; masiné gyventojy migracija; pilietiniai neramumai; ir kiti
netikéti trikdziai, keliantys pavojy nacionalinei taikai. Svarbiausios priemonés, uztikrinancios visuotinj
sauguma: kariniai veiksmai, diplomatija, politikos kdrimas ir jgyvendinimas, valdymo procesai, technologijos

pokydiai ir plétra, ir pan.
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Tarptautinis ir nacionalinis saugumas yra neatsiejamai susije. Galima sakyti, kad tarptautinis saugumas yra
nacionalinis saugumas arba valstybés saugumas globaliame pasaulyje. Anton Grizold teigimu, nacionalinio
saugumo sistemg galima apibreézti kaip mechanizmy rinkinj, kurio tikslas yra apsaugoti pagrindines socialines
vertybes nuo galimy iSoriniy ar vidiniy pavojy, uztikrinti pilieciy laisve ir tarpusavio taika, bei sudaryti bendras
vystymosi ir klestéjimo galimybes visiems bendruomenés nariams. PilieCiy saugumas priklauso nuo
nacionalinio saugumo sistemos, jos organizuotumo ir efektyvumo. Darko Lackovié¢ pabrézia, kad Siuolaikines
valstybinio saugumo sistemas sudaro dvi dalys: saugumo politika, kuria siekiama uztikrinti saugumg ir
apsaugoti pagrindines socialines vertybes (jskaitant uZsienio, gynybos, ekonomine, socialine, aplinkos,
sveikatos, energetikos, svietimo ir kultdros politikas) ir saugumo sistema, kurios pagrindinis tikslas — uztikrinti

sauguma visuomeniniu lygmeniu.

Atsitiktinis ar samoningas netinkamas ir (arba) neatsargus jvairiy visuomenés informavimo priemoniy
naudojimas, kuris tiesiogiai ar netiesiogiai susijes su konkrecios Salies visuotinio ir (arba) nacionalinio
saugumo grésmeémis ir problemomis, arba nepatikrintos, melagingos ar netikslios informacijos skleidimas,
gali sukelti pavojy pasauliniam ir (arba) nacionaliniam saugumui. Visi visuomenés sistemos nariai potencialiai
gali kelti grésme: valdzZia, politikai, kariniai vadai, Zurnalistai ir kiti. Vienas Zinomiausiy Siuolaikiniy pavyzdziy
pasaulyje — medijy (ypac socialiniy tinkly) ty€inis naudojimas, siekiant destabilizuoti Salies, Siuo atveju

Ukrainos, sauguma, Rusijos ir Ukrainos konflikte, kuris vyksta nuo 2014 mety.

Marijana Musladin jspéja, kad socialiniy tinkly naudojimas gali kelti pavojy nacionaliniam saugumui arba
padéti pasiekti valstybinio lygmens strateginius interesus, atsiZvelgiant j tai, kas, kaip ir kokiu tikslu jais
naudojasi. Grésmés nacionaliniam saugumui ir neigiamos pasekmeés valstybés strateginiams interesams gali
kilti dél skirtingo socialiniy tinkly naudojimo, kurie Siuo metu yra pagrindinés informacijos perdavimo ir mainy
priemonés internete. Neigiamas poveikis nacionaliniam saugumui gali kilti ir tada, kai valstybiniai ir
nevalstybiniai subjektai, turintys prieigg prie neskelbtinos informacijos apie saugumga, pavyzdziui,
diplomatijos atstovai, valstybinio lygio strateginés jmonés, Zvalgybos tarnybos ir pan., naudojasi socialinémis
medijomis, ypac socialiniais tinklais. Kylanc¢ios grésmés nacionaliniam saugumui dél netinkamo socialiniy
tinkly naudojimo: terorizmas, organizuotas nusikalstamumas, ginkluoti konfliktai, protestai ir revoliucijos,
neatsargus valstybés tarnautojy ir darbuotojy naudojimasis socialiniais tinklais. Siuo metu daug problemy
kyla dél nuo 2015-yjy mety besitesiancios imigranty krizés Europoje, dél iSaugusio migracijos skaiciaus is

Afrikos ir Azijos Saliy j ES Salis.

Kiekvienos valstybés pilieCiai turéty iSmokti atpaZinti medijose keliamas grésmes pasauliniam ir
nacionaliniam saugumui. Taip pat Zinoti badus, kaip uZztikrinti informacijos patikimumg ir kritiskai jvertinti
medijy pranesimus, ypac susijusius su saugumo problemomis.

Mag.Kult. Tomislav Levak
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SUPRASK MEDIY ETIKA

Tikslas Trukmeé

ISmokti elgtis etiSkai naudojant medijas. 90 min

Raktiniai Zodziai
Etika, skaitmeninés medijos, socialinés medijos, etiska Zurnalistika, medijy teise, medijy etika
Reikalingos priemonés
Kompiuteris su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, Gmail paskyra, uzduo¢iy lapo kopija
kiekvienai grupei
PrieS pamoka

e Perskaitykite Code of Ethics (angly k.) [Priedas 1]

e Suskirstykite mokinius j grupes po tris

e Perzilrékite vaizdo jrasay: https.//www.youtube.com/watchPv=zcNeA4bPLoU (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy surasti po tris Etikos ir Medijos apibrézimus trijuose internetiniuose

Zodynuose. Aptarti.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy pazvelgti j Calvino Kleino reklamg ir savo grupése aptarti: Ar medijy Zinuteé

yra etiska, ar ne? Kodél?

UZduotis 3: Paklauskite mokiniy:
e Kuo skiriasi etiskas ir teisinis elgesys?

Paleiskite vaizdo jrasa: https://www.youtube.com/watch?v=zcNeA4bPLoU (angly k.) ir paprasykite mokiniy

pasizyméti svarbig informacijg.

UZduotis 4: Paprasykite mokiniy jvardinti penkis etikos principus, kuriy dazniausiai nesilaikoma medijy
Zinutése.

Toliau, paprasykite jy, naudojant fraze ,,zurnalistikos principai“, surasti bent penkis principus internete.

UZduotis 5: Skirkite uzduotj mokiniams - dirbti grupése, internete surasti straipsnius apie skaitmeniniy medijy
etika ir pasizyméti esminius aspektus.

Kiekviena grupé pristato savo surinktg informacija.

Papildoma uzduotis

Kiekviena grupé suranda penkias reklamas (nuotraukas) ir aptaria ar jos yra etiskos, ar ne? Kodél?

Grjztamasis rysys
Paprasyti mokiniy, pritaikant esminius Ziniasklaidos principus, nufotografuoti reklama, kuri jy nuomone yra
neetiska ir atsiysti jg mokytojui(ai).
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UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Suraskite po tris etikos ir medijos apibréZzimus trijuose skirtinguose internetiniuose Zodynuose.

@ 1. 1.
= 2 g 2.
& =

Aptarkite ir parasykite kas jusy nuomone galéty biti medijy etika. Taip pat, ar viskas kg matote ir girdite
Ziniasklaidoje yra etiSka?

UZduotis 2
Pazvelkite j Calvino Kleino reklama ir savo grupése aptarkite: Ar medijy Zinuté yra etiska, ar ne? Kodél?

https://t ecéh\)Aé'rsmdfib;v;;}%;/c’lé;ge}ib]d—vié/enceA-arctVtJa//y—sie]‘/;4'5.13v’é -
Uzduotis 3

Koks skiriasi etiskas ir teisinis elgesys? Aptarkite.

Po vaizdo jraso perziliros

Uzduotis 4

Jvardinkite penkis etikos principus, kuriy dazniausiai nesilaikoma medijy Zinutése. Suraskite bent penkis

Zurnalisty etikos principus internete, naudodami fraze ,Zurnalistikos principai“.

Uzduotis 5
Dirbdami grupése, internete suraskite straipsnius apie skaitmeniniy medijy etikg ir pasizymékite esminius
aspektus. Pristatykite savo surinka ir apibendrintg informacija.



https://theconversation.com/do-sex-and-violence-actually-sell-45138

ETISKOS ZURNALISTIKOS PRINCIPAI
Tikslas Trukmeé
Suprasti medijy etikos principus; iSvardinti bent desimt 60 min
pagrindiniy etiskos Zurnalistikos taisykliy
Raktiniai Zodziai
Etika, tiesa, informacija, informacijos kaupimo biadai, patikrinta informacija, turinys
Reikalingos priemonés
Code of Ethics (angly k.) [Priedas 1] kopija kiekvienam mokiniui, UZduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui,
kompiuteriai su prieiga prie interneto
Programélés:

e  https://www.visme.co/

e  https://www.easel.ly/

e  http://vizualize.me/

e  https://piktochart.com/

PrieS pamoka
e Perskaitykite Code of Ethics (angly k.) [Priedas 1]

e I$nagrinékite informacijg apie infografikus; https.//www.columnfivemedia.com/infographic (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy perskaityti Code of Ethics [Priedas 1]. Kartu aptarkite keturis etiSkos
Zurnalistikos principus pateiktus [Priedas 1]. Keturi principai:

1. leskoti tiesos ir jg skelbti (Seek truth and report it)

2. Sumatzinti Zalg (Minimize harm)

3. Veikti savarankiskai (Act independently)

4. Bati atsakingu ir skaidriu (Be accountable and transparent)

UZduotis 2: PaprasSykite mokiniy iSsirinkiti straipsnj iS betkurio naujieny portalo ir atsakyti j klausima: Ar

straipsnyje taikomi/netaikomi keturi etiskos Zurnalistikos principai? Kodél?

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy sukurti infografikg naudojant vieng iS nemokamy programéliy. Jame turéty
bati bent desimt pagrindiniy etiskos Zurnalistikos/ medijy Zinutés karimo taisykliy. Mokiniai gali naudotis Code

of Ethics tekstu tam, kad prisiminty pagrindines etiskos Zurnalistikos taisykles.

Papildoma uzduotis

Mokiniai naudodami balsavimo programeéle (pvz: Answer Garden) iSrenka patraukliausig infografika, kuris bus

atspausdintas ir pakabintas klaséje.

Grjztamasis rysys

Sukurti infografikai parodys ar mokiniai geba iSvardinti bent desimt pagrindiniy etiskos Zurnalistikos taisykliy.



https://www.spj.org/pdf/spj-code-of-ethics.pdf
https://www.visme.co/
https://www.easel.ly/
http://vizualize.me/
https://piktochart.com/
https://www.columnfivemedia.com/infographic

UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Perskaitykite Code of Ethics ir aptarkite keturis etiSkos Zurnalistikos principus.
UZduotis 2

ISsirinkite straipsnj i$ bet kurio naujieny portalo ir atsakykite j klausima: Ar straipsnyje taikomi/netaikomi
keturi Zurnalistikos principai? Kodél?

Antrasté

Taikomi

Netaikomi

Uzduotis 3
Pasirinkite vieng i$ internetiniy programéliy ir sukurkite infografikg, kuriame bty bent desimt pagrindiniy
etiskos zurnalistikos/ medijy Zinutés karimo taisykliy. Galite naudoti Code of Ethics teksta tam, kad prisiminti
pagrindines etiskos Zurnalistikos taisykles. Programélés:

e  https://www.visme.co

e https.//www.easel.ly

e http://vizualize.me

e https://piktochart.com

e  http://www.canva.com
Pavyzdys:
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https://www.visme.co/
https://www.easel.ly/
http://vizualize.me/
https://piktochart.com/

KLAUSIMYNAS APIE ETIKA SUDARYMAS

Tikslas Trukmeé
Suprasti etikos, medijy etikos sgvokas bei socialiniy pokyciy, 45 min
susijusiy su etika, procesus.
Raktiniai Zodziai
Etika, skaitmeninés medijos, socialiné etika, etiSka Zurnalistika, medijy etika
Reikalingos priemonés
Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui, multimedija
PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Etika
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
Pamokos eiga
UZduotis 1: Priminkite mokiniams kas yra etika, medijy etika, etiska Zurnalistika ir t.t.
Paprasykite mokiniy sukurti klausimyng apskritai apie etikg ir ypac apie medijy etikg (jtraukti klausimus apie
amziy, lytj, tautybe ir t.t.). Klausimynas turi bati sutelktas j:
e Kas jasy visuomenéje laikoma etiska ir neetiska ?
e Kaip Zmonés supranta medijy etikq?
o Arjie pastebi neetiskq Ziniasklaidos, viesy ar privaciy asmeny elgesj, kokia jy reakcija j tai, ar jie

kreipiasi j redaktoriy, skundZiasi vyriausybei, ar nieko nedaro? Ir t.t.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy suvaidinti interviu. Jie turi pasirinkti vieng asmenj i$ kitos grupés ir,

naudodamiesi sukurta anketa, surinkti informacijg, kuri bus naudojama véliau.

Namy darby uZduotis

Naudodamiesi tuo paciu klausimynu, kiekviena grupé turés apklausti dar deSimt Zmoniy ir surinkti
informacija. Svarbu jtraukti jvairaus amziaus ir iSsilavinimo Zmones, jei jmanoma, jvairiy kultlry Zzmones. Jie
turés apibendrinti rezultatus, surinktg informacijg vizualiai iliustruoti (diagrama, brézinys ir kt.) ir pristatyti

kitg pamoka .

Grjztamasis rysys
Namy darby aptarimas suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie jy supratimg apie

socialine etikg ir medijy etika.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

Sukurkite klausimyng apskritai apie etikg ir ypac apie Sampli By

medijy etika (jtraukite klausimus apie amziy, lytj, tautybe ,'f,:,',',’:,':’;’;,mm“m e st
applicable to you or fill in the blanks.

ir t.t.). Klausimynas turi bati sutelktas j: [About You ]

e Kas jusy visuomenéje laikoma etiska ir neetiska?
e Kaip Zmonés supranta medijy etikg?
e Ar jie pastebi neetiskq Ziniasklaidos, viesy ar privaciy 2. Your Gender

asmeny elgesj, kokia jy reakcija j tai, ar jie kreipiasi j ool

. v. . . . . 3. Your Role
redaktoriy, skundZiasi vyriausybei, ar nieko nedaro? Ir e
O Clerical
O Sales

t.t. O Design
O Marketing

/\W/\/\/\/\/\/\/\/\/\

JUSY KLAUSIMYNAS

Uzduotis 2

Pasirinkite vieng asmenj i$ kitos grupés ir, naudodamiesi sukurta anketa, surinkite informacija, kuri bus

naudojama véliau.

Namy darby uzduotis

Naudojantis tuo paciu klausimynu, jlsy grupé turés apklausti dar desimt Zmoniy ir surinkti informacija.
Svarbu jtraukti jvairaus amziaus ir iSsilavinimo Zmones, jei jmanoma, jvairiy kultiry Zmones. JUs turésite
apibendrinti rezultatus, surinktg informacija vizualiai iliustruoti (diagrama, bréZinys ir kt.) ir pristatyti kitg

pamoka.




ETIKOS IR MEDIJY ETIKOS PANASUMAI IR SKIRTUMAI

Tikslas Trukmeé
Suprasti etisko poZitrio ir normy batinumg naudojant medijas, 150 min
kuriant medijas ir platinant medijy turinj.
Raktiniai Zodziai
Etika, moralé, taisyklés, kurti, turinys, skaitmeninés medijos, socialinés medijos
Reikalingos priemonés
Kompiuteris su prieiga prie interneto, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui
Pries pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Etika
e Pazilrékite filmg The Nightcrawler sukurtg Dan Gilroy, 2014 (117 min.)
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uzrasyti kelis Zodzius, kurie pirmiausia ateina j galva iSgirdus Zodzius ,etika” ir
,medijy etika“.
Po 2 minuciy ant lentos uZzraSoma maziausiai 10 ZodZiy, kaip minciy Zemélapis aplink ZodZius ,etika“ ir
,medijy etika“.

Pateikite iSsamesnius ,etikos” ir ,medijy etikos” apibréZzimus. [teorinéje dalyje pateiktos sgvokos]

UZduotis 2: Pazidrekite filma: The Nightcrawler sukurtg Dan Gilroy, 2014 (117 min.)

Paprasykite mokiniy uZrasyti scenas ar aspektus, kuriuos jie laiko neetiskais ir kodél? Po to viskg aptarkite.

Papildoma uZduotis
1. Padalinkite klase j dvi grupes, kuriose kiekviena grupé vaidina tam tikrg vaidmenj. Debatai.
Pirma grupé: Ziniasklaida rodo, ko nori auditorija

Antra grupé: Ziniasklaidos gigantai turéty biti etiskesni, kai kalbama apie asmeninj gyvenima ir tragedijas

2. Diskusija klaséje pateiktais klausimais:
e Norédami iSgyventi, turite dirbti / uZsidirbti pinigy. Kg Zmogus pasiryZes padaryti tam, kad
isgyventy/uZsidirbty?
e Jei ,Ziniasklaida rodo, ko nori auditorija”, ar tai reiskia, kad auditorijai (t.y. mums visiems) patinka
Zidreti tragedijas, Zmoniy problemas ir sunkumus, blogus dalykus, o ne gerus?
e Kqg Zmogus pasiryZes padaryti tam, kad tapty garsiu? Tam, kad uZdirbty daugiau pinigy?
Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy uZrasyti vieng situacijg, su kuria jie susiddré, kuri baty laikoma neetiska.




UZduotis 1
UZrasykite kelis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galvg iSgirdus ZodzZius ,etika” ir ,,medijy etika®”.

Etika Medijy etika

UZsiraSykite savokas

______________________________________________________________________________________

MEDIY ETIKA

Ve e

UZduotis 2
PaziGrékite filmg: The Nightcrawler sukurtg Dan Gilroy, 2014 (117 min.)

Kai Louisas Bloomas, sukcius, trokstantis darbo, jsitraukia j L. A. nusikalstamos Zurnalistikos pasaulj, jis
palaipsniui naikina linijg tarp stebétojo ir dalyvio tam, kad tapty savo istorijos ZvaigZde
https.//www.imdb.com/title/tt2872718/

UZrasykite scenas ar aspektus, kuriuos jis laikote neetiSkais ir kodél?



https://www.imdb.com/title/tt2872718/

KAIP TU BENDRAUII?

Tikslas Trukmeé
45 min

Atpazinti etiskg ir neetiska elges;j.
Raktiniai Zodziai
Etika, skaitmeninés medijos, socialinés medijos, etiska Zurnalistika, medijy teise, medijy etika, tarpasmeniné
komunikacija
Reikalingos priemonés
Kompiuteris su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3
e Perskaitykite teorine dalj Etika

e Pazilrékite vaizdo jrasy: https://study.com/academy/lesson/unethical-communication-definition-

behaviors.html (angly k.)
Pamokos eiga

UZduotis 1: Paleiskite vaizdo jrasa: https://study.com/academy/lesson/unethical-communication-definition-

behaviors.html (angly k.) arba paprasykite mokiniy internete surasti atsakymus j klausimus:
e Kas yra bendravimo etika?
e Kas yra etiskas ir neetiskas bendravimas?
e Kas yra tarpasmeniné komunikacija ?
e Kas yra instituciné komunikacija ?

Kiekviena grupé aptaria iSvadas tarpusavyje.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy surasti ir pateikti tris paveikslélius/reklamas ir paaiskinti likusiai klasei, ar jie

yra etiski, ar neetiski.

Papildoma uZduotis
Aptarkite klausima:

e Ar laikote save etisku ar neetisku medijy vartotoju?

Grjztamasis rysys

Per vieng minute kiekvienas mokinys turi uzsirasyti neetiska reklama, kurig jis prisimena.


https://www.youtube.com/watch?v=zcNeA4bPLoU
https://www.youtube.com/watch?v=zcNeA4bPLoU
https://www.youtube.com/watch?v=zcNeA4bPLoU
https://www.youtube.com/watch?v=zcNeA4bPLoU

UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Atsakykite j keturis pateiktus klausimus.

Kas yra etiskas ir neetiskas

Kas yra bendravimo etiko?
bendravimas?

% Kas yra instituciné komunikacija? \

/ Kas yra tarpasmeniné
komunikacija?

- AN /

Uzduotis 2
Suraskite ir pateikite tris paveikslélius/reklamas ir paaiskinkite likusiai klasei, ar jie yra etiski, ar neetiski.
Parodykite paveikslélius/reklamas ir pateikite paaiskinimus.

1 paveikslélis/reklama 2 paveikslélis/reklama

3 paveikslélis/ reklama

[ etiskas O etiskas [ etiskas
[ neetiskas

] neetiskas ] neetiskas

Kodél? Kodél? Kodél?
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SIMULIACHOS PAGRINDAI

Tikslas Trukmé
Suprasti simuliacijos sgvoka; jvertinti simuliacijos principo poveikj ir jo rezultatus; 45 min
suprasti jo taikymo bitinuma ir galimybes.
Raktiniai Zodziai
Imitacija, simuliuojama tikrové, simuliacijos principai
Reikalingos priemonés
Mobilus telefonas ar kompiuteris su prieiga prie interneto kiekvienam mokiniui, Uzduociy lapo kopija
kiekvienam mokiniui
PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Simuliacija
e Paruoskite keletg simuliacijos pavyzdzZiy, kuriuos mokiniams bty galima pateikti tuo atveju, jei jie
nieko nerasty internete

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy rasti 3 simuliacijos apibréZzimus 3 skirtinguose internetiniuose Saltiniuose ir

paaiskinti tg, kurj jie geriausiai supranta savais ZodZziais.

UZduotis 2: Aptarkite:
e Kokia simuliacijos nauda?
e Kokios yra simuliuojamos tikrovés savybés?
e Kokie simuliacijos pavojai?

Paprasykite mokiniy uZsiraSyti atsakymus.

Uzduotis 3:

Paprasykite mokiniy sugalvoti 5 simuliacijos pavyzdzZius esancius artimiausioje aplinkoje/ gyvenime.
Paprasykite mokiniy paaiskinti, kaip simuliacijos buvimas daro jtaka jy gyvenimui ir pasaulio suvokimui.
Aptarkite klausima: Ar sutinkate, kad simuliacija tapo nepakei¢iamu Zzmogaus gyvenimo elementu?
Papildoma uZduotis

Aptarkite tikrovés sampratg simuliacijos atzvilgiu.

Grjztamasis rysys

Pamokos metu mokiniai geba rasti tinkamus simuliacijos pavyzdzius
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UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

Suraskite 3 simuliacijos apibrézimus 3 skirtinguose internetiniuose $altiniuose.

1.

2.

3.

Paaiskinkite tg, kurj supratote geriausiai savais Zodziais.
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SIMULIACIJA

Uzduotis 2

Aptarkite:
Kokios yra
Kokia simuliacijos Kokie simuliacijos simuliuojamos tikrovés
nauda? pavojai? savybés?

L L L

Dabar uzsirasykite kg aptaréte:

Nauda Pavojai Savybés

Uzduotis 3
Sugalvokite 5 simuliacijos pavyzdZius esancius artimiausioje aplinkoje/ gyvenime. Paaiskinkite,
kaip simuliacijos buvimas daro jtakg jlusy gyvenimui ir pasaulio suvokimui. Aptarkite klausimg: Ar

sutinkate, kad simuliacija tapo nepakei¢iamu Zmogaus gyvenimo elementu?

1.

2
3
4,
5




SIMULIACIJA — NAUDINGA AR PAVOIJINGA?

Tikslas Trukmé
Suprasti simuliacijos savokas ir pagrindinius apibrézimus; suprasti jos taikymo 60 min
bltinuma ir galimybes, taip pat pavojus ir grésmes.

Raktiniai Zodziai

Simuliacija, tikras gyvenimas, simuliacijos sqvokos, nauda, pavojai, grésmés

Reikalingos priemonés

ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, Uzduo¢iy lapo
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kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4 (pirma pamokos puse — UZzduotis 1)
e Padalinkite mokinius j dvi grupes (antra pamokos puse - UZduotis 2)

e ISsinagrinékite Face App mobilig programéle

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés atsisiysti ,,Face App“ programéle j savo iSmaniuosius telefonus.
Mokiniai i$ arti fotografuoja kito mokinio i$ savo grupés veida, naudoja programéle norédami simuliuoti
nufotografuoto mokinio vaizda, pasirenka: vyresnj ar jaunesnj asmenj, prieSingos lyties asmenj, kitokig plauky
spalvg ar stiliy ir kt. Baigus paprasykite mokiniy pasidalinti rezultatais su klase.

Diskutuodami supazindinkite mokinius su simuliacijos savokomis ir pagrindiniais apibréZzimais.

UZduotis 2: (Suorganizuokite debatus) Paprasykite dviejy grupiy sédéti priesais vienas kitg ir diskutuoti tema:
»Simuliacija — daZniausiai naudinga ar dazniausiai pavojinga?“. Viena mokiniy grupé turéty teigti, kad
simuliacija daZniausiai yra naudinga, o kita grupé teigia, kad simuliacija dazniausiai yra pavojinga. Skirkite
kiekvienai grupei tg patj pasiruosimo laika (ne ilgiau kaip 10 minuciy), tada pradékite diskusijg, kurioje jis

esate moderatorius.

Papildoma uZduotis
Palyginkite viska, kg suZinojote apie simuliacijg Sios pamokos metu su simuliacija naudojama

kompiuteriniuose Zaidimuose.

Grjztamasis rysys

Sukdre mokiniy veidy simuliacijg, pateikdami rezultatus ir komentuodami bei aptardami juos, taip pat
diskusijos apie simuliacijg suteikia mokytojui(ai) galimybe jvertinti, ar ir kokiu mastu mokiniai iSmoko
simuliacijos ir virtualios realybés sgvokas ir medZiaga, taip pat naudojimo bldus ir pranasumus bei galimus

pavojus ir grésmes.




UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

Atrakinkite savo iSmanyjj telefong ir (jeigu dar neturite
mobilios programélés) atsisiyskite Face App mobilig
programéle. Kiekvienas is jusy i$ arti nufotografuokite kito
mokinio i$ savo grupés veida, naudokite programéle norédami
simuliuoti nufotografuoto mokinio vaizda, pasirinkite: vyresnj

ar jaunesnj asmenj, prieSingos lyties asmenj, kitokig plauky
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spalva ar stiliy ir kt.
Prisiminkite nekartoti ty paciy pakeitimy ar simuliacijos toje

pacioje grupéje. Kai visi jlisy grupés nariai baigs fotografuoti ir

kurti simuliacijas, nusiyskite rezultatus j pasirinkto grupés
https://redesayuda.org/wp-

atstovo elektroninj pasta. Pasidalinkite rezultatais su klase. content/uploads/2019/07/faceappfoto.png

Uzduotis 2

Diskutuokite tema: ,Simuliacija — daZniausiai naudinga ar dazZniausiai pavojinga?“

A. Jasy grupé teigia, kad simuliacija dazniausiai B. Jdsy grupé teigia, kad simuliacija daZniausiai
yra naudingas. Turite 10 minuciy, kad yra pavojinga. Turite 10 minuciy, kad
surasytumeéte svarbiausiq informacijq, surasSytumeéte svarbiausiq informacijg,
pavyzdZius ir galimus argumentus, kuriuos pavyzdZius ir galimus argumentus, kuriuos

naudosite debatuose naudosite debatuose.




VIRTUALI IR PAPILDYTA REALYBE

Tikslas Trukmeé

45 mi
Suprasti skirtuma tarp virtualios realybés ir papildytos realybés. >min

Raktiniai Zodziai
Simuliacija, atstovavimas, virtuali realybé, papildyta realybé, socialinés medijos

Reikalingos priemonés
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Kompiuteris su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po tris
e Perskaitykite teorine dalj Simuliacija
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy prisijungti prie interneto ir surasti informacijg apie virtualig ir papildyta

realybe (sgvokos, pagrindinés savybés ir skirtumai)

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy paZzitréti vaizdo jrasy apie Pokemon zaidima ir paaiskinti, kuri realybé tai yra

ir kodél? Taip pat, paprasykite surasti dar du virtualios ir papildytos realybés pavyzdZius.

Papildoma uzduotis

Mokiniai bando sukurti virtualios ir papildytos realybés iSradimus, kurie galéty iSspresti socialines problemas.

Grjztamasis rysys

Pamokos pabaigoje mokiniai pasako virtualios ir papildytos realybés privalumus.




UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Savo grupése, prisijunkite prie interneto ir suraskite informacija apie virtualig ir papildytg realybe (savokos,

pagrindinés savybés ir skirtumai).

VIRTUALI REALYBE PAPILDYTA REALYBE

Savoka
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Pagrindinés
savybés

Skirtumai

UZduotis 2
Pazilrékite vaizdo jrasg apie Pokemon Zaidimga ir paaiskinkite, kuri realybé tai yra ir kodél?

https://techspective.net/wp-content/uploads/2017/12/pokemon-1581771_1920.jpg
Taip pat, suraskite dar du virtualios ir papildytos realybés pavyzdZius.

VIRTUALI REALYBE PAPILDYTA REALYBE
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SIMULIACHOS TAIKYMAS

Tikslas Trukmeé

Pateikti argumentus uz ir prie$ simuliacijos taikyma. 20 min

Raktiniai Zodziai
Simuliacija, virtuali realybé, socialinés medijos, informacijos kanalai, kritinis mgstymas
Reikalingos priemonés

Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Simuliacija
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paaiskinkite simuliacijos sgvoka. Paprasykite mokiniy parasyti atsakyma j klausima:

e Kaip jds susiduriate su simuliacija naudojant medijas?

......

suskirstykite mokinius j grupes.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés parasyti 3—5 argumentus uz ir pries simuliacijos taikyma jy

nurodytame medijy kanale ir pristatyti savo argumentus klasei.

Papildoma uZduotis
Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir sukurti simuliacijg, kuri, jy manymu, baty reikalinga Siais laikais, ir

paaiskinti kodél?

Grjztamasis rysys
Grupés pristatymo metu mokytojas(a) ir kitos grupés teikia grjztamajj rysj, uzduoda klausimus ir jvertina

argumentus, supratimg ir glaustuma.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

Parasykite atsakymg j klausima: Kaip jiis susiduriate su simuliacija naudojant medijas?

Uzduotis 2
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Parasykite 3—5 argumentus uz ir prie§ simuliacijos taikyma jlisy medijy kanale ir pristatykite savo
argumentus klasei.
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SOCIALINIY TINKLY PAVOJAI

Tikslas Trukmé
. L . . . . 45 min

Suprasti svarbiausias medijy saugos ir saugumo taisykles; sukurti

patikimg medijy Zinute, kanalg, saltinj; modeliuoti prevencinius

veiksmus.

Raktiniai Zodziai
Interneto saugumas, informacijos kanalai, medijy Zinuté/kanalai/saltiniai, pavojai, saugumas
Reikalingos priemonés

UZduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

o IS UZduociy lapo iskirpkite korteles kiekvienai grupei
Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy grupése aptarti klausimus:
e Arjis turite paskyrg kokiuose nors socialiniuose tinkluose? Jeigu jiis nesate narys jokio socialinio
tinklo, kg manot apie Sias svetaines? Ar ketinate prisijungti prie jy? Kodél taip/Kodél ne?
e Kokie privalumai/triakumai turint paskyrgq socialiniuose tinkluose ?
e Ar kada nors esate patyre nepatogiy situacijy, kurios gali kilti socialiniuose tinkluose ? Kq baty galima

padaryti norint apsaugoti save ir kaip susitvarkyti su pasekmémis po to?
UZduotis 2: Kiekvienai grupei duokite po vieng korteliy rinkinj. Mokiniai padeda uZverstas korteles ant stalo,
kiekvienas mokinys paeiliui pasirenka po vieng kortele, garsiai perskaito situacijg ir grupéje aptaria kiekvieng

problema. Véliau paprasykite mokiniy garsiai iSsakyti pasitlymus.

Papildoma uZduotis

Paprasykite kiekvienos grupés sukurti plakata ,,Kaip saugiai naudotis internetu*

Grjztamasis rysys
Paprasykite kiekvienos grupés pasakyti tris su Sia pamoka susijusius ZodZius ir apibendrinkite.
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UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Grupése aptarkite klausimus:

2. Kokie privalumai/trakumai turint
paskyrqg socialiniuose tinkluose?

1. Ar jas turite paskyrq kokiuose
nors socialiniuose tinkluose? Jeigu
jas nesate narys jokio socialinio
tinklo, kg manot apie Sias
svetaines? Ar ketinate prisijungti

3. Ar kada nors esate patyre nepatogiy

prie jy? Kodél taip/Kodél ne?

Uzduotis 2
Padékite uzverstas korteles ant stalo, paeiliui pasirinkite po vieng kortele, garsiai perskaitykite situacija ir
grupéje aptarkite kiekvieng problema. Véliau garsiai iSsakykite pasidlymus.

ap
A

situacijy, kurios gali kilti socialiniuose
tinkluose? Kq buty galima padaryti norint
apsaugoti save ir kaip susitvarkyti su
pasekmémis po to?

ap
N

»,Messenger” pokalbio metu vienas
i$ jasy socialiniy tinkly ,,draugy”
praso jusy adreso ir telefono
numerio, kad susitikty su jumis
realiame gyvenime.

K3 jas darote?

JUsy draugas jums parodo vaizdo
jrasg, kuriame tyciojamasi is
merginos is jasy mokyklos. Jis
planuoja jkelti vaizdo jrasa j
interneta.

K3 jus darote?

Jasy draugas nuolat jus Zymi savo
nuotraukose, net jei
nepritariate.

Ka jus darote?

jus tam

JUs ieSkote informacijos savo namy
darby
neutralius paieSkos ZodZius, kai
sistema jkelia nelegaly turinj i$ ty

uzduociai naudodami

paciy paieskos Zodziy. JUs jauciate

géda.
K3 jas darote?

JUsy pusseseré sukdré socialinio
tinklo profilj, pavadintg ,hotgir
(,,karstasis mergina“) su viliojancia
profilio nuotrauka. Nepazjstami
Zmonés dabar siuncia jai erotines

|II

Zinutes ir atkakliai kviecia susitikti.
K3 jUs patarsite jai daryti?

Kai kurie Zmonés po viena is$ jlsy
parasé
komentary ir toliau tyciojasi.
Ka jus darote?

nuotrauky skaudziy

}< NetyCia  pazilréjote  paieskos | Jasy klasés draugas is jasy profilio | JGsy klasés draugas nuolat Zaidzia
istorijg savo sesers kompiuteryje. | nusiunté gédingg pranesSima graziai | naktimis. Jo tévai nezino apie tai. Jo
JUs jtariate, kad ji pateko j béda. mokyklos mergaitei/ berniukui. pazymiai blogéja.
Kg jas darote? Ka jus darote? K3 jds darote?

§< Gaunate anoniminj grasinantj | Norite prisijungti prie naujo | Jis esate informuotas apie
elektroninj laiSka: ,AS tave | nuotrauky bendrinimo socialinio | ,,antrajj” profilj socialiniame tinkle.
sumusiu, jei kalbési su mano | tinklo, tadiau jame prasoma jasy | Kai patikrinote, pamatéte, kad

mergina / draugu®.
Kg jas darote?

asmeninés informacijos.
Ka jus darote?

jame yra daug jzeidZiancios

informacijos mazumy grupémes.
Anketg sukdréte ne jis.

K3 jds darote?
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DRAUGISKAS INTERNETAS

Tikslas Trukmeé

Suprasti svarbiausias medijy saugos ir saugumo taisykles. 90 min

Raktiniai Zodziai

Saugus internetas, interneto naudojimo taisyklés, draugiskas internetas, interneto saugumas, interneto
pavojai

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, iSmanieji telefonai, multimedija, Uzduociy lapo

kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés surasti deSimt saugaus interneto naudojimo taisykliy trijose
skirtingose internetinése svetainése, ir uzrasyti Sias taisykles pateiktoje lenteléje. Mokiniai gali naudoti tokius

raktinius ZodZius kaip ,saugus internetas”, ,interneto naudojimo taisyklés®, ,draugiskas internetas” ir pan.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés palyginti parasytas taisykles ir paryskinkite tas, kurios yra vienodos

visose trijose svetainése.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés nufotografuoti tai, kas, jy manymu, atspindi kiekvieng paryskintg
taisykle. Naudojantis Siomis nuotraukomis padaryti koliazg savo iSmaniyjy telefony programeélése ar
kompiuteriuose. Paprasykite kiekvienos grupés parodyti savo sukurtus koliazus apie saugy interneto

naudojima.

Papildoma uZduotis
Diskusija:

e Arsaugiai narsote internete? Kokias saugos priemones naudojate?

Grjztamasis rysys

Bus eksponuojama mokiniy koliazy paroda.



UZDUOCIY LAPAS

-U
Uzduotis 1 >
Suraskite desimt saugaus interneto naudojimo taisykliy trijose skirtingose internetinése svetainése, ir <
uzrasykite Sias taisykles pateiktoje lenteléje. Galite naudoti tokius raktinius Zodzius kaip ,.saugus O
internetas”, ,interneto naudojimo taisyklés”, , draugiskas internetas” ir pan. —
>
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Uzduotis 2

Palyginkite parasSytas taisykles ir paryskinkite tas, kurios yra vienodos visose trijose svetainése. ;

Uzduotis 3

Nufotografuokite tai, kas, jisy manymu, atspindi kiekvieng paryskintg taisykle, ir naudokite Sias nuotraukas
tam, kad padarytuméte koliaZzg savo iSmaniyjy telefony programélése ar kompiuteriuose. Parodykite savo
sukurtus koliazus apie saugy interneto naudojima.

— —

Image: https://www.freepik.com/free-photo/collage-painted-landline-telephone-birdhouse-aeroplane-camera-earphone-pink-
backdrop_4153158.htm#page=1&query=collage&position=39
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PRIMESTOS VERTYBES IR GROZIO IDEALAI/ZINIASKLAIDOS
STANDARTAI

Tikslas Trukmeé

SuZinoti apie neigiamas Ziniasklaidos puses. 90 min

Raktiniai Zodziai

Pavojai, grésmes, neigiama pusé, Ziniasklaida, groZio idealai/standartai, primestos vertybés

Reikalingos priemonés

Vienas egzemplioriy keturiy skirtingy leidimy Zurnaly moterims ir vyrams kiekvienai grupei, kompiuteriai su
prieiga prie interneto kiekvienai grupei, UZzduo¢iy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka

e Suskirstykite mokinius j grupes po3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés internete surasti mokslu pagrjstus saltinius (knygas PDF formatu,
mokslinius straipsnius, iSskyrus nuomonés Zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius) apie neigiamas

Ziniasklaidos puses bei jos jtaka. Aptarkite.

UZduotis 2: ISdalinkite kiekvienai mokiniy grupei skirtingy leidimy keturis atrinktus motery ir vyry gyvenimo
bldo ir mados Zurnalus — du, turincius senas tradicijas ir populiarumg visame pasaulyje (,,Cosmopolitan“
moterims ir ,Vyry sveikata” vyrams), ir du populiariausius Zurnalus jasy Salyje, vieng - moterims ir dar vieng
vyrams. Paprasykite kiekvienos mokiniy grupés trumpai apzvelgti Zurnaly virSelius ir pagrindines straipsniy

temas. Kartu aptarkite, komentuokite ir palyginkite motery ir vyry groZio idealy pateikima.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos mokiniy grupés surasti ir uzsirasyti psichologines ir fizines ligas bei
sveikatos problemas, kurios daZzniausiai atsiranda dél to, kad moterys ir vyrai bando jgyvendinti nustatytus
grozio idealus ir vertybes. Paprasykite kiekvienos grupés atstovo trumpai pristatyti ir paaiskinti rastas ligas ir

sveikatos problemas.

Papildoma uZduotis
Paprasykite mokiniy surasti paveikslélius, vaizduojandius idealy/ standartinj motery ir vyry grozj skirtingais

deSimtmediais, ir sudarykite groZio standarty raidos laiko skale.

Grjztamasis rysys

Rezultaty ir rasty pavyzdziy pristatymas, komentarai ir diskusija su mokiniais suteikia mokytojui galimybe
jvertinti ir siGilyti grjzZtamajj rysj mokiniams apie tai, ar ir kokiu mastu jie jsiminé sgvokas ir medziagg, susijusig
su pavojais, grésmémis, neigiamomis Ziniasklaidos pusémis ir jy padariniais. Taip pat galimg vertybiy ir grozio

idealy/ standarty primetima Ziniasklaidoje.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Internete suraskite mokslu pagrjstus saltinius (knygas PDF formatu, mokslinius straipsnius, iSskyrus
nuomoneés zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius) apie neigiamas Ziniasklaidos puses bei jos

jtaka. Aptarkite.

Uzduotis 2

Trumpai apzvelkite Zurnaly virSelius ir pagrindines straipsniy temas. Aptarkite, komentuokite ir palyginkite

motery ir vyry grozio idealy pateikima.
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Uzduotis 3

Suraskite ir uZsirasykite psichologines ir fizines ligas bei sveikatos problemas, kurios daZniausiai atsiranda
dél to, kad moterys ir vyrai bando jgyvendinti nustatytus grozio idealus ir vertybes. ISrinkite grupés

atstova, kuris trumpai pristatys ir paaiskins rastas ligas ir sveikatos problemas.




KOMPIUTERINIY ZAIDIMY KELIAMAS PAVOJUS

Tikslas Trukmeé

T . oy . . .y 45 min
Atpazinti pavojus slypincius kompiuteriniuose Zaidimuose.

Raktiniai Zodziai

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, UZzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui
PrieS pamoka

e ISsinagrinékite kompiuteriniy Zaidimy neigiamus aspektus/ pavojus

Pamokos eiga

UZduotis 1: Diskusija:

o ArZaidZiate kompiuterinius Zaidimus? Jei taip, Kokius? Kaip daznai? Jei ne, Kodél?

e Kaip manote, ar jasy ZaidZiami Zaidimai yra pavojingi? Jei taip, iSvardinkite pavojus.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvieno mokinio pasirinkti vieng kompiuterinj Zaidimg ir internete ieSkoti straipsniy

(ar bet kurio kito informacijos saltinio), kuriuose aprasomi neigiami to Zaidimo aspektai.

.....

Kompiuterinis Zaidimas | Antrasté/Pavadinimas | Saltinis/Nuoroda Pavojai

<
4
<
=,
<
=
<
O
Ll
Z
oc
<
O
>
<
(ol

UZduotis 3: Paprasykite kiekvieno mokinio pristatyti savo surinktg informacijg likusiai klasei.

Papildoma uzduotis
Diskusija:
e Ar jus nustebino paieskos rezultatai?

e Koks buvo labiausiai Sokiruojantis jiisy rastos informacijos aspektas?

Grjztamasis rysys
Pristatymai leidZia mokytojui suprasti, ar mokiniai geba atpaZinti kompiuteriniuose Zaidimuose pasléptus

pavojus.




UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Diskusija:

Ar ZaidZiate kompiuterinius Zaidimus? Jei taip, Kokius? Kaip daznai? Jei ne, Kodél?

Ar ZaidzZiate Kaip daznai?

kompiuterinius
Zaidimus?

Kodel?

4 N
Kaip manote, ar jasy ZaidZiami Zaidimai yra pavojingi? Jei taip, iSvardinkite pavojus.

_ Y,
Uzduotis 2
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Saltinio), kuriuose aprasomi neigiami to Zaidimo aspektai.

KOMPIUTERINIS L) SALTINIS/NUORODA PAVOJAI

ZAIDIMAS PAVADINIMAS

Uzduotis 3
Pristatykite savo surinktg informacijg likusiai klasei.




VIZUALINES KALBOS PRAKTIKOS PAGRINDAI

Tikslas Trukmeé

Pritaikyti kompozicijos taisykles fotografijoje. 45 min

Raktiniai Zodziai
Skaitmeninés medijos, vaizdas, fotografija
Reikalingos priemonés
ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienam
mokiniui
PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Kompozicijos pagrindai
e Kiekvienai grupei paruoskite komiksy paveikslélius, nuotrauky, spausdinty reklamy ir kt.)
e Suskirstykite mokinius j grupes
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy nubrézti stac¢iakampj (sitilomas dydis 16x9) ir padalinti jj j 9 vienodus

staciakampius. Jy gautos linijos nurodo trecdaliy taisykle. Paprasykite jy pazyméti démesio taskus.
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UZduotis 2: Paprasykite mokiniy nubrézti staciakampj (siilomas dydis 16x9) ir nupiesti vedancias linijas.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy nupiesti vaizda:
1. Tolimas bendras planas
. Bendras planas
. Pilnas planas

2
3
4. Vidutinis planas
5. Stambus planas
6

. Detale

UZduotis 4: Padalinkite jvairiy tipy vaizdinius medijy pavyzdZius (komiksus, nuotraukas, piesinius, reklamg ir
kt.) ir paprasykite jy nustatyti, koks planas yra pavaizduotas paveiksle ir kokios kompozicijos taisyklés buvo

naudojamos jréminant $j konkrety vaizdg. Grupés pateikia savo atsakymus.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy padaryti keletg nuotrauky, naudojant pamokoje iSmoktus metodus.

Grjztamasis rysys

Komentuokite ir aptarkite mokiniy darbus kartu su kitomis grupémis.

64




UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Nubrézkite staCiakampj (sillomas dydis 16x9) ir padalinkite jj j 9 vienodus staciakampius. Jisy gautos linijos
nurodo trecdaliy taisykle. Pazymékite démesio taskus.

Uzduotis 2
Nubrézkite stac¢iakampj (siGlomas dydis 16x9) ir nupieskite vedancias linijas.
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UZduotis 3
Nupieskite vaizda:

Tolimas bendras planas
Bendras planas

Pilnas planas

Vidutinis planas
Stambus planas 4. >
Detalé

ok wnNeE

Uzduotis 4

Grupése patzidrékite j jvairiy tipy vaizdinius medijy pavyzdzius (komiksus, nuotraukas, piesinius, reklamg ir
kt.) ir nustatykite, koks planas yra pavaizduotas paveiksle ir kokios kompozicijos taisyklés buvo naudojamos
jréminant $j konkrety vaizdg. Pateikite savo atsakymus.
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SPEKTAKLIO VISUOMENE

Tikslas Trukmeé

Suvokti kompozicijos principus. 135 min

Raktiniai Zodziai

Kompozicijos taisykleés, fotografija, simetrija, trecdaliy taisyklé, pagrindinés linijos, rémelis

Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, iSmanieji telefonai, multimedija, Rules of Image Composition (angly k.)
[Priedas 2] kopija kiekvienai grupei, UZduociy lapo kopija kiekvienai grupei
Nuotrauky redagavimo jrankis internete:
e https://pixlr.com/
e https://www.befunky.com

e https://www.fotor.com/

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Kompozicijos principai
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy perzvelgti Rules of Image Composition (angly k.) [Priedas 2]. Aptarkite visas
taisykles ir paprasykite mokiniy uzsirasyti tas, kuriy jie neZino. Paprasykite mokiniy pagal Sias taisykles

padaryti bent 6 nuotraukas iSmaniuoju telefonu.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy jsijungti vieng i$ nuotrauky redagavimo jrankiy www.pixlr.com,

www.befunky.com , www.fotor.com. Paprasykite jy redaguoti savo nuotraukas ir uzsirasyti visus daromus

pakeitimus.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy sukurti savo nuotrauky PPT su komentarais apie jy kiekvienai nuotraukai

taikytas taisykles ir atliktg redagavima.

Papildoma uzduotis
Paprasykite mokiniy pasidaryti asmenuke, naudojant viena i$ kompozicijos taisykliy, ir jg redaguoti.

Paprasykite jy parodyti jg likusiai klasei.

Grjztamasis rysys

Komentarai ir diskusija apie klasés draugy pristatyma.


https://pixlr.com/
https://www.befunky.com/
https://www.fotor.com/
http://www.pixlr.com/
https://www.befunky.com/
http://www.fotor.com/

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Pazvelkite j Rules of Image Composition. Aptarkite visas taisykles ir uzsirasykite tas, kuriy nezinote.

Naudojant Sias taisykles padarykite bent 6 nuotraukas savo iSmaniuoju telefonu.

Uzduotis 2

Jsijunkite vieng i$ nuotrauky redagavimo jranky www.pixir.com, www.befunky.com , www.fotor.com.

Redaguokite savo nuotraukas ir uZsirasykite visus daromus pakeitimus.
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Uzduotis 3

Sukurkite savo nuotrauky pristatyma (*.PPT) su komentarais apie kiekvienai nuotraukai taikytas taisykles ir

atliktg redagavima.



http://www.pixlr.com/
https://www.befunky.com/
http://www.fotor.com/
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PASAKOJIMAI/TEMUY PRISTATYMAI PER VAIZDUS

Tikslas Trukmeé

Suprasti vaizdy, vizualinés kalbos ir vizualinés komunikacijos 90 min

sgvokas ir apibrézimus; sukurti aiskia vizualine Zinute ir

papasakoti trumpg istorijg naudojant vaizdus.

Raktiniai ZodzZiai

Vaizdas, fotografija, kompozicija, vizualiné kalba, vizualiné komunikacija, vizualiné Zinuté, pasakojimai
Reikalingos pamokos

ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Rules of Image Composition (angly
k.) [Priedas 2] kopija kiekvienai porai, UZzduo€iy lapo kopija kiekvienai porai

PrieS pamoka

e  Suskirstykite mokinius poromis

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos poros pasirinkti eilérastj ar daing (pageidautina populiarig daing) ir
naudojant skaitmeniniy nuotrauky serijg, papasakoti pagrindine eiléraséio/ dainos mintj. Kiekviena pora turi
panaudoti nuo 5 iki 15 nuotrauky, nenaudojant papildomuy filtry tam, kad sukurty vizualine Zinute, kuri aiskiai
parodyty pasirinktg daing/ eilérastj. Kiekviena pora gali laisvai pasirinkti savo eilérastj/ daing ir vizualinius

motyvus, su sglyga, kad jie jokiu blidu negali bati vulgaris ar jZeidZiantys.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos poros paruosti kompiuterine prezentacija (,,Power Point“ ar ,Prezi“).
Kiekviename pristatyme turéty bati tik vaizdiné medzZiaga. Pristatymas turi bati sudarytas tik i$ atrinkty

nuotrauky, nenaudojant pridedamy aprasymuy ar rasytinés medZiagos.

UZduotis 3: Pristatymai turéty biti rengiami kaip viktorina - pristatydami nuotraukas mokiniai turéty
paprasyti kity atspéti, apie kg yra jy eilérastis/ daina. Nustate, kuri daina/ eilérastis buvo pasirinktas,
pakomentuokite pristatymg (pasirinktas nuotraukas ir jy kompozicijg) ir aptarkite su mokiniais, kurios

uzduotys buvo sékmingai atliktos.

Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy surasti 7 atsitiktines nuotraukas internete ir pabandyti pagal jas sukurti eilérastj/ daing.

Grjztamasis rysys

UZzduociy, pasirinkty eiléras¢iy/ dainy ir vaizdinés medziagos (nuotrauky) pristatymas bei diskusija su
mokiniais suteikia mokytojui galimybe jvertinti ir pasidlyti grjZtamajj rysj mokiniams apie jy vaizdy, vaizdinés
kalbos sgvoky, vaizdinés komunikacijos supratima, taip pat tai, ar jie pasirinko tinkamg technikg sukurti aiskig

vizualine Zinute ir iSmoko vaizdais papasakoti istorij3.



UZDUOCIY LAPAS
Uzduotis 1
Pasirinkite eilérastj ar daing (pageidautina populiarig daing) ir naudojant skaitmeniniy nuotrauky serija,
papasakokite pagrindine eiléras¢io/ dainos mintj. Panaudokite nuo 5 iki 15 nuotrauky, nenaudojant
papildomuy filtry tam, kad sukurtuméte vizualine Zinute, kuri aiSkiai parodyty pasirinktg daing/ eilérast;.
Galite laisvai pasirinkti savo eilérastj/ daing ir vizualinius motyvus, su sglyga, kad jie nebus vulgaris ar

jZeidZiantys.

> o AKX

Uzduotis 2

Paruoskite kompiuterine prezentacijg (,,Power Point“ ar ,Prezi“). Kiekviename pristatyme turéty bdati tik
vaizdiné medZziaga. Pristatymas turi biti sudarytas tik i$ atrinkty nuotrauky, nenaudojant pridedamy

aprasymy ar rasytinés medZziagos.
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UZduotis 3

Pristatykite savo istorijg. Paruoskite pristatymus kaip viktoring, pristatydami nuotraukas paprasykite kity

atspéti, apie kg yra jy eilérastis/ daina.
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FOTOGRAFUY TRIPTIKAS

Tikslas Trukmeé

Suprasti vizualinés kalbos pagrindus; kurti tinkama jtikinama 45 min

Zinute ir jvairiy tipy vizualines Zinutes (nuotraukg, vaizdo jrasa,

piesinj)

Raktiniai ZodzZiai

Kompozicija, tre¢daliy taisyklé, kadravimas, simetrija, akiratis, pasikartojimas, vizualinés medijos
Reikalingos priemonés

ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, Rules of Image

Composition (angly k.) [Priedas 2] kopija kiekvienai grupei, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Kompozicijos principai
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy pazvlegti j Rules of Image Composition (angly k.) [Priedas 2]. Aptarkite visas

taisykles ir paprasykite mokiniy uzsirasyti tas, kuriy jie nezino.

UZduotis 2: Kartu su mokiniais aptarkite internete sklandancias aktualias temas ir parasykite jas ant lentos.

Paprasykite mokiniy uZsiradyti jas j savo Uzduociy lapa.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti vieng temga, pagal kurig jie sukurs fotografijy triptika.
Paprasykite jy pasirinkti 3 kompozicijos taisykles. Naudodami kiekvieng taisykle, mokiniai pasirinkta tema
nufotografuos tris nuotraukas kartu. Paprasykite mokiniy nupiesti planuojamy fotografuoti nuotrauky eskizg.

Atlike uzduotj, mokiniai pristatys savo darbus likusiai klasei.

Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy sukurti fotografijy triptiky koliaza.

Grjztamasis rysys
Mokiniai patys jvertina savo s€kme ir tai, kg blty galima patobulinti. Aptarkite kompozicijas, taisykliy

naudojimg ir tai, ar tema buvo aiskiai pateikta.



UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Pazvelkite j Rules of Image Composition (angly k.) [Priedas 2]. Aptarkite visas taisykles ir uzsirasykite tas,

kuriy jds neZinote.

Uzduotis 2

Aptarkite internete sklandancias aktualias temas ir uZsirasykite jas.

Uzduotis 3

Pasirinkite vieng tema, pagal kurig sukursite fotografijy triptika. Pasirinkite 3 kompozicijos taisykles.
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Naudodami kiekvieng taisykle, pasirinkta tema nufotografuokite tris nuotraukas kartu. Atlike uzduotj,
pristatykite savo darbus likusiai klasei.

Nupieskite planuojamy fotografuoti nuotrauky eskiza:
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NUOTRAUKY KOMPOZICIJOS GALERUA

Tikslas Trukmeé
Suprasti vizualinés kalbos pagrindus; gebéti iSreiksti savo idéjas 90 min
vizualine kalba.
Raktiniai Zodziai
Fotografija, kompozicija, trecdaliy taisyklé, proporcijos elementai, pagrindinés linijos, simetrija, rastas
Reikalingos priemonés
ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienam
mokiniui, Rules of Image Composition (angly k.) [Priedas 2] kopija kiekvienam mokiniui, raudonos ir Zalios
kortelés kiekvienam mokiniui
Nemoky nuotrauky svetainés:

e www.pixabay.com

o www.depositphotos.com

e www.unsplash.com

o www.pexels.com

o www.freeimages.com
PrieS pamoka

e Perskaitykite teoring dalj Kompozicijos principai

e Sukurkite nuotrauky galerijg Google paskyroje, kuria pasidalinsite su mokiniais
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy pazvlegti j Rules of Image Composition (angly k.) [Priedas 2]. Aptarkite visas
taisykles ir paprasykite mokiniy uZsirasyti tas, kuriy jie nezino. Paprasykite mokiniy internete surasti
nuotraukas, kuriose naudojama:

e Trecdaliy taisyklé

e Proporcijos elementai

e Pagrindinés linijos

e Simetrija

e Rastas

Suteikite mokiniams nuorodg j nuotrauky galerijg Google paskyroje, j kurig mokiniai turés sukelti nuotraukas.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvieno mokinio padaryti 5 nuotraukas, po vieng kiekvienai auksciau pateiktai
taisyklei. Nuotraukos turéty bdti apie aplinka (tarsg). Mokiniai rodys savo nuotraukas, o klasés draugai vertins
jas naudodami Zalig / raudong kortele. Zalia - kompozicijos taisyklé buvo naudojama teisingai, raudona -
neteisingai naudojama taisyklé.

Papildoma uzduotis

Parodykite nuotraukas, kurias mokiniai jkélé j nuotrauky galerijag Google paskyroje, ir aptarkite su jais, kokia

taisyklé buvo taikoma kiekvienai nuotraukai.

Grjztamasis rysys

Mokiniy atliekamas nuotrauky vertinimas naudojant Zalig / raudong korteles.


http://pixabay.com/
http://www.depositphotos.com/
http://www.unsplash.com/
http://www.pexels.com/

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Pazvelkite j Rules of Image Composition (angly k.)
[Priedas 2]. Aptarkite visas taisykles ir uzsirasykite tas,

kuriy jie nezino.

\/

Internete suraskite nuotraukas, kuriose naudojama:

e Trecdalio taisyklé

e Proporcijos elementai
e Pagrindinés linijos

e Simetrija

e Rastas

Naudokite nuotrauky galerijos nuoroda Google paskyroje ir sukelkite savo nuotraukas.
‘ - . 0 u

Uzduotis 2

Padarykite 5 nuotraukas, po vieng kiekvienai auksciau pateiktai taisyklei. Nuotraukos turéty bati apie
aplinka (tarsg). Parodykite nuotraukas likusiai klasei.

Nupieskite planuojamy fotografuoti nuotrauky eskiza:
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FOTOGRAFIJOS VIZUALINES KALBOS PRAKTIKOS PAGRINDAI

Tikslas Trukmeé

Dirbti su pasirinkta skaitmeninés karybos sritimi (fotografija). = 60 min

Raktiniai Zodziai

Skaitmeninés medijos, vaizdas, fotografija, kompozicijos taisyklés

Reikalingos priemonés

Skaitmeninés kameros arba iSmanieji telefonai, kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Rules of

Image Composition (angly k.) [Priedas 2] kopija kiekvienai grupei, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei.

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Kompozicijos principai.

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4.

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés padaryti deSimties nuotrauky serija. Jie turéty padaryti bent 2
nuotraukas, jgyvendinancias kompozicijos technika: trec¢daliy taisyklé, kadravimas (kadras rémelyje),
pagrindinés linijos, vizualiniai rastai, plokStumos, simetriné kompozicija (pastaba: kiekviena nuotrauka gali

turéti keletg taisykliy). Turéty bdti jvairiy tipy kadry.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés sukurti prezentacija, naudojant deSimties nuotrauky serijg ir joms

taikomy techniky aprasyma.

Papildoma uZduotis
Paprasykite mokiniy internete surasti nuotrauky, kuriose bity taikomos skirtingos kompozicijos taisyklés.

Pristatykite likusiai klasei.

Grjztamasis rysys

Kiekviena grupé jkelia nuotrauka j ,Instagram® su # (taisyklés pavadinimas) ir #rulesofimagecomposition.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Padarykite desimt nuotrauky.
Bent 2 nuotraukos turéty

jgyvendinti Sias kompozicijos Turéty bati jvairiy tipy

technikas: kadry:

o Trecdaliy taisyklé I o .— I e Tolimas bendras

e Kadravimas (kadras planas
rémelyje) e Bendras planas

e Pagrindinés linijos e Pilnas planas

e Vizualiniai rastai e Vidutinis planas

e Plokstumos I - - I e Stambus planas

e Simetriné kompozicija e Detalé

pastaba: kiekviena nuotrauka gali turéti keletg taisykliy

Uzduotis 2

Sukurkite prezentacija, naudojant deSimties nuotrauky serijg ir joms taikomy techniky aprasyma.
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Taikytos
technikos
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PRARASTY DUOMENUY ATVEJAI

Tikslas Trukmé

Suprasti svarbiausias su privatumu susijusias sgvokas medijy turinyje; 90 min

suprasti saugaus asmens duomeny perdavimo principus ir suvokti su tuo

susijusius pavojus.

Raktiniai Zodziai

Privatumas, asmens duomenys, saugus asmens duomeny valdymas, medijy turinys, patikimumas
Reikalingos priemonés

Kompiuteris su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Privatumas. Asmens duomenys
e Paruoskite ,,asmens duomenys” ir ,privatumas” apibrézimus
e Paruoskite kelis pavyzdZius i$ asmeninio gyvenimo apie privatuma ir asmens duomenis
e Paruoskite 2-4 pavyzdZius apie prarastus ir svarbius asmens ar jmonés duomenis (pateikite
mokiniams, jeigu jie per ilgai uztrukty jy ieSkant)

e  Suskirstykite mokinius j grupes

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paaiskinkite mokiniams ,, asmens duomeny” ir ,,privatumo” terminus ir paprasykite jy pateikti
asmens duomeny pavyzdziy. Paprasykite mokiniy paaiskinti fraze ,prarasti asmens duomenys” ir kokios to

pasekmes.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir aptarti duomeny apsaugos taisykles, kurias jie taiko.

Kiekviena grupé suraso 10 taisykliy.

UZduotis 3: Paprasykite grupiy surasti 1 svarbiy duomeny praradimo (asmens ar jmonés) pavyzd]. Jie turéty
perskaityti keletg straipsniy Sia tema, iSanalizuoti priezastis, kodél taip atsitiko, iSsiaiskinti, kas kaltas, ir

pasidlyti sprendimus, kaip to iSvengti ateityje. Paprasykite jy uZsirasyti ir pristatyti.

UZduotis 4: Paprasykite mokiniy sudaryti saugiy duomeny valdymo veiksmy sarasg ir sukurti plakata.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy surasti specialisty rekomendacijas internete ir palyginti rezultatus.

Grjztamasis rysys
Mokiniai vertina vienas kito plakatus.
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UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

UZsirasykite asmens duomeny pavyzdzius. Ar Zinote, kg reiskia frazé ,prarasti asmens duomenis“? Kokios
to pasekmeés?

Uzduotis 2

Aptarkite duomeny apsaugos taisykles, kurias jus taikote. UZrasykite deSimt taisykliy, kaip apsaugoti
asmens duomenis.
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Uzduotis 3

Suraskite 1 svarbiy duomeny praradimo (asmens ar jmonés) pavyzdj. Perskaitykite keletg straipsniy Sia
tema, iSanalizuokite prieZastis, kodél taip atsitiko, iSsiaiSkinkite, kas kaltas, ir pasitlykite sprendimus, kaip
to iSvengti ateityje. UZsirasykite ir pristatykite.

Uzduotis 4
Sudarykite saugiy duomeny valdymo veiksmy sarasg ir sukurti plakata. Pristatykite.
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SUPRASK PRIVATUMO IR ASMENS DUOMENY SAVOKAS

Tikslas Trukmé
Suprasti privatumo ir asmens duomeny sgvokas medijy 145 min
kontekste.

Raktiniai Zodziai
Privatumas, duomeny privatumas, asmens duomenys, medijos, medijy Zinuté, duomeny patikimumas
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui
PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Privatumas. Asmens duomenys

e Pazidreékite filmg 1984 sukurtg Michael Radford, 1985 (113 min)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uZrasyti bent penkis Zodzius, kurie pirmiausia ateina j galvg isgirdus Zod;j
privatumas (medijy kontekste). Sukurkite minciy Zemélapj, parasydami jy ZodZius aplink pagrindinj Zod;j

,Privatumas”.

UZduotis 2: Pazilreékite filmg 1984 sukurtg Michael Radford, 1985 (113 min) ir paprasykite mokiniy pasidalinti

savo mintimis.

UZduotis 3: Aptarkite klausimus:

e Ar mes gyvename kontroliuojamame pasaulyje?

e ArZmonés gali gyventi visiSkai laisvoje ir nekontroliuojamoje visuomenéje?

e Ar galime visi bati lygls?

e ArsSiandienos Ziniasklaida manipuliuoja visuomene? Kontroliuoja visuomene?
Papildoma uzduotis
Diskusija:

e Ziniasklaidos galia

e Kaip politika ar suinteresuotos Salys kontroliuoja Ziniasklaidg?

e Kas galéty biti ,,didysis brolis“ Siandieniniame pasaulyje?

Grjztamasis rysys
Paprasykite mokiniy parasyti daugiau ZodZiy j jau sukurtg minciy Zemélapj aplink pagrindinj Zodj

»Privatumas“.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

UZrasykite bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galvg iSgirdus Zodj privatumas (medijy kontekste).

| | | |
| |

Uzduotis 2

—— -

GEORGE ORWELL'S TERRIFYING VISION COMES TO THE SCREEN.

Pazitreékite filmg 1984 sukurtg Michael Radford,

o m— ==

1985 (113 min) ir pasidalinkite savo mintimis.

https://www.imdb.com/title/tt0087803/

Totalitarinéje ateities visuomenéje Zmogus, kurio
kasdienis darbas yra istorijos perrasymas, bando
maistauti jsimylédamas.

Uzduotis 3

Aptarkite klausimus:

Ar Zmoneés gali gyventi visiskai
laisvoje ir nekontroliuojamoje
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visuomenéje?
Ar mes gyvename

kontroliuojamame Argumentuokite

pasaulyje?

Argumentuokite

Ar Siandienos Ziniasklaida
manipuliuoja visuomene?

Ar galime visi bati

Kontroliuoja visuomene?

lygls?

) Argumentuokite
Argumentuokite



https://www.imdb.com/title/tt0087803/

PRIVATUMO PAZEIDIMAI

Tikslas Trukmeé

Suprasti svarbiausias su privatumu susijusias sgvokas medijy 60 min

kontekste; suprasti saugaus asmens duomeny perdavimo

principus ir suvokti kylancius pavojus; palyginti saugius ir

nesaugius asmens duomeny tvarkymo bidus.

Raktiniai Zodziai

Privatumas, asmens duomenys, saugumas, Ziniasklaidos manipuliavimas, duomeny perdavimas
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduo€iy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius poromis

e ISnagrinékite informacijg i$ puslapio: https://www.priv.qc.ca/en/about-the-opc/what-we-

do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/ (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Diskusija:
e Kgq jums reiskia privatumas?
e Ar tai trokStamas dalykas?
e Kaip keiciasi privatumo reikSmé realiame ir internetiniame pasaulyje?
e  Kurir kada jis turite/neturite privatumo?
e Kaip galima pakenkti privatumui?
e Kaip daroma jtakq jdsy privatumui, jei kas nors: Zino jasy amZiy, telefono numerj, namy adresq,
meégstamq TV laidg, uZkandzius, eina per jisy kambarj, pasiklauso asmeninius pokalbius, skaito

elektroninius laiskus/ Zinutes, seka jus visq dieng?
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UZduotis 2: Paprasykite mokiniy naudoti nuorodg https://www.priv.qc.ca/en/about-the-opc/what-we-

do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/ (angly k.) ir iSnagrinéti

pateiktg informacijg, pasizymint privatumo paZeidimus, kurie juos labiausiai jaudinty, ir tuos, kurie jiems

netrukdyty.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos poros sukurti vaizdo jrasg tema , Internetinio privatumo apsaugos

patarimai” ir pristatyti jj klasei.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy perskaityti Social Smarts Graphic Novel https://www.priv.qgc.ca/media/3609/qn_e.pdf

(angly k.) ir aptarkite.
Grjztamasis rysys

Paprasykite kiekvieno mokinio ant popieriaus lapo uzrasyti tris svarbiausius patarimus.



https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/
https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/
https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/
https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/
https://www.priv.gc.ca/media/3609/gn_e.pdf

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Diskusija:
o Kq jums reiskia privatumas?

e Artai trokstamas dalykas?

e Kaip keiciasi privatumo reiksmeé realiame ir internetiniame pasaulyje?

e Kurir kada jus turite/neturite privatumo?

e Kaip galima pakenkti privatumui?

e Kaip daroma jtakq jisy privatumui, jei kas nors: Zino jisy amZziy, telefono numerj, namy adresg,
megstamq TV laidg, uzkandzius, eina per jisy kambarj, pasiklauso asmeninius pokalbius, skaito

elektroninius laiskus/ Zinutes, seka jus visq dieng?

Uzduotis 2

Naudokite nuorodg https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-

events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/ (angly k.) ir iSnagrinékite pateiktg informacija,

pasizymint privatumo paZeidimus, kurie jus labiausiai jaudinty, ir tuos, kurie jums netrukdyty. Padékite

varnele.
JAUDINA NEJAUDINA Kodél?
1. O O
2. 1 O
3. L] O
4. O O
5. 1 O
6. 1 O
7. O O
8. I O
9. O O
10. O O
11. I O
12. I O
13. I O
14. I O
15. O O
16. I O
17. I O
18. O O
19. I O
Uzduotis 3

Porose, sukurkite vaizdo jrasa tema , Internetinio privatumo apsaugos patarimai” ir pristatykite jj klasei.

T (

https://www. /<2@.com/art/'c/es/ﬂve—tips—for—/'m;aroving—persona/—pr/'\/acy/attachmenr/45690586—pr/'\/acy—computer—secur/’ty—on—the—internet—/ock—icon—dam—pratection/
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https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/
https://www.priv.gc.ca/en/about-the-opc/what-we-do/awareness-campaigns-and-events/privacy-education-for-kids/fs-fi/day-quotidien/
https://www.k2e.com/articles/five-tips-for-improving-personal-privacy/attachment/45690586-privacy-computer-security-on-the-internet-lock-icon-data-protection/
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EUROPOS SAJUNGOS ASMENS DUOMENUY APSAUGOS
KONCEPCUA

Tikslas Trukmé
. L . S . . 60 min
Suprasti svarbiausias su privatumu susijusias sgvokas medijy kontekste; suprasti
saugaus ir patikimo asmens duomeny valdymo bidus.
Raktiniai ZodZiai
Privatumas, asmens duomenys, ES, BDAR, reglamentas, duomeny subjektas, teisés
Reikalingos priemonés
ISmanieji telefonai ar kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienam mokiniui, internetinis Zodziy debesies

karimo jrankiai: https://www.mentimeter.com, https://www.wordclouds.com , Uzduo€iy lapo kopija

kiekvienai grupei, General Data Protection Regulation (GDPR) (angly k.) [Priedas 3] kopija kiekvienai grupei
Duomeny subjekto teisiy Saltiniai:

e  https.//www.itgovernance.co.uk/blog/what-are-the-data-subject-rights-under-the-gdpr (angly k.)

e https.//www.nibusinessinfo.co.uk/content/data-subject-rights-under-gdpr (angly k.)

e  https.//www.i-scoop.eu/qdpr/data-subject-rights-qdpr/ (angly k.)

Pries pamoka

e Perskaitykite EU General Data Protection Regulation (GDPR): https.//eur-lex.europa.eu/leqgal-

content/en/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0679 (angly k.)

e  Suskirstykite mokinius j grupes po 2-4
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy grupése pasidalinti mintimis apie asmens duomenis, ir parasyti asmens

duomeny sgvoka.

UZduotis 2: Duokite mokiniams BDAR [Priedas 3] istrauky kopijg. Paprasykite mokiniy perskaityti asmens
duomeny apibrézimg BDAR (4 straipsnio 1 dalis) ir sugalvoti kiek jmanoma daugiau asmens duomeny
pavyzdziy pagal BDAR apibréZima. Si dalis gali biti atliekama naudojant internetinj jrankj ,Mentimeter” arba

bet kurj kitg jrankj, kuris sukuria ZodZiy debesis.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy perskaityti BDAR 4 straipsnio 7 ir 8 daliy iStraukas ir surasti esminj skirtuma

tarp ,duomeny valdytojo“ ir ,duomeny tvarkytojo”, uzrasyti jj.

UZduotis 4: Pateikite vieng i$ nuorody apie duomeny subjekto teises (Reikalingos priemonés) ir paprasykite

mokiniy perskaityti ir pasirinkti pagal jy nuomone dvi svarbiausias duomeny subjekto teises ir kodél?

Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy surasti internetinj BDAR dokumentg, pasirinkti juridine jstaigg (pavyzdZiui: Facebook,
internetinis Zaidimas, mokykla, universitetas, visuomeniné asociacija, vyriausybiné jstaiga ir kt.), kuri jdiegé
BDAR, ir trumpai aprasyti, kaip jy asmeniniai duomenys yra apsaugoti.

Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy parasyti pamokos santrauka. Skirkite jiems vieng minute.


https://www.itgovernance.co.uk/blog/what-are-the-data-subject-rights-under-the-gdpr
https://www.nibusinessinfo.co.uk/content/data-subject-rights-under-gdpr
https://www.i-scoop.eu/gdpr/data-subject-rights-gdpr/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0679
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0679

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Grupése pasidalinkite mintimis apie asmens duomenis, ir parasykite asmens duomeny sgvoka.

ASMENS
DUOMENYS

Uzduotis 2

Perskaitykite asmens duomeny apibrézimg BDAR (4 straipsnio 1 dalis) ir sugalvokite kiek jmanoma daugiau
asmens duomeny pavyzdZiy pagal BDAR apibrézima.

https://www.smaato.com/wp-content/
uploads/2018/02/gdpr-2018-featured-imag

Uzduotis 3

Perskaitykite BDAR 4 straipsnio 7 ir 8 daliy iStraukas ir suraskite esminj skirtuma tarp ,,duomeny valdytojo*
ir ,duomeny tvarkytojo“, uzrasyti jj.

e -

https://www.metacompliance.com/media/2125/imagel-72x-100.jpg?width=825&height=412

"’

Uzduotis 4

Eikite j mokytojo pateiktg nuorodg, perskaitykite ir pasirinkite pagal savo nuomone dvi svarbiausias
duomeny subjekto teises ir paaiskinkite kodél jas pasirinkote?
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Duomeny subjekto teisés
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AR MANO DRAUGAI YRA APSIMETELIAI?

Tikslas Trukmeé
Suprasti asmens tapatybés patikimumo vertinimo principus. 45 min
Raktiniai Zodziai

Tapatybé, asmeniné informacija, netikros tapatybés atpaZinimas
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e ISnagrinékite asmens tapatybés patikimumo vertinimo principus

e PaZilrékite vaizdo jrasy: https://youtu.be/fUFKrUEiGHs (angly k.)

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paleiskite vaizdo jrasa: https://youtu.be/fUFKrUEiGHs ir paprasykite mokiniy uzsirasyti svarbig

informacija.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy pasidalinti savo patirtimi netikros tapatybés tema: kaip jiems pavyko

nustatyti netikrg tapatybe ir kaip jie elgési jg nustate?

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir iSvardinti kuo daugiau netikros tapatybés tikrinimo bldy

socialiniuose tinkluose.

UZduotis 4: Paprasykite mokiniy surasti netikras tapatybes savo socialinio tinklo kontakty sarase.

Paprasykite jy pateikti bldus, kurie jiems padéjo atpazinti tuos kontaktus.

Papildoma uZduotis

Mokiniai sukuria ,,Google Forms“ ar ,,Facebook Messenger” apklausg tarp savo klasioky :
e Koks dazZnas yra netikros tapatybés reiskinys?
e Kokiam tikslui naudojamos tos tapatybés?

e Kokiy veiksmy emétés nustate netikros tapatybés profilj?

Po apklausos jie turéty iSanalizuoti atsakymus ir pateikti rezultatus.

Grjztamasis rysys
Mokiniy nustatyti netikry tapatybiy kontaktai ir pateikty metody sgrasas parodo jy asmens patikimumo

vertinimo principy supratima.

84


https://youtu.be/fUFKrUEiGHs
https://youtu.be/fUFKrUEiGHs

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

PaZilrékite vaizdo jrasg ir pasizymékite svarbiausig informacija.

Uzduotis 2
Pasidalinkite savo patirtimi netikros tapatybés tema: kaip jums pavyko nustatyti netikrq tapatybe ir kaip jis
elgétes jqg nustate?

Uzduotis 3
Grupése iSvardinkite kuo daugiau netikros tapatybés tikrinimo bldy socialiniuose tinkluose.
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UZduotis 4
Suraskite netikras tapatybes savo socialinio tinklo kontakty sgrase ir pateikite btdus, kurie jums padéjo

atpazinti tuos kontaktus.

M
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Metodai:
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SOCIALINES MEDIJOS IR REALYBE

Tikslas Trukmeé
Supazindinti mokinius su netikry tapatybiy problema socialinése | 45 min
medijose; padéti mokiniams internete nustatyti netikras

tapatybes.

Raktiniai ZodZiai

Netikra tapatybeé, socialinés medijos, , catfish®, ,,sock puppet”, avataras
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3
e Suraskite keletg netikros tapatybés paskyry Facebooke

e Pazidrékite vaizdo jrasa: https.//www.youtube.com/watch?v=0EFHbruKEmw (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy dirbti savo grupése ir aptarti Siuos klausimus:
e Kas yra netikra tapatybe?
e Kodél Zmones internete susikuria netikras tapatybes?
Paprasykite mokiniy naudojant raktinius ZodZius netikra tapatybé, socialinés medijos, , catfish®, ,sock

puppet”, ,avataras” surasti atsakymus j pateiktus klausimus.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy pazitréti vaizdo jrasa: https.//www.youtube.com/watch?v=0EFHbruKEmw

(angly k.)
Aptarkite Zemiau pateiktus klausimus. Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir uzsirasyti.
e Kuo skiriasi tikrojo gyvenimo tapatybé nuo internetinés tapatybés?

e Kokias problemas gali sukelti internetiné tapatybé?

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy surasti ,, Facebook” profilj, kuris, jy manymu, yra netikras, ir pateikti bent tris

argumentus, kodél.

Papildoma uzduotis

Mokiniai parengia Power Point prezentacijg su svarbia pamokos informacija.

Grjztamasis rysys
Parodykite mokiniams ,,Facebook” netikros tapatybés paskyras ir paprasykite pateikti argumentus, kodél jos

yra netikros.


https://www.youtube.com/watch?v=0EFHbruKEmw
https://www.youtube.com/watch?v=0EFHbruKEmw

UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Grupése aptarkite Siuos klausimus:

Kas yra netikra Kodél Zmonés internete

tapatybe? susikuria netikras

tapatybes?
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Naudokite raktinius ZodZius netikra tapatybé, socialinés medijos, , catfish®, ,sock puppet”, ,avataras”ir

suraskite atsakymus j pateiktus klausimus.

Uzduotis 2

Pazilreékite vaizdo jrasa, aptarkite klausimus ir uzsirasykite.
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| Kokias problemas gali
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: Kuo skiriasi tikrojo
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Uzduotis 3
Suraskite ,,Facebook” profilj, kuris, jisy manymu, yra netikras, ir pateikite bent tris argumentus, kodél.
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https://www.youtube.com/watch?v=0EFHbruKEmw
https://www.youtube.com/watch?v=0EFHbruKEmw

NETIKROS TAPATYBES NUSTATYMAS

Tikslas Trukmeé

AtpaZinti netikrg tapatybe medijy kontekste; suprasti asmens 60 min

tapatybés patikimumo vertinimo principus; suprasti netikros

tapatybés dekonstrukcijos principus; jvertinti teigiamg ir neigiama

netikros tapatybés poveikj medijy kontekste.

Raktiniai ZodZiai

Tapatybé, netikra tapatybé, skaitmeniné tapatybé, socialiné etika, asmeniné atsakomybé
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
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Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés rasti tris netikros tapatybés pavyzdZius socialinése medijose.
Paprasykite jy paaiskinti, kaip jie Zino, kad Sios tapatybés yra netikros, ir paprasykite jy paruosti

rekomendacijy sarasa, kaip atpaZinti netikra tapatybe.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés internete surasti tris situacijas, kai netikra tapatybé gali biti

tinkamas ar bitinas sprendimas.

Papildoma uzduotis
Paprasykite mokiniy suvaidinti interviu: vienas yra Zurnalistas, kitas - asmuo, suklres netikrg tapatybe

internete.

Grjztamasis rysys
Diskusija uzduociy metu suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie netikros tapatybés

supratimg, medijy etikg ir asmeninés atsakomybés problemas.




UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Suraskite tris netikros tapatybés Kaip jUs Zino, kad Sios tapatybés yra netikros? Paruoskite

pavyzdZius socialinése medijose rekomendacijy sarasa, kaip atpazinti netikrg tapatybe.
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Uzduotis 2

Internete suraskite tris situacijas, kai netikra tapatybé gali bati tinkamas ar bdtinas sprendimas.
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NETIKROS TAPATYBES SAVOKA

Tikslas Trukmé
o . . . . 135 min

AtpaZinti netikrg tapatybe medijy kontekste; suprasti netikros

tapatybés dekonstrukcijos principus; jvertinti teigiamg ir

neigiama netikros tapatybés poveikj medijy kontekste.

Raktiniai Zodziai

Tapatybé, netikra tapatybé, Ziniasklaidos manipuliacija, tapatybés konstravimas

Reikalingos priemonés

Kompiuteris su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, lipniy lapeliy

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4.

e Pazidrékite filmg Searching sukurtg Aneesh Chaganty, 2018 (102 min.)
Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uzrasyti bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galvg iSgirdus Zodj

»Tapatybé“. Sukurkite minciy Zzemélapj, parasydami jy Zodzius aplink pagrindinj Zodj , Tapatybé“.

UZduotis 2: Pazilrékite filmg Searching sukurtg Aneesh Chaganty, 2018 (102 min.) ir paprasykite mokiniy
uzrasyti vieng mintj, kuri jiems atrodo svarbiausia lipniame lapelyje. Paprasykite mokiniy uzklijuoti uzrasus

tinkamiausioje vietoje minciy Zemélapyije.

Papildoma uzduotis

Diskusija:
e Ar mes visada Zinome uZ socialinio profilio esantj asmenj?
e Kiek draugy ir sekéjy socialiniame tinkle jis tikrai Zinote?

e Ar manote, kad asmuo turéty atskleisti savo tikrgjq tapatybe socialiniuose tinkluose? Kodél?

Grjztamasis rysys

Mokiniy sukurto minciy Zemélapio analizé rodo Sios temos supratima.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

UZrasykite bent penkis Zodzius, kurie pirmiausia ateina j galvg iSgirdus Zodj , Tapatybé“.
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UZzduotis 2

Pazilrékite filmg Searching sukurtq Aneesh Chaganty, 2018 (102 min.)
https.//www.imdb.com/title/tt7668870/

Lipniame lapelyje uZrasykite vieng mintj, kuri jums atrodo svarbiausia.

DAVID KIM'S DAUGHTER IS MISSING.
HE CAN'T FIND OUT WHERE SHE IS
UNTIL HE FINDS OUT WHO SHE IS.

“A TECHNICAL MARVEL" “HITCHCOCK LEVELS OF SUSPENSE”
~ROLLING STONE ~CNET

“GRIPPING” “ABSOLUTE PERFECTION"
COM ~SLASH FILW

| | Search for Missin:

408-555-9834

»1 -

SHOCKING DISCOVERY

AUGUST 31

Po Sesiolikmeteés dukters dingimo beviltiSkas tévas jsilauZia j nesiojamgjj kompiuterj ieskoti jkalCiy, kaip jg
surasti.



https://www.imdb.com/title/tt7668870/

BUK SAUGUS INTERNETE

Tikslas Trukmé

Atpazinti internetines patydcias; atskirti jvairias elektroniniy 120 min

patyCiy formas; reaguoti ir prieSintis elektroninéms

patyCioms; suprasti kovos su elektroninémis patyiomis

metodus.

Raktiniai zodziai

Kibernetinés patycios, medijy saugumas, medijy kontekstas, patikimi medijy Saltiniai, pagalbos
vaikams linija

Reikalingos priemonés

ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

Pries pamoka
e Paruoskite kibernetiniy patyciy apibrézima, rasis ir keletg savo Salies/miesto/mokyklos
pavyzdziy (jei aktualu)

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
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Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy savais ZodZiais apibudinti, kas yra kibernetinés patycios.
Pateikite apibréZzima ir elektroniniy patyciy rasis.

UZduotis 2: Diskusija apie asmenine kibernetiniy patyciy patirt;j:

e Arjie yra susidire su kibernetinémis patyciomis?

e Arjie Zino kq nors kas susiddré? Kq jie daré?

e Arjie mano, kad patycios internete yra problema jy mokykloje ?

e Kaip reikéty reaguoti j elektronines patycias? Kaip reikéty jas neutralizuoti?

e Arjie grindZia savo atsakymus Ziniomis, psichology patarimais, tévy patarimais, patirtimi ar

kitais Saltiniais?

Uzduotis 3: Paprasykite mokiniy internete surasti patarimy, kaip kovoti su elektroninémis
patyCiomis. Jie turéty uzsiradyti eksperty patarimus j savo sgsiuvinius. Kiekvienas mokinys turéty
sudaryti bent 5—7 Zingsniy sgrasa.

UZduotis 4: Grupése paprasykite mokiniy parasyti trumpo vaizdo jraso pries elektronines patycias
scenarijy.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy paruosti pagalbos organizacijy sgrasa vaikams, susidrusiems su elektroninémis
patycCiomis.

GrjZztamasis rysys

Vertina scenarijus remdamasis trim kriterijais: atpazjsta internetines patycias, reaguoja j elektronines

patycias, iSsprendzia problema. 9




UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1
Kibernetiniy patyciy apibrézimas ir rasys:

CYBER

https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:
\_ ANd9GcSyASiAYnmsh8oedHBqJjJugLDS8EOBPG8eqVjWqcT4-Z9EvN3fZ )

UZduotis 2
Diskusija apie asmenine kibernetiniy patyciy patirt;:
e Arjis esate susidire su kibernetinémis patyciomis?
e Arjis paZjstate kq nors kas susidiré? Kaip buvo elgiamasi?
e Arjis manote, kad patycios internete yra problema jisy mokykloje?
e Kaip reikety reaguoti j elektronines patycias? Kaip reikéty jas neutralizuoti?
e Arjus grindZiate savo atsakymus Ziniomis, psichology patarimais, tévy patarimais,
patirtimi ar kitais Saltiniais?

UZduotis 3
Internete suraskite patarimy, kaip kovoti su elektroninémis patyciomis. Sudarykite bent 5-7
Zingsniy sgrasa.
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https://www.freepik.com/free-vector/hand-drawn-mental-health-concept_2730792.htm#page=1&query=psychologist&position=13

Uzduotis 4
Grupése parasykite trumpo vaizdo jraso pries elektronines patycias scenarijy.
e N
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KAIP SUSTABDYTI KIBERNETINES PATYCIAS?

Tikslas Trukmeé

Suprasti internetiniy patyciy savoka; atpaZinti jas socialinés 90 min

medijos aplinkoje; sugebéti uzkirsti kelig ar reaguoti j jas.

Raktiniai Zodziai

Patycios, kibernetinés patycios, neigiamas poveikis, socialinés medijos, prevencija, atsakas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Kibernetinés patycios.
e Suskirstykite mokinius j grupes.

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy iSvardinti visus iSstkius ir problemas, su kuriomis Siandien susiduria paaugliai
mokyklose. Trumpai aptarkite ir pakomentuokite. Paprasykite mokiniy suskirstyti juos/jas pagal ziauruma/
poveik].

UZduotis 2: Pabreézkite elektroniniy patyciy problemga, atsakydami j klausimus: kas, kur, kaip, ir kodél?
Paprasykite mokiniy uZsirasyti.

UZduotis 3 (angly k.): Paprasykite mokiniy perskaityti pateiktg tekstg (angly k.) ir parasyti paryskintus ZodZius
prie tinkamo apibréZimo: https://www.nspcc.org.uk/what-is-child-abuse/types-of-abuse/bullying-and-cyberbullying/

Apibrézimai:

1) someone who has been harmed, injured, or killed as the result of a crime: victim

2) to harm someone who is weak or cannot defend themselves: prey

3) the act of insulting someone by calling them rude names: name calling

4) better or more important than other people: superior

5) saying unofficial information that may or may not be true: spread rumours

6) feeling guilty or embarrassed: ashamed

UZduotis 4: Diskusija:
e Ar buvo/yra daznos kibernetinés patycios jasy mokykloje? Ar Zinote kokiy nors pavyzdZziy?
e Kodél vyksta elektroninés patycios?
e Kokie yra paplite elektroniniy patyciy badai?
e Kas turéty prisiimti atsakomybe uZ kovq su elektroninémis patyc¢iomis: mokytojai, tévai, bendraamZiai
irt.t.?

UZduotis 5: Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir sugalvokite kuo daugiau galimy elektroniniy patyciy
sprendimy, kaip uZzkirsti joms kelig arba ka daryti joms jvykus. Jie turéty aptarti, kg skirtingos grupés gali
padaryti, kad sustabdyty internetines patycias ir uzpildyti nurodytg lentele.
Papildoma uzduotis
Paleiskite vieng ar kelis vaizdo jrasus su kibernetiniy patyciy ir (arba) kovy pries jas pavyzdziais:
e ,Huawei” reklama, kurioje atkreipiamas démesys j privatumo nepaisymg ir skelbiamas nuotraukos
internete be konteksto - http://bit.ly/CyberbullyingAd <2 min (angly k.)
e Kibernetiniy patyciy istorija — https.//www.youtube.com/watch?v=GsE6spm-qyl <9 min (angly k.)
e Trumpas filmukas apie greitg situacijos blogéjima ir kokia nepakeliama socialiniy medijy neapykanta
gali bati https://www.youtube.com/watch?v=vJzz2b5Inp0 : <7 min (angly k.)
e Sis vaizdo jrasas yra rimtas elektroniniy paty¢iy ir jos pasekmiy pavyzdys —
https://www.youtube.com/watch?v=vmQ8nM7b6XQ <5 min (angly k.)
e Filmas apie didZiausia elektroniniy patyciy poveikj: savizudybe —
https://www.youtube.com/watch ?v=JvWrCaqU30w <8 min (angly k.)
e Trumpas filmas apie tai, kaip sustabdyti elektronines patycias —
https.//www.youtube.com/watch?v=MV5vOm6pEMs <3 min (angly k.)
Grjztamasis rysys
Rezultaty ir rasty pavyzdziy pristatymas, komentarai ir diskusija su mokiniais suteikia mokytojui galimybe
jvertinti ir siGilyti grjztamajj rysj mokiniams apie tai, ar ir kokiu mastu jie priémé sgvokas ir prevencijos bei
reagavimo strategijas, susijusias su kibernetiniy patyciy pavojais.



https://www.nspcc.org.uk/what-is-child-abuse/types-of-abuse/bullying-and-cyberbullying/
http://bit.ly/CyberbullyingAd
https://www.youtube.com/watch?v=GsE6spm-gyI
https://www.youtube.com/watch?v=vJzz2b5lnp0
https://www.youtube.com/watch?v=vmQ8nM7b6XQ
https://www.youtube.com/watch?v=JvWrCagU3Ow
https://www.youtube.com/watch?v=MV5v0m6pEMs

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

ISvardinkite visus iSStkius ir problemas, su kuriomis Siandien susiduria paaugliai mokyklose. Trumpai
aptarkite ir pakomentuokite. Suskirstykite juos/jas pagal ziauruma/ poveik;.

UZduotis 2
UZsirasykite:

Uzduotis 3

Perskaitykite pateiktg tekstg (angly k.) ir parasykite paryskintus ZodZius prie tinkamo apibrézimo:

https://www.nspcc.org.uk/what-is-child-abuse/types-of-abuse/bullying-and-cyberbullying/
Tekstas:
“Bullying is behavior that hurts someone else. It includes name calling, hitting, pushing, spreading
rumors or threatening somebody. It can happen anywhere — at school, at home or online.
Cyberbullying is bullying that takes place through electronic technologies such as mobile phones,
apps, social network websites or online forums. Cyber bullying is hurtful because it makes victims
feel hopeless, helpless, powerless, and alone all at the same time. Children and teens who are cyber
bullied often feel ashamed and guilty too, as they are made to believe that it’s their fault they’re
being bullied (i.e., that they “deserve it” for some reason). There are many reasons why kids and
teens become cyber bullies. Usually however, cyber bullies have some sort of insecurity. To protect
their egos and feel superior, they make others feel bad about themselves. Some cyber bullies see
it as a means to gain popularity and others do it to feel powerful or escape their own problems. At
times, cyber bullies themselves may be bullying victims so they “prey” on other people to feel
better about themselves.”
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Apibrézimai:
1) someone who has been harmed, injured, or killed as the result of a crime:
2) to harm someone who is weak or cannot defend themselves:
3) the act of insulting someone by calling them rude names:
4) better or more important than other people:
5) saying unofficial information that may or may not be true:
6) feeling guilty or embarrassed:

Uzduotis 4
Diskusija:
e Ar buvo/yra daznos kibernetinés patycios jiasy mokykloje? Ar Zinote kokiy nors pavyzdZiy?
e Kodeél vyksta elektroninés patycios?
e Kokie yra paplite elektroniniy patyciy badai?
e Kas turéty prisiimti atsakomybe uZ kovq su elektroninémis patyciomis: mokytojai, tévai,
bendraamiZiai ir t.t.?

Uzduotis 5

Sugalvokite kuo daugiau galimy elektroniniy patyciy sprendimy, kaip uzkirsti joms kelig arba kg daryti joms
jvykus? Aptarkite, kg skirtingos grupés gali padaryti, kad sustabdyty internetines patycias ir uzpildykite
nurodytg lentele.

MOKYTOIJAI MOKINIAI/BENDRAAMZIAI



https://www.nspcc.org.uk/what-is-child-abuse/types-of-abuse/bullying-and-cyberbullying/

KOVA PRIES KIBERNETINES PATYCIAS

Tikslas Trukmé
Supazindinti mokinius su elektroniniy patyciy problema ir kaip 60 min

elgtis susidlrus su ja.

Raktiniai Zodziai
Patycios, kibernetinés patycios, prieZastys, poveikis, sprendimai
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei
Internetinés programélés:
e www.renderforest.com
e www.animaker.com
PrieS pamoka

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3.

Pamokos eiga

W
O
O
P
|_
<
o
¥
L]
=
|_
Ll
Z
oc
L)
==
AV

UZduotis 1: Grupése paprasykite mokiniy aptarti pateiktus klausimus ir pasizymeti:
e Kas yra kibernetinés patycios?

e Kaip sustabdyti kibernetines patycias?

Dabar paprasykite jy naudoti raktinius ZodZius , kibernetinés patycios”, ,kibernetiniy patyciy prevencija“

tam, kad surasty atsakymus ir palyginty su savo uZrasais.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy naudojantis internetinémis programélémis sukurti animacinj filmukga,
kuriame bty iSdéstyti pagrindiniai faktai ir patarimai, kaip kovoti su elektroninémis patyciomis. Paprasykite jy

pasidalinti jais su klase.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy sukurti plakata, kuriame baty reklamuojamas jy animacinis filmas.

Grjztamasis rysys

Mokiniy komentarai apie savo klasioky animacinius filmukus.




UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Aptarkite pateiktus klausimus ir pasizymékite:

Kas yra kibernetinés Kaip sustabdyti

patycios?

kibernetines
patycias?
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Dabar naudokite raktinius ZodZius , kibernetinés patycios”, , kibernetiniy patyciy prevencija“, suraskite

atsakymus internete ir palyginkite su savo uZrasais.

UZduotis 2

Naudojantis internetine programeéle sukurkite animacinius filmukus, kuriuose baty iSdéstyti pagrindiniai

faktai ir patarimai, kaip kovoti su elektroninémis patyciomis. Pasidalinkite jais su klase.

o - o

/.

https://i.vimeocdn.com/video/722320943.webp?mw=1100&mh=619&q=70
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https://i.vimeocdn.com/video/722320943.webp?mw=1100&mh=619&q=70
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KETURI KAMPAI

Tikslas Trukmeé

Suprasti internetiniy patyciy sqvoka ir kaip reaguoti jas. 45 min

Raktiniai ZodZiai
Patycios, kibernetinés patycios, socialinés medijos, prevencija, atsakas
Reikalingos priemonés
Uzduodiy lapo kopija kiekvienam mokiniui, keturi uzrasai ““NIEKO NEDARAU”, “PRANESU
TEVAMS/MOKYTOJAMS/POLICUAI”, “PRANESU TINKLALAPIO ADMINISTRATORIUI”, “SPRENDZIU PROBLEMA
PATS”
PrieS pamoka
e Keturiuose klasés kampuose pakabinkite uzrasus:
- “NIEKO NEDARAU”
- “PRANESU TEVAMS/MOKYTOJAMS/POLICIJAI”
- “PRANESU TINKLALAPIO ADMINISTRATORIUI”
- “SPRENDZIU PROBLEMA PATS”
e Paruoskite kibernetiniy patyciy apibréZzima, rasis ir keletg savo Salies/miesto/mokyklos pavyzdziy (jei
aktualu)
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy savais ZodZiais apibtdinti, kas yra kibernetinés patycios.

Pateikite apibrézima ir kibernetiniy patyciy rasis.

Uzduotis 2: Paaiskinkite mokiniams, kad perskaitysite jvairias situacijas. I1Sgirde situacija, jie turés pasirinkti
klasés kampelj, kuris atspindi jy atsakymus. Po kiekvienos situacijos aptarkite jy pasirinkima.
e Jisy klasioko nuotrauka buvo paskelbta internete be jo sutikimo. Kq jis darote?
e Vaizdo jrasas, kuriame tyciojamasis is jiasy mokyklos mokinio, buvo jkeltas j, YouTube”. Kq jis darote?
e Facebook” buvo paskelbta jusy klasés draugo redaguota nuotrauka. Kq jis darote?
e Internete yra jrasas, kuriame kritikuojama mokinio is jisy mokyklos iSvaizda. Kq jis darote?
e Asmeniné Zinuté, isreiskianti jo / jos jausmus kito asmens atzvilgiu, yra paskelbta internete be jo / jos
Zinios. Kq jis darote?
e Facebook” yra sukurta netikra jisy klasés draugo paskyra, is kurios kaZkas siuncia Zinutes, kuriose
tyCiojamasi. Kq jds darote?
e Internete yra jrasas, kuriame kritikuojamas jisy klases draugo elgesys pamoky metu. Kq jds darote?
Papildoma uzduotis

Mokiniai dalijasi savo patirtimi apie elektronines patycias.

Grjztamasis rysys
Stebédami mokiniy pasirinkimus veiklos metu, daro iSvadg apie jy problemy sprendimo jgudzZius elektroniniy

patyciy srityje.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Savais ZodzZiais apibudinkite, kas yra kibernetinés patycios.

KIBERNETINES PATYCIOS

Uzduotis 2
Kai mokytoja perskaitys situacijg, jus turésite pasirinkti klasés kampelj, kuris atspindi jisy atsakyma ir

atsistoti jame.

S

SOIDALVd SINILINHIGD

NIEKO NEDARAU .
PRANESU

TEVAMS/MOKYTOJAMS/POLICLJAI

SPRENDZIU
PROBLEMA PATS

PRANESU TINKLALAPIO
ADMINISTRATORIUI
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JUDANCIY VAIZDY KURYBA

Tikslas Trukmé
SuZinoti vaizdo jrasy kdrimo pagrindus; gebéti isreiksti savo 135 min

karybiskuma

Raktiniai Zodziai

Vaizdo jrasas, patarimai, vaizdo kameros tinklelis, principai, vaizdas, kompozicija, kadras, rémelis, statinis,
kino judesys, montaZas, muzika, nufilmuotas vienu kadru

Reikalingos priemonés

Kompiuteris su prieiga prie interneto, multimedija, iSmanieji telefonai, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei,

montazo programélés: VideoPad, Video Editor arba Shotcut

PrieS pamoka

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés internete surasti 5—7 patarimus, kaip filmuoti vaizdo jrasus, ir

padaryti sgrasa, kad galéty tuos patarimus naudoti kitose uzduotyse.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy nufilmuoti judancius vaizdus mokykloje ar netoli mokyklos. Paprasykite jy

nufilmuoti nuo 7 iki 10 kadry. Neturéty bati vaidybos. Jie turéty leisti aplinkai , kalbéti“.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy naudoti montazo jrankj, pvz.: ,VideoPad”, ,Video Editor” ar ,Shotcut”, kad
galéty montuoti savo kadrus ir sukurti trumpa judanciy vaizdy vaizdo jrasg (apie 5 min).
Priminkite:

e  Filme neturéty bati dialogo, bet mokiniai gali naudoti audio garsus ar subtitrus.

e  Filmas turéty atitikti stiliaus nuosekluma.

e Jie gali pridéti muzika. Sioje svetainéje jie gali rasti nemokama muzika: https://incompetech.com/

UZduotis 4: Grupés pristato savo filmus klasés draugams

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy sukurti galimg trumpametrazio filmo apie keliones scenarijy.

Grjztamasis rysys

Mokiniy komentarai apie klasés draugy filmus.

100


https://incompetech.com/

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Internete suraskite 5—7 patarimus, kaip filmuoti vaizdo jrasus, ir padarykite sarasa, kad galétuméte tuos

patarimus naudoti kitose uzduotyse.

(=
0

GO g|e tips of taking video shots B

Uzduotis 2

Nufilmuokite judancius vaizdus mokykloje ar netoli mokyklos. Nufilmuokite nuo 7 iki 10 kadry. Neturéty

bati vaidybos. Leiskite aplinkai , kalbéti“..

http://www.napavalleytv.org/blog/wp-content/uploads/2017/01/vertical-video-1-1024x576.png

Uzduotis 3

Naudokite montazo jrankj, pvz.: ,VideoPad”, ,Video Editor” ar ,Shotcut”, kad galétuméte montuoti savo
kadrus ir sukurti trumpa judanciy vaizdy vaizdo jrasg (apie 5 min).
Prisiminkite:

e Filme neturéty bati dialogo, bet galite naudoti audio garsus ar subtitrus.

e  Filmas tureéty atitikti stiliaus nuosekluma.

e Jis galite pridéti muzika. Sioje svetainéje galite rasti nemokama muzika:

https://incompetech.com/

Uzduotis 4

Pristatykite savo filmus klasés draugams.
o (4
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https://banner2.kisspng.com/20180329/qtw/kisspng-sales-presentation-skill-communications-training-presentation-5abc6b86dd9bb5.1763797815222977349077.jpg
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https://incompetech.com/

PANAUDOK SAVO KURYBISKUMA

Tikslas Trukmé
Dirbti su pasirinktomis skaitmeninés karybos sritimis; suprasti jvairias 90 min
technikas; pazinti savo estetika ir klirybisSkuma

Raktiniai Zodziai

Skaitmeniné kdryba, kiirybiskumas, perdirbimas, skaitmeninis menas, medijy kontekstas, reklama

Reikalingos priemonés

ISmanieji telefonai arba kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai
porai

Naudokite vieng is Siy jrankiy:

e Plakatas — http://www.canva.com; http://www.piktochart.com

e Tinklalaidé — http://www.speaker.com

e Vaizdo jrasas — Kinemaster, Filmora9 Video Editor (https.//www.iskysoft.us/filmora-video-

editor.html)

Pries pamoka
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e  Suskirstykite mokinius poromis

Pamokos eiga
UZduotis 1: Supazindinkite mokinius su medijy Zinutés sgvoka, aptarkite skirtingus medijy Zinuciy pavyzdZius

(vaizdo jrasai, plakatai, radijo laidos ir kt.)

UZduotis 2: Paprasykite pory pasirinkti ir sukurti plakata, tinklalaide ar vaizdo jrasg perdirbimo tema ir
parodyti jj klasei.
Kas turi bati?:
e VAIZDO JRASE - judantys vaizdai, garsai, tekstas
e PLAKATE - nuotraukos, grafinio dizaino elementai, tekstas
e TINKLALAIDEJE - garsai, muzika, vizualinis dizainas
Papildoma uzduotis
Paprasykite mokiniy jkelti savo kdrinius j socialiniy tinkly svetaines ir kita pamoka mokiniai aptars gautas

reakcijas.

Grjztamas rysys
Pristatymy metu mokiniai teikia grjztamajj rysj, dalijasi patirtimi, lygina, kritikuoja, aptaria ir pateikia

argumentus.



http://www.canva.com/
http://www.speaker.com/

UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

UZrasykite medijy Zinutés sgvoka.

Media message

Cancel

Medijy Zinutés pavyzdziai

s

A

UZzduotis 2
Sukurkite plakata, tinklalaide ar vaizdo jrada Perdirbimo tema ir parodykite jj klasei.
Kas turi bati?:

e VAIZDO JRASE — judantys vaizdai, garsai, tekstas

e PLAKATE - nuotraukos, grafinio dizaino elementai, tekstas

e TINKLALAIDEJE - garsai, muzika, vizualinis dizainas

p
Juodrastis
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POMEGIY PRISTATYMAS NAUDOJANT SKAITMENINE KURYBA

Tikslas Trukmé
Susipazinti su skaitmeninio meno kirimo jrankiais ir pasirinkti 90 min
juos projektui; dirbti su pasirinktomis skaitmeninés kirybos
sritimis (pieSimas, fotografija, vaizdo jraso kdrimas, muzikos
kirimas ir kt.).
Raktiniai ZodzZiai
Skaitmeninis menas, tradicinis menas, skaitmeniné fotografija, filmas, vaizdo jrasas, piesinys, animacija
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduo€iy lapo kopija kiekvienai grupei
Internetinés programélés:
e Krita - Nemokamas ir atviras 3altinis
e MyPaint — Nemokamas ir atviras, tik ,Mac”
e GIMP - Nemokamas ir atviras
e FireAlpaca & MediBang Paint kuriose yra ir nemokama skaitmeniné tapybos ir mangos kirimo
programiné jranga

e https://piktochart.com/; https://artres.xyz/post/beginners-quide-to-digital-art/

PrieS pamoka
e ISnagrinékite Saltinius ir jrankius skaitmeninio meno kdrybai
e Perskaitykite teorine dalj Skaitmeniné kiryba

e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4.

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uZrasyti ZodZius, kuriuos jie sieja su skaitmenine kiryba. Aptarkite.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés atidaryti nurodyta nuorodg https.//artres.xyz/post/beginners-quide-

to-digital-art/ (angly k.), iSnagrinéti informacijg ir nuspresti, kokig skaitmeninés kirybos sritj jie naudos savo

projektui.

Tema: “Misy pomegiai” (kiekvieno nario pomégiai turéty bati atskleisti projekte)

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy naudoti pasirinktg jrankj, dirbti kartu ir kurti. Paprasykite jy pasidalinti savo
klriniais su klasés draugais.
Papildoma uzduotis

Diskusija apie peréjima nuo tradicinio prie skaitmeninio meno.

Grjztamasis rysys

Mokiniy komentarai apie savo klasés draugy darba.


https://piktochart.com/
https://artres.xyz/post/beginners-guide-to-digital-art/
https://artres.xyz/post/beginners-guide-to-digital-art/
https://artres.xyz/post/beginners-guide-to-digital-art/

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

UZrasykite ZodZius, kurie jums siejasi su skaitmenine kiiryba. Aptarkite.

N e
— SKAITMENINE KORYBA —
S | AN

Uzduotis 2
Grupése atidarykite nurodytg nuoroda https://artres.xyz/post/beginners-quide-to-digital-art/ (angly k.),

iSnagrinékite informacija ir nuspreskite, kokig skaitmeninés kirybos sritj jis naudosite savo projektui.

Tema: “MUSY POMEGIALI” (kiekvieno nario pomégiai turéty biiti atskleisti projekte)

Juodrastis

UZduotis 3

Naudokite pasirinktg jrankj, dirbkite kartu ir kurkite. Pasidalinkite savo kiriniais su klasés draugais.
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SKAITMENINES KURYBOS SAVOKA

Tikslas Trukmé

Suprasti pagrindinj skirtuma tarp analoginés ir skaitmeninés 120 min

kirybos; atpazinti jvairias skaitmenines technikas.

Raktiniai Zodziai

Skaitmeniné kultiira, analoginis, skaitmeninis, skaitmeniné visuomené, filmas, fotografija, vaizdo jrasas
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, UZzduo iy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Skaitmeniné kiryba
e Pazidreékite filmg Hardcore Henry sukurtg llya Naishuller, 2015 (96min)
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uzrasyti bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai iSgirsta fraze
»Skaitmeniné kiryba“. Sukurkite minciy Zemélapj, parasydami jy ZodzZius aplink pagrindine fraze ,Skaitmeniné

kiryba“.

UZduotis 2: Paleiskite filmg Hardcore Henry sukurtg llya Naishuller, 2015 (96 min) ir paprasykite mokiniy

pasidalinti mintimis.

UZduotis 3: Aptarkite klausimus:
e Kokia yra pagrindiné skaitmeninio produkto/ artefakto/ kdrinio savybé?
e Kaip galima manipuliuoti skaitmeniniais vaizdais?
e Arspausdintos naujienos/ informacija yra aktualesné/ patikimesné nei skaitmeniné?

e Ar skaitmeninés medijos pavercia virtualig realybe atrodyti tikroviskesne nei pati realybé?

Papildoma uzduotis

Diskusijos apie pavojus, susijusius su skaitmeniniu manipuliavimu ir kdryba.

Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy pridéti daugiau ZodZiy prie jau sukurto minciy Zemélapio ,,Skaitmeniné kiryba“.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

UZrasykite bent penkis ZodzZius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai iSgirstate fraze ,Skaitmeniné kiiryba“.

UZduotis 2
Pazitrekite filmg Hardcore Henry sukurtg llya Naishuller, 2015 (96 min) ir pasidalinkite savo mintimis.

—

Henris prisikelia is

numirusiy,

prarades atmintj,

ir jis privalo

FIRST THEY MADE HIM DANGEROUS,
THEN THEY MADE MIM MAD.

HAR{i;I,E .

iSgelbéti savo

Zmong nuo
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telekinetinio karo
vado, kuris
planuoja sukurti

bioinZinierius karius. https://www.imdb.com/title/tt3072482/

UZduotis 3

Aptarkite klausimus:

Kokia yra pagrindiné
Kaip galima

skaitmeninio produkto/ o
manipuliuoti

artefakto/ kirinio savybé?

Ar spausdintos
naujienos/ informacija

skaitmeniniais

vaizdais?

Ar skaitmeninés medijos
pavercia virtualig realybe
atrodyti tikroviskesne nei
pati realybé?

yra aktualesné/
patikimesné nei
skaitmenine?

https://images.ati-freesdowntoad.com/imayges/graphictarge/vector—ittustration_discuss—with—group—6837592.jpg


https://www.imdb.com/title/tt3072482/
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FRAZES ISIMTOS IS KONTEKSTO

Tikslas Trukmé
Atpazinti Ziniasklaidos manipuliacijg, jos padarinius; nustatyti manipuliavimo 60 min
turinius ir kiirimo metodus (priemones); kritiskai mastyti naudojant palyginimo,

patvirtinimo ir turinio vertinimo metodus.

Raktiniai Zodziai

Manipuliacija, vaizdo manipuliacija, citata, klaidinga citata, aptikti manipuliacijas,

kovoti su manipuliacijomis

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, nuotrauky kopija
[Priedas 4] kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite UZduotis 2: Dabar paprasykite mokiniy

kiekvienos grupés perzvelgti originalias citatas ir jas paaiskinti,
perivelgti garsigsias pateikiant pagrindinj skirtuma. Paprasykite
citatas ir paaiskinti jas mokiniy pasidalinti savo idéjomis.

savais Zodziais.

Citata | Originali citata | Autorius

Roma nebuvo pastatyta Roma nebuvo pastatyta per dieng, bet sudegé | ViduramZiy prancizy patarlé
per diena. per viena. XVla

DidUs protai masto Didis protai masto vienodai, mazi protai retai | Neatrodo, kad turi konkrecig
vienodai. skiriasi. kilme

Bakite tas pokytis, kurj Zmogui keiciant savo prigimtj, keiciasi ir Mahatma Ghandi

norite pamatyti pasaulyje. | pasaulio poZidris j jj. Nereikia laukti, kad
pamatyti, kg daro kiti.

ValdZia paperkama; Valdzia linkusi j paperkamuma; absoliuti Lord John Dalberg-Acton
absoliuti valdzia valdzia absoliuciai paperkama.
absoliuciai paperkama.

UZduotis 3: Kiekvienai grupei iSdalinkite nuotraukg Nr.1 ,Siras berniukas miega tarp savo tévy kapy“ ir
paprasykite jy atsakyti j Siuos klausimus:

e Kq jis matote? e  Koks berniuko amZius? e Kieno kapai tai galéty bati?

e Kaip jus jautiatés? e  Prie ko jis miega?

Tada uZrasykite nuotraukos pavadinimg ant lentos ir paprasykite mokiniy atsakyti j Siuos klausimus: Kiek mety
galéjo biti jo tévams, kai jie miré? Kokius darbus jie galéjo turéti? Kur galéjo biti padaryta Si nuotrauka? Kokia
yra pagrindiné nuotraukos idéja?

Kiekvienai grupei iSdalinkite nuotraukg Nr.2 (Originali nuotrauka) ir kartu aptarkite, kaip buvo manipuliuojama
turiniu.

UZduotis 4: Kiekvienai grupei iSdalinkite nuotraukas Nr.3 ir Nr.4 , Kareiviai su karo belaisviu” ir paklauskite
mokiniy, kg vaizduoja kiekviena nuotrauka ir kuri, jy manymu, yra tikra/netikra.

Kiekvienai grupei iSdalinkite nuotraukas Nr.5 (Originali nuotrauka) ir paprasykite jy parasyti bent dvi
priezastis, kodél kas nors noréty tuo manipuliuoti. Paprasykite mokiniy pasidalinti savo idéjomis.

Papildoma uzduotis

Paprasykite kiekvieno mokinio patarti, kaip patikrinti, ar gauta informacija buvo kazkokiu bidu manipuliuota,
ir uzraSyti patarimag ant lipnaus lapelio bei uzklijuoti jj ant lentos.

Grjztamasis rysys

Mokiniai gauna grjztamajj rysj apmastant uzduotis su mokytoju.
108



UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Perzvelkite j garsigsias citatas ir paaiskinkite jas savais ZodZiais.

Citata Paaiskinimas

Roma nebuvo pastatyta per dieng.

Didus protai mgsto vienodai.

Bikite tas pokytis, kurj norite pamatyti pasaulyje.

ValdZia paperkama; absoliuti valdZia absoliuciai
paperkama.

Uzduotis 2
Perzvelkite originalias citatas ir jas paaiSkinkite, pateikiant pagrindinj skirtuma. Paprasykite mokiniy
pasidalinti savo idéjomis.
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Originali citata Paaiskinimas ir pagrindinis skirtumas
Roma nebuvo pastatyta per dieng, bet sudegé
per vieng.
Didds protai mgsto vienodai, mazi protai retai
skiriasi.

Zmogui keiciant savo prigimtj, keiciasi ir pasaulio
pozZidris j jj. Nereikia laukti, kad pamatyti, kq daro
kiti.

ValdZia linkusi j paperkamumag; absoliuti valdzZia
absoliuciai paperkama.

UZduotis 3
Pazilrékite j nuotrauka Nr.1 ir atsakykite j
klausimus:
e Kgjds matote?
Kaip jis jauciatés?
Koks berniuko amzius?
Prie ko jis miega?
Kieno kapai tai galéty bati?

Parasykite nuotraukos pavadinima:

Atsakykite j klausimus:

Kiek mety galéjo bdti jo tévams, kai jie miré?
Kokius darbus jie galéjo turéti?

Kur galéjo bati padaryta Si nuotrauka?

Kokia yra pagrindiné nuotraukos idéja?

Dabar pazilrékite j nuotraukg Nr.2 ir kartu aptarkite, kaip buvo manipuliuojama turiniu.

Uzduotis 4

Pazilrékite nuotraukas Nr.3 ir Nr.4 , Kareiviai su karo belaisviu” ir pasakykite, kg vaizduoja kiekviena
nuotrauka ir kuri, jisy manymu, yra tikra/netikra.

Dabar pazilrékit nuotrauka Nr.5 ir parasykite bent dvi prieZastis, kodél kas nors noréty tuo manipuliuoti.
Pasidalinkite savo idéjomis.
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KRITISKAI VERTINTI MEDIJY INFORMACUA

Tikslas Trukmé
Suprasti, kad kritinio mastymo jgtdZiai yra svarbis atpaZjstant 90 min
Ziniasklaidos manipuliacijas.
Raktiniai Zodziai
Manipuliacija, medijy turinys, kritinis vertinimas, medijy rastingumas, statistinis rastingumas
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduo€iy lapo kopija kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 4
e Perskaitykite statistinio rastingumo teorija: http://www.statlit.orq/pdf/2010Schield-StatLit-
Intro4p.pdf (angly k.)
Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés internete surasti informacijg apie statistinj rastinguma: apibrézima,
jvairias formas ir elementus. Paprasykite jy atidaryti naujieny portalg ir surasti straipsnius, paremtus statistine
analize. Aptarkite rezultatus.
UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés perzvelgti teiginius ir nuspresti, kurie i$ jy galéty turéti stipresne
statistine paramg, o kuriuos - sunku jrodyti statistiskai, ir kodeél?

1. Bet kokiy gérimy vartojimas didina kasos véZzio rizika.

2. Ruikantys vaikai véliau bresta.

3. Vestuvés daro teigiamg jtakg nuotaikai.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés perzvelgti dvi diagramas, padaryti iSvadas ir paaiskinti.
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(Metric Tons) Jolt delayed in third of cardiac arrests AP Story: 01/03/2008)

http://www.statlit.org/pdf/2010Schield-StatLit-Intro4p.pdf

UZduotis 4: Paprasykite kiekvienos grupés perskaityti situacija, padiskutuoti ir padaryti iSvadas.

»Vaistg X, kurj lygino su placebu, gamino ir iSbandé ,Pharmacia® gamintojas. Remiantis rezultatais, jie teigia,
kad jy vaistai nuo skausmo buvo sékmingesni nei placebas, ir grupése nebuvo skirtumy dél nepageidaujamo
Salutinio poveikio atsiradimo, kraujo kresuliy atsiradimo. Jie taip pat tvirtina, kad konkurenty ,Medica“ vaistas
Y padidino kraujo kresuliy daznj dvigubai, palyginti su placebu.”

Dabar paprasykite jy pazvelgti j Siuos skaicius:

»Pharmacia" iStyré dvi grupes po 100 tiriamuyjy ir kiekvienu atveju pasireiské du Salutiniai poveikiai. ,,Medica"
iStyré dvi grupes po 1000 respondenty ir sako, kad buvo 2 atvejai, turintys Salutinj poveikj tiriamojoje grupéje,
ir tik vienas placebo grupéje. “

Kokios gali bati iSvados?

Papildoma uZduotis
Paprasykite mokiniy interneto portaluose ir socialiniuose tinkluose surast daugiau naujieny ir pranesimy
spaudai, kurie remiasi statistiniais duomenimis tam, kad juos kritiskai iSanalizuoty.

Grjztamasis rysys
Diskusija suteikia mokytojui galimybe sililyti mokiniams grjztamajj rysj apie jy nuomone.


http://www.statlit.org/pdf/2010Schield-StatLit-Intro4p.pdf
http://www.statlit.org/pdf/2010Schield-StatLit-Intro4p.pdf
http://www.statlit.org/pdf/2010Schield-StatLit-Intro4p.pdf

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Internete suraskite informacijq apie statistinj raStinguma: apibrézima, jvairias formas ir elementus. Atidarykite naujieny
portalg ir suraskite straipsnius, paremtus statistine analize. Aptarkite rezultatus.

UZduotis 2
Perzvelkite teiginius ir nuspreskite, kurie i$ jy galéty turéti stipresne statistine paramg, o kuriuos - sunku jrodyti
statistiskai, ir kodél?

1. Bet kokiy gérimy vartojimas didina kasos vézio rizikg.

2. Rukantys vaikai véliau bresta.

3. Vestuvés daro teigiamg jtakg nuotaikai.
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UZduotis 3
Grupése perzvelkite dvi diagramas, padarykite iSvadas ir paaiskinkite.
[
E 1996 R?=0.97 Heart-Attack Survival Rate
158
. 1997 0% e
15, ~
5 ~~®
> 154 0% T~
2 1998® @ 1999 H PRER 3
20% =
2 152 : o
g Sources: « L 3
= 15 {U.s. NHTSA, DOT HS 810 780 10%
‘E U.S. Department of Agriculture 2000\
- 1438 0% . i i , ‘ , _ |
200 250 300 350 400 450 500 550 0 1 2 3 P 5 6 7 8
Fresh Lemons Imported to USA from Mexico Minutes to Defibrillation
(Metric Tons) Jolt delayed in third of cardiac arrests AP Story: 01/03/2008|

http://www.statlit.org/pdf/2010Schield-StatLit-Intro4p.pdf
UZduotis 4

Perskaitykite situacijg, padiskutuokite ir padarykite iSvadas.

,Vaistqg X, kurj lygino su placebu, gamino ir iSbandé ,,Pharmacia” gamintojas. Remiantis rezultatais, jie teigia,
kad jy vaistai nuo skausmo buvo sékmingesni nei placebas, ir grupése nebuvo skirtumy dél nepageidaujamo
salutinio poveikio atsiradimo, kraujo kresuliy atsiradimo. Jie taip pat tvirtina, kad konkurenty , Medica“
vaistas Y padidino kraujo kresuliy daznj dvigubai, palyginti su placebu.”

Dabar pazvelkite j Siuos skaicius:

,Pharmacia" iStyré dvi grupes po 100 tiriamyjy ir kiekvienu atveju pasireiské du Salutiniai poveikiai. ,,Medica'
iStyré dvi grupes po 1000 respondenty ir sako, kad buvo 2 atvejai, turintys Salutinj poveikj tiriamojoje grupéje,
ir tik vienas placebo grupéje. “

Kokios gali bati iSvados?

1



http://www.statlit.org/pdf/2010Schield-StatLit-Intro4p.pdf
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RASYTINE MANIPULIACIJA

Tikslas Trukmé
. . S - 45 min
Identifikuoti manipuliacijos kontekstg ir jo sudarymo metodus/

priemones.

Raktiniai Zodziai
Medijos, manipuliacija, Ziniasklaida, socialinés medijos, vieSumas
Reikalingos priemonés

Uzduocdiy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes 3

Pamokos eiga

UZduotis 1: JUs kartu su mokiniais iSsirenkate temga, kuri bty aktuali tiek mokiniams, tiek mokyklai, tiek

bendruomenei, pvz. ,Donaldas Trumpas kandidatuoja j prezidentus”.

Grupé 1: Paprasykite kiekvieno mokinio parasyti informacinj straipsnj, nuspresta tema. Straipsnis turi bati
bent 300 ZodZiy, jame turi bati faktai, teigiami ir neigiami temos aspektai, bei Zmoniy pateikti komentarai

(mokiniai patys sukuria komentarus).

Grupé 2: Paprasykite kiekvieno mokinio parasyti teigiamg straipsnj nuspresta tema. Straipsnis turi bati bent
300 Zodziy, tema iSdéstyta tik is teigiamos pusés ir pateikti Zmoniy komentarai (mokiniai patys sukuria

komentarus).

Grupé 3: Paprasykite kiekvieno mokinio parasyti neigiama straipsnj nuspresta tema. Straipsnis turi bati bent
300 Zodziy, jame turi bati tik neigiami temos aspektai ir pateikti Zmoniy komentarai (mokiniai patys sukuria

komentarus).

Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti tik vieng straipsnj, kurj jie nori pristatyti. Perskaicius tris straipsnius,
palyginkite ir aptarkite.

Papildoma uzduotis

Diskusija:
e Kokio tipo straipsniai (informaciniai, pozityvis, negatyvis) daZniausiai publikuojami laikrasciuose/
portaluose?

e Kodél naujiena yra pateikiama bdtent tokiu badu?

Grjztamasis rysys
Mokiniai iSreidkia savo supratima per gebéjima sukurti straipsnio antraste, pvz. Siandien Bobas suprato

puikaus straipsnio prasme; Marija suzinojo apie manipuliacija per naujienas.



Uzduotis 1

UZDUOCIY LAPAS

ISsirinkite tema, kuri baty aktuali tiek jums, tiek mokyklai, tiek bendruomenei, pvz. ,Donaldas Trumpas

kandidatuoja j prezidentus”.

TEMA:

Perskaitykite savo grupés uzduot;j ir parasykite straipsnj:

Grupé 1
Parasykite informacinj straipsnj,
iSsirinkta tema. Straipsnis turi
bati bent 300 ZodZiy, jame turi
bati faktai, teigiami ir neigiami
temos aspektais bei Zmoniy
pateikti komentarai (komentarus

sukurkite patys).

Grupé 2

Parasykite teigiamg straipsnj
nuspresta tema. Straipsnis turi
bati bent 300 Zodziy, jis turi bati
parasytas tik i$ teigiamos pusés ir
komentarai

pateikti  Zmoniy

(komentarus sukurkite patys).

Grupé 3
neigiama

straipsnj

Parasykite
nuspresta tema. Straipsnis turi
bati bent 300 ZodZiy, jame turi
bati tik neigiami temos aspektai ir
komentarai

pateikti  Zmoniy

(komentarus sukurkite patys)

https://n4.sdlcdn.com/imgs/b/I/u/Omstationery-Single-Line-A4-Notebook-SDL035867324-2-dc754.jpg

Dabar pasirinkite tik vieng straipsnj i$ savo grupés, kurj norite pristatyti. Perskaicius, palyginkite ir
aptarkite, po straipsnj is kiekvienos grupés.
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NUOTRAUKY MANIPULIACIJA

Tikslas Trukmé
wi e i s . . - ... 60 min

AtpaZinti Ziniasklaidos manipuliacijas, jos padarinius; pateikti

argumentus ir diskutuoti Ziniasklaidos manipuliacijy temomis;

nustatyti manipuliavimo kontekstus ir metodus (priemones);

atpazinti/suprasti Ziniasklaidos ir jos auditorijos santykj, jy

formavimo bidus; kritiskai suvokti Ziniasklaidos informacija.

Raktiniai Zodziai
Manipuliacija, Ziniasklaidos manipuliacija, medijy auditorija, kritinis mgstymas, medijy Zinuté
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti vieng garsy savo Salies/miesto/Europos asmenj ir istirti,
kaip Ziniasklaida nukreipia savo vartotojy nuomone pateikdama tam tikro asmens nuotraukas (kur jie rodomi
kaip pikti, nedori, Slykstis, nesaziningi ir pan.). Kiekviena grupé iSrenka 5-7 nuotraukas, kad iliustruoty savo
argumentus.
Diskusija:

e Ar/Kada tai daroma dél laikino efekto?

e Ar/Kada tai padeda sukurti nuolatinj jvaizdj?

e Kaip isvengti manipuliavimo tokiu bidu?

e Aryra bidas suZinoti apie tikrqgjg garsaus vyro/moters asmenybe?
UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés apibendrinti savo iSvadas ir pristatyti klasei svarbiausius dalykus.

Papildoma uzduotis
Paprasykite mokiniy pasirinkti garsy politikg ar kitg garsy asmenj, kuris baigé jy mokykla ir jvykdyti tg pacia

uzduotj (Uzduotis 1).

Grjztamasis rysys
Diskusijos suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie Ziniasklaidos manipuliacijos

suvokima ir jos socialinj/politinj/kitokj poveikj.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Grupése pasirinkite vieng garsy savo $alies/miesto/Europos asmenj ir istirkite, kaip zZiniasklaida nukreipia
savo vartotojy nuomone pateikdama tam tikro asmens nuotraukas (kur jie rodomi kaip pikti, nedori,

Slykstils, nesaZiningi ir pan.). ISsirinkite 5—7 nuotraukas iliustruoti savo argumentus.

Diskusija:

e Ar/Kada tai daroma dél laikino efekto?
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Ar/Kada tai padeda sukurti nuolatinj jvaizdj?

Kaip isvengti manipuliavimo tokiu badu?

Ar yra bidas suZinoti apie tikrgjq garsaus vyro/moters asmenybe?

Uzduotis 2
Apibendrinkite savo iSvadas ir pristatykite klasei svarbiausius dalykus.




MANIPULIACIOS SAVOKA

Tikslas Trukmeé
Atpazinti Ziniasklaidos manipuliavima ir jos padarinius; suprasti 135 min
Ziniasklaidos ir jos auditorijos santykj (kaip jos formuoja viena

kita).

Raktiniai ZodZiai

Manipuliacija, Ziniasklaidos manipuliacija, auditorija, TV reitingai, reklama
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka
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e Perskaitykite teorine dalj Manipuliacija
e Pazilrékite filmg The Truman Show sukurtg Peter Weir, 1998 (103min)
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uZrasyti bent penkis Zodzius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai jie iSgirsta

Zodj manipuliacija. Sukurkite minciy Zemélapj, parasydami jy ZodZius aplink pagrindinj Zodj Manipuliacija.

UZduotis 2: Pazilrékite filmg The Truman Show sukurtg Peter Weir, 1998 (103min) ir paprasykite mokiniy

pasidalinti mintimis.

UZduotis 3: Aptarkite klausimus:
e Kaip Ziniasklaida uZdirba pelng?
e Kaip Ziniasklaida vertina jy reitingus?
e Kaip auditorijos formuoja Ziniasklaidos turinj?
e Kaip Ziniasklaida tapo pagrindine misy kasdienio gyvenimo dalimi?
e Kaip Ziniasklaida formuoja misy nuomone?

e Kaip Ziniasklaida sukuria svarbias problemas ir temas?

Papildoma uzduotis
Perzilrékite trumpg vaizdo jrasg apie 10 budy, kaip Ziniasklaida kiekvieng dieng manipuliuoja misy nuomone

ir aptarkite https://www.youtube.com/watch?v=V8A0Ji5CI9I&t=71s (angly k.)

Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy pridéti daugiau Zodziy prie jau sukurto minciy Zzemélapio Manipuliacija.



https://www.youtube.com/watch?v=V8A0Ji5Cl9I&t=71s

Uzduotis 1

Parasykite bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galvg, kai jUs iSgirstate Zodj manipuliacija.

Sukurkite minc¢iy Zemélapj, parasydami ZodZius aplink pagrindinj Zodj Manipuliacija.

[ e« &

MANIPULIACIA

[ -

Uzduotis 2

Pazitreékite filmg The Truman Show sukurtg Peter Weir, 1998 (103min) ir pasidalinkite mintimis.

Draudimo pardavéjas atranda, kad visas jos gyvenimas is tikryjy yra realybés televizijos laida.

Uzduotis 3
Aptarkite klausimus:
o Kaip Ziniasklaida uZdirba pelng?
e Kaip Ziniasklaida vertina jy reitingus?
e Kaip auditorijos formuoja Ziniasklaidos turinj?
Kaip Ziniasklaida tapo pagrindine misy kasdienio gyvenimo dalimi?
Kaip Ziniasklaida formuoja misy nuomone?
e Kaip Ziniasklaida sukuria svarbias problemas ir temas?
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https://www.imdb.com/title/tt0120382/?ref_=nv_sr_1?ref_=nv_sr_1
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NACIONALINIAI/KULTURINIAI STEREOTIPAI ZINIASKLAIDOJE

Tikslas Trukmé
Suprasti stereotipo sgvoka; atpazinti medijose esancius stereotipus ir jy 0 min
jtaka individualiam saves suvokimui.
Raktiniai Zodziai
Stereotipai, medijos, kultariniai stereotipai, lyCiy stereotipai
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai porai
PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j poras
e PazZiurékite vaizdo jrasus:

e https://www.youtube.com/watch?v=SxqwXNfYmOQ (angly k.)

e https://www.youtube.com/watch?v=K0bl6YHhsvM (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos poros internete surasti ZodzZio Stereotipas apibrézimg ir uzrasyti jj. Taip pat

surasti teigiamus ir neigiamus stereotipy susidarymo aspektus.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy pateikti nacionaliniy/kultiriniy stereotipy pavyzdziy. Paleiskite vaizdo jrasa

https://www.youtube.com/watch ?v=SxqwXNfYmOQ (angly k.);

https://www.youtube.com/watch?v=K0bl6YHhsvM (angly k.) ir paprasykite jy jvardinti parodytus stereotipus.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy uzrasyti savo kultliros/tautybés stereotipus. Aptarkite galimas tokiy

stereotipy atsiradimo priezastis.

UZduotis 4: Paprasykite mokiniy atskirti stereotipus, kuriuos sukuria uzsienieciai, ir stereotipus, kuriuos
sukuria jy paciy tauta. Aptarkite, kokj poveikj Sie stereotipai sukelia - ar jie privercia Zmones jaustis isdidziais,

kaltais, sarkastiskais, nepilnaverciais, pranasesniais ir pan.?

UZduotis 5: Paprasykite mokiniy jvardinti kelis stereotipus apie savo kaimynines Salis. Kuo remiasi Sie
stereotipai? IS kur jie kilo? Ar jie teisingi?

Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy rasti 10 pavyzdzZiy vietinéje/nacionalinéje Ziniasklaidoje, stiprinanciy etninius/rasinius/
lyties/kultdrinius stereotipus (pagalvokite apie jvairias Ziniasklaidos formas: televizijos laidas, filmus,
muzikinius vaizdo jrasus, socialines medijas, reklamg), suskirstyti juos pagal tipg (etnine, rasine ir kt.),
paaiskinkite jy kilme (kurig sukdreé uZsieniediai arba jy tauta), jvardinti stereotipy poveikj auditorijai ir
pristatyti rezultatus klasei.

Grjztamasis rysys

Veiklos aptarimas suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie jy stereotipy supratima.

118


https://www.youtube.com/watch?v=SxqwXNfYmOQ
https://www.youtube.com/watch?v=K0bI6YHhsvM
https://www.youtube.com/watch?v=SxqwXNfYmOQ
https://www.youtube.com/watch?v=K0bI6YHhsvM

UZDUOCIY LAPAS W
UZduotis 1 _I
Dirbdami poromis internete suraskite ZodZio Stereotipas apibrézimg ir uzrasykite jj. Taip pat suraskite I_I.I
teigiamus ir neigiamus stereotipy susidarymo aspektus.
4 N\ 4 N\ 4 N\ m
Stereotipai - Teigiamas aspektas: Neigiamas aspektas: | | |
\ J \ J \ J
UZduotis 2
Pateikite nacionaliniy/kultGriniy stereotipy pavyzdziy. [

Perzitrékite vaizdo jrasus ir jvardinkite rodomus stereotipus.

Uzduotis 3

UZrasykite savo kultlros/tautybés stereotipus. Aptarkite galimas tokiy stereotipy atsiradimo priezastis.

A —

https://www.commisceo-global.com/blog/stereotypes-bias-in-cultural-competence-training

Uzduotis 4

Atskirkite stereotipus, kuriuos sukuria uzsienieciai, ir stereotipus, kuriuos sukuria jasy paciy tauta.

Aptarkite, kokj poveikj Sie stereotipai sukelia - ar jie priveréia Zmones jaustis iSdidZiais, kaltais, sarkastiskais,
nepilnaverdiais, pranasesniais ir pan.?

UiZsienieciai Patys

Uzduotis 5

Jvardinkite kelis stereotipus apie savo kaimynines Salis. Kuo remiasi Sie stereotipai? IS kur jie kilo? Ar jie
teisingi?



https://www.commisceo-global.com/blog/stereotypes-bias-in-cultural-competence-training
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STEREOTIPAI REKLAMOSE

Tikslas Trukmé
45 min

Supazindinti mokinius su stereotipais ir gebéti jiems priesintis

Raktiniai ZodZiai

Stereotipai, lyCiy stereotipai, rasiniai stereotipai, lauZyti stereotipus, prieZastys
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
e Pazidrékite vaizdo jrasus:

e https://abcnews.go.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-ready-30671258

(angly k.)
e https://www.youtube.com/watch?v=kwIN7K2XjJE (anglu k.)

e https://www.youtube.com/watch?v=MdFRWf-CNC8 (angly k.)

o https://www.youtube.com/watch?v=3fZBHwu7KNs (angly k.)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uZrasyti, kg jie Zino apie stereotipus.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy pazitréti vaizdo jrasus ir atsakyti j klausimus:
e Kodél reklamos nuolat naudoja lyciy stereotipus?

https://abcnews.qgo.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-ready-30671258

e Arlyciy stereotipai Ziniasklaidoje daro jtakq vaikams?

https://www.youtube.com/watch?v=kwIN7K2XjJE

e Kokj stereotipq apie juodaodzius jamZina prieStaringai vertinama ,,Pepsi“ reklama?

https://www.youtube.com/watch?v=MdFRWf-CNC8

e Arvisos reklamos remiasi stereotipais?

https://www.youtube.com/watch ?v=3fZBHwu7KNs

Papildoma uzduotis (angly k.)

Paprasykite mokiniy atlikti testg Implicit Association Test (IAT) https://implicit.harvard.edu/implicit/index.jsp,

Tai yra priemoné nustatyti, kaip greitai Zmonés sieja teigiamus ir neigiamus bruoZus su juodais ir baltais
veidais.
Grjztamasis rysys

Diskusija suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie stereotipus.


https://abcnews.go.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-ready-30671258
https://www.youtube.com/watch?v=kwJN7K2XjJE
https://www.youtube.com/watch?v=MdFRWf-CNC8
https://www.youtube.com/watch?v=3fZBHwu7KNs
https://abcnews.go.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-ready-30671258
https://www.youtube.com/watch?v=kwJN7K2XjJE
https://www.youtube.com/watch?v=MdFRWf-CNC8
https://www.youtube.com/watch?v=3fZBHwu7KNs
https://implicit.harvard.edu/implicit/index.jsp

UZDUOCIY LAPAS
Uzduotis 1
Dirbdami grupéje uzrasykite, kg jus Zinote apie stereotipus.

Uzduotis 2
Paziureékite vaizdo jrasus ir atsakykite j klausimus:
1. Vaizdo jrasas: https://abcnews.qo.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-
ready-30671258
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e - Kodeél reklamos nuolat naudoja lyciy

Remove ‘are v,

stereotipus?

Ano”e ”Hﬂvﬂ eady
Ll

Ar lyCiy stereotipai Ziniasklaidoje daro

jtakq vaikams? A

can help protect
against these physwal
and mental health

issues

Kokj stereotipqg apie juodaodZius
jamZina priestaringai vertinama
,Pepsi”reklama?

N

DEVELOPING STORY

MOUNTAIN DEW AD PULLED
BEING CALLED MOST RACIST AD EVER

Ar visos reklamos remiasi

stereotipais? A



https://abcnews.go.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-ready-30671258
https://abcnews.go.com/GMA/video/controversial-ad-campaign-asks-beach-body-ready-30671258
https://www.youtube.com/watch?v=kwJN7K2XjJE
https://www.youtube.com/watch?v=3fZBHwu7KNs

<
—
|_
O
L
oc
L
|_
W

LYCIY STEREOTIPAI

Tikslas Trukmé
Atpazinti stereotipy koncepcijg medijy kontekste. 45 min

Raktiniai Zodziai
Stereotipai, medijy kontekstas, medijy auditorija, kritinis vertinimas

Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4.

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés is Ziniasklaidos pasirinkti vieng pop kultliros ar sporto
dievaitj/dievaite, apibadinti jy iSvaizdg, elgesj ir darbg ir pateikti rezultatus. Aptarkite ir padarykite iSvadg apie

skirtingg poZilrj ir mastyma tarp berniuky ir mergaiciy klaséje.

UZduotis 2: Paleiskite Dove reklamga https.//www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U (angly k.) ir paklauskite

mokiniy ar dievaiciai taip atrodo kasdieniniame gyvenime.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés atlikti pateiktas uzduotis:
1. UisirasSyti visus moteriskus ir vyriskus filmy/literatdros veikéjus, kurie buvo sékmingi, drasus, narsas ir

gelbédavo kitus. Palyginti rezultatus ir padaryti iSvada.

2. ArdaZnai veikéjai, tiek vyrai, tiek moterys, yra apktnts? UZrasyti keletg i$ jy. K3 jie daro? Ar jie turi

daug draugy? Ar jiems sekasi??

3. ArdaZnai personazai, tiek vyrai, tiek moterys, yra afroamerikieliai ar azijie€iai? Kg jie daro? Ar jie turi

daug draugy? Ar jiems sekasi?

UZduotis 4: Paprasykite mokiniy apibréZzti stereotipg, remiantis auksciau pateikty atsakymy iSvadomis, ir
pristatyti.
Papildoma uzduotis
Diskusija:
e Kaip isspresti stereotipy problemgq?

e Kq galite padaryti, kad sustabdytumeéte tokj mgstymq?

Grjztamasis rysys

Diskusijy metu mokytojas jvertina mokiniy gebéjima atpazinti stereotipus.


https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

I$ Ziniasklaidos pasirinkite vieng pop kultiiros ar sporto dievaitj/dievaite, apibadinkite jy iSvaizda, elgesj ir
darbg ir pateikite rezultatus.
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Aptarkite ir padarykite savo iSvadg apie skirtingg pozidrj ir mastyma tarp berniuky ir mergaiciy klaséje?

Uzduotis 2
Pazitrékite Dove reklamg ir grupése aptarkite ar dievaiciai taip atrodo kasdieniniame gyvenime.
T O 1 — . (|~ 1! |
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UZduotis 3
Atlikite pateiktas uzduotis:

1. Uzsiradykite visus moteriskus ir vyriskus filmy/literatdros veikéjus, kurie buvo sékmingi, drasas, narsas ir

gelbédavo kitus. Palyginkite rezultatus ir padarykite iSvada.

2. Ar daznai veikéjai, tiek vyrai, tiek moterys, yra apkinas? UZrasykite keletq is jy. K3 jie daro? Ar jie turi

daug draugy? Ar jiems sekasi?

3. Ar daZnai personazai, tiek vyrai, tiek moterys, yra afroamerikieciai ar azijie€iai? Kg jie daro? Ar jie turi

daug draugy? Ar jiems sekasi?

Uzduotis 4

ApibréZkite stereotipo sgvoka, remiantis auksciau pateikty atsakymy iSvadomis, ir pristatykite.
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KAIP TRAKTUOJAMOS JVAIRIOS GRUPES?

Tikslas Trukmé

Geriau suprasti stereotipy veikimg visuomenéje. 60 min

Raktiniai ZodzZiai

Stereotipai, medijy kontekstas, medijy auditorija, kritinis vertinimas

Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, lenta, popierius, rasikliai, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei
Pries pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
e Paruoskite trumpg paskaitg, kuri priminty mokiniams apie stereotipo apibrézimg
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés istirti ir uzrasyti kuo daugiau fakty, nuomoniy ir jvairiy perspektyvy,

per kurias ZiGrima j tam tikrg grupe. Paprasykite jy pasirinkti vieng atstova, kuris pateikty rezultatus.

. .. ISankstinis . . Grupeés
GRUPE Stereotipai Stereotipas kilo

nusistatymas komentarai

Negalia

Profesija

Etniné grupé

Religiné grupé

Valstybé

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés aptarti neigiamas stereotipy pasekmes ir pasitlyti bldus, kaip jy
iSvengti.

Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy dirbti poromis (vyrai/moterys) ir uzrasyti savo nuomone apie berniuky ir mergaiciy

stereotipus, tada palyginti.

Palyginkite rezultatus Motery nuomoné Vyry nuomoné

Panasios nuomoneés

Skirtingos nuomonés

GrjZztamasis rysys
Remiantis diskusijomis, mokytojas gali iSsiaiskinti, ar mokiniai suprato, kaip veikia stereotipai/stereotipinis

mastymas visuomenéje.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

Grupeése istirkite ir uzrasykite kuo daugiau fakty, nuomoniy ir jvairiy perspektyvy, per kurias ZiGirima j tam

tikrg grupe. Pasirinkite vieng atstova, kuris pateikty rezultatus.

. ISankstinis Grupés
GRUPE Stereotipai Stereotipas kilo
nusistatymas komentarai

Negalia

IVdILOJd31S

Profesija

Etniné grupeé

Religiné grupe

Valstybé

UZzduotis 2

Aptarkite neigiamas stereotipy pasekmes ir pasidlykite btdus, kaip jy iSvengti.

NEIGIAMOS STEREOTIPY PASEKMES PASIULYKITE BUDUS, KAIP JU ISVENGTI

( ) (
G J - J
( ) 4 N
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STEREOTIPO SAVOKA

Tikslas Trukmeé
Suprasti stereotipy (kultdriniy, socialiniy ir politiniy) sampratg; 120 min
atpazinti jvairias jvaizdzio kirimo sgvokas; suprasti stereotipo

konstrukcija.

Raktiniai ZodZiai

Stereotipai, reprezentacijos, simuliacija

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Stereotipai

e Pazidrékite filmg Wag the Dog sukurtg Barry Levinson, 1997 (97min)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uZrasyti bent penkis Zodzius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai jie iSgirsta

Zodj Stereotipai. Sukurkite minciy Zemélapj, paraSydami jy ZodZius aplink pagrindinj Zodj Stereotipai.

UZduotis 2: Paleiskite filmg Wag the Dog sukurtg Barry Levinson, 1997 (97 min) ir paprasykite mokiniy

pasidalinti mintimis.

UZduotis 3: Aptarkite klausimus:
e Kaip medijos gali kurti jvaizdj ar tikrovés konstruktq?

e Kodél Ziniasklaidoje taip daZnai naudojami stereotipai?

Papildoma uzduotis
Paprasykite mokiniy surasti bent du dazniausiai pasitaikancius stereotipus, su kuriais jie susiduria kiekvieng

diena.

Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy pridéti daugiau ZodZiy j jau sukurtg stereotipy minciy Zemélapj.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

UZrasykite bent penkis ZodzZius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai iSgirstate Zod] Stereotipai.

[ 1
| | STEREOTIPA] ! }

| ) | |

PazZitrekite filmg Wag the dog sukurtg Barry Levinson, 1997 (97min) ir pasidalinkite mintimis.
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DUSTIN HOFFMAN ROBERT DE NIRO

WAG # DOG

Netrukus pries rinkimus gydytojas ir Holivudo prodiuseris sujungia pastangas, kad sukelty karqg tam, kad galéty
nuslépti prezidento sekso skandalg. (https://www.imdb.com/title/tt0120885/)

Uzduotis 3
Aptarkite klausimus:
e Kaip medijos gali kurti jvaizdj ar tikrovés konstruktg?

e Kodél Ziniasklaidoje taip daZnai naudojami stereotipai?



https://www.imdb.com/title/tt0120885/
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GERA IR BLOGA REKLAMA

Tikslas Trukmeé

Atpazinti jvairius reklamos klrimo bidus. 90 min

Raktiniai Zodziai

Reklama, rizika, auditorija, klientas, vartotojas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suraskite keletg naujausiy/geriausiy reklamy (pvz. 10 geriausiy ,Kany liGtai“ festivalio reklamy)
e Raskite kelias nepavykusias reklamos kampanijas

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Parodykite mokiniams trumpas geriausias reklamas
i$ Kany liaty festivalio ir paprasykite jy pareiksti savo nuomone. ﬁ
Dabar paprasykite grupiy internete surasti tris reklamas, kurios CAN N ES 4

pelné keletg apdovanojimy, ir aptarti, kodél tos reklamos yra L I o N S

puikios, ir parasyti 5 geros reklamos bruoZus. INIERNATIORAL FESTIVAL OF CREATIVITY

UZduotis 2: Parodykite mokiniams kelis nesékmingy reklaminiy

kampanijy pavyzdzius ir paprasykite jy pareiksti savo nuomone. Paprasykite grupiy surasti straipsniy apie
blogas reklamos kampanijas ir 3 priestaringas ar blogas reklamas. Pasizyméti.

Paprasykite mokiniy pristatyti surinktg informacijg savo klasés draugams.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy parasyti vienos ,,Coca-Cola“ reklamos apZvalga.

Grjztamasis rysys

Mokiniy komentarai apie pristatymus.

128



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

PaZilrékite trumpas geriausias reklamas i$ Kany lidty festivalio ir pareikskite savo nuomone. Dirbdami

grupése internete suraskite tris reklamas, kurios pelné keletg apdovanojimy, ir aptarkite, kodél tos

reklamos yra puikios. Parasykite 5 geros reklamos bruoZzus.

Uzduotis 2

Pazidreékite kelis nesékmingy reklaminiy kampanijy pavyzdzZius ir aptarkite nesékmiy priezastis. Suraskite

straipsniy apie blogas reklamos kampanijas ir 3 priestaringas ar blogas reklamas. Pasizymékite.
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Pristatykite surinktg informacijg savo klasés draugams.
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REKLAMOS MENAS

Tikslas Trukmé
Supazindinti mokinius su jvairiais reklamos kdrimo metodais ir 60 min

technikomis.

Raktiniai Zodziai
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Metodai, technikos, reklama, geriausios reklamos, sekmingos reklamos
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3.
e Perskaitykite informacija:

e  https://bizfluent.com/info-7736409-10-kinds-advertising.html (angly k.)

e https.//www.managementstudyquide.com/advertising-techniques.htm (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy grupése aptarti Siuos klausimus ir uzsirasyti:
e Kas yra reklama?

e Kokius metodus ir technikas naudoja reklamos kiréjai?

Dabar paprasykite jy apsilankyti Siose svetainése ir patikrinti, ar jy uZrasai atitinka Siose svetainése pateikta
informacija:

e  https.//bizfluent.com/info-7736409-10-kinds-advertising.html (angly k.)

e  https.//www.managementstudyquide.com/advertising-techniques.htm (angly k.)

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy internete surasti 3 sékmingy reklamy pavyzdzius, atsakyti j Siuos klausimus ir
pateikti tas reklamas savo klasés draugams.
e Kodél sSios reklamos sékmingos?

e Kokios technikos buvo naudojamos?

Papildoma uZduotis

Paprasykite grupiy pagalvoti apie galimg musy Salies reklamavimo bida.

Grjztamasis rysys

Mokiniai komentuoja savo klasés draugy pristatymus.



https://bizfluent.com/info-7736409-10-kinds-advertising.html
https://www.managementstudyguide.com/advertising-techniques.htm
https://bizfluent.com/info-7736409-10-kinds-advertising.html
https://www.managementstudyguide.com/advertising-techniques.htm

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Grupése aptarkite Siuos klausimus ir uzsirasykite:

&

as yra reklama?

Kokius metodus ir technikas naudoja \
reklamos kdréjai?
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Dabar apsilankykite Siose svetainése ir patikrinkite, ar jlsy uZzrasai atitinka Siose svetainése pateiktg
informacija.

e  https://bizfluent.com/info-7736409-10-kinds-advertising.html (angly k.)

e  https://www.managementstudyquide.com/advertising-techniques.htm (angly k.)

Uzduotis 2

Internete suraskite 3 sékmingy reklamy pavyzdZius, atsakykite j Siuos klausimus ir pateikite tas reklamas

savo klasés draugams.

e Kodél sios reklamos sékmingos?

e Kokios technikos buvo naudojamos?

(" N\ N [ N\



https://bizfluent.com/info-7736409-10-kinds-advertising.html
https://www.managementstudyguide.com/advertising-techniques.htm
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MOKYKLY RINKODARA

Tikslas Trukmé
AtpaZzinti jvairius reklamos kirimo badus; palyginti ir jvertinti 120 min
rinkodaros komunikacijos kokybe ir propagandg; mokéti kurti

paprasty reklaminiy Zinuciy pavyzdZzius.

Raktiniai ZodZiai
Reklama, rinkodaros komunikacija, komerciné propaganda, reklaminé Zinuté, reklamos bidai
Reikalingos priemonés
ISmanieji telefonai ar kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai
grupei
PrieS pamoka

e Paruoskite keletg universiteto, kolegijos ar panasios institucijos kokybiskos rinkodaros pavyzdziy

e  Suskirstyti mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés surasyti geriausias ir blogiausias misy mokyklos savybes, jas aptarti

ir nuspresti, kokias patrauklias savybes reikéty reklamuoti basimiems mokiniams.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés sukurti misy mokyklos socialiniy medijy reklama, kuri bty
patraukli bdsimiems mokiniams. Leiskite jiems patiems pasirinkti savo reklamos idéjg. Paprasykite jy nuspresti
dél idéjos vaizdavimo, reklamos dizaino ir naudoti juodrascius (tai gali bati bréZiniai, nuotraukos, rasyti

pranesSimai, koliazai ir kt.).

UZduotis 3: Visos grupés turéty pateikti savo rezultatus, suteikdamos pakankamai laiko visoms idéjoms
paaiskinti. Kiekviena reklama turéty bati iSsamiai aptariama, kad suprastuméte, kodél ji gera ar nepakankamai

gera. Perzilrékite visas klasés reklamas ir nuspreskite, kurig pasirinkti tolesniam tobulinimui.

Papildoma uzduotis
Grupés bando rasti bidg, kaip toliau tobulinti reklamg, jg baigti ir patalpinti mokyklos socialiniy medijy

svetainéje.

Grjztamasis rysys
Veiklos aptarimas suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjZztamajj rysj apie jy supratima apie

kokybiska rinkodaros komunikacijg ir kokybiska reklama.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Surasykite geriausias ir blogiausias misy mokyklos savybes, jas aptarkite ir nuspreskite, kokias patrauklias
savybes reikéty reklamuoti basimiems mokiniams.
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Uzduotis 2

Sukurkite misy mokyklos socialiniy medijy reklama, kuri baty patraukli basimiems mokiniams. Pasirinkite
savo reklamos idéjg. Nuspreskite dél idéjos vaizdavimo, reklamos dizaino ir naudokite juodrascius (tai gali
b{ti bréZiniai, nuotraukos, rasyti pranesimai, koliazai ir kt.).

Juodrastis

UZduotis 3

JUs pateiksite savo rezultatus, aptarsite ir pakomentuosite kitus pristatymus ir kartu su mokytoju

nuspresite, kurig reklama pasirinkti tolesnei plétrai.
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VIZUALINE REKLAMOS ZINUTE

Tikslas Trukme

Gebeéti sudaryti paprastus reklaminiy Zinu€iy pavyzdZius. 90 min

Raktiniai Zodziai

Rinkodaros komunikacija, propaganda, reklama, Zinutées

Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

e Grafika - https://www.befunky.com; https://vectr.com/

e Animacinis filmas - https://www.animaker.com; http://www.renderforest.com

e Memas - https://imgflip.com ; https://memeful.com/generator

Pries pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Reklama ir Propaganda

e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy parasyti visas jiems Zinomas reklamy rasis, ir papasakoti likusiai klasei.

UZduotis 2: Grupése paprasykite mokiniy sukurti pasirinktg vizualine reklamos Zinute (grafikg, mema ar
animacinj filmuka), kuris reklamuoja jy mokyklg. Mokiniai gali pasirinkti bet kurig nemokamg internetine

programéle Zinutei sukurti. Véliau reklama pasidalinama su klasés draugais.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés suprojektuoti produktg, kuriame pristatomas jy regionas ar salis. Tai
gali bati maisto produktas, pramoninis produktas, juosta, turisty lankoma vieta, sporto komanda ir pan.

Pasirinktam produktui komanda turéty sugalvoti vizualinio atspindzio Zinute ir pateikti jg kitoms grupéms.

Papildoma uzduotis
Mokiniai sukuria pasirinktg vizualine reklamos Zinute (grafinj, mema ar animacinj filmuka), kuris reklamuoja jy

veiklg po pamoky.

Grjztamasis rysys
Perziliréje mokiniy vizualines reklamos Zinutes, padarykite iSvada, ar mokiniai gali kurti paprastas reklamos

Zinutes.


https://www.befunky.com/
https://vectr.com/
https://www.animaker.com/
http://www.renderforest.com/
https://memeful.com/generator

UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Parasykite visas jums Zinomas reklamuy rsis ir papasakokite likusiai klasei.

Uzduotis 2

Grupése sukurkite pasirinktg vizualine reklamos Zinute (grafika, mema ar animacinj filmuka), kuris
reklamuoty miasy mokyklg. Pasirinkite bet kuriag nemokamga internetine programéle Zinutei sukurti.
Pasidalinkite reklama su savo klasés draugais.

Uzduotis 3 4

Suprojektuokite produkta, kuriame pristatomas jlsy regionas ar Salis. Tai gali biti maisto produktas,
pramoninis produktas, juosta, turisty lankoma vieta, sporto komanda ir pan. Pasirinktam produktui jasy
komanda turéty sugalvoti vizualinio atspindZio Zinute ir pateikti jg kitoms grupéms.
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REKLAMOS SAVOKA

Tikslas Trukmeé
Suprasti reklamos (medijy produkcijos finansavimo) sgvoka; 150 min
atpazinti jvairias reklamos (propagandos) sgvokas; kritiskai
jvertinti reklamos ir (arba) propagandos turin;.
Raktiniai ZodZiai
Reklama, propaganda, medijy finansavimas, medijy produkcija
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui
PrieS pamoka

e Perskaitykite teorine dalj Reklama

e Pazidrékite filmg Network sukurtg Sidney Lumet, 1976 (121min)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uzrasyti bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai jie isgirsta

Zodj Reklama. Sukurkite minciy Zemélapj, parasydami jy Zodzius aplink pagrindinj Zodj ,,Reklama“.

UZduotis 2: Paleiskite filmg Network sukurtg Sidney Lumet, 1976 (121 min) ir paprasykite mokiniy pasidalinti

mintimis.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy aptarti klausimus:
e Kaip finansuojama medijy produkcija?
o Kodél medijy reitingai yra svarbis?
e Kas yra Ziniasklaidos savininkai, kas reklamos karéjai?

e  Kodeél auditorija yra svarbu?

Papildoma uzduotis

Mokiniai turéty pabandyti surasti keletg reklamy, kuriose atpazjsta propagandos metodus.

Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy pridéti daugiau Zodziy prie jau sukurto minciy Zemélapio ,,Reklama“.



Uzduotis 1

UZDUOCIY LAPAS

UZrasykite bent penkis Zodzius, kurie pirmiausia ateina j galva, kai jus iSgirstate Zodj Reklamg.
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Uzduotis 2

Pazitreékite filmg Network sukurtg Sidney Lumet, 1976 (121 min) ir pasidalinkite mintimis.
https.//www.imdb.com/title/tt0074958/

Televizijos tinklas savo naudai ciniskai

naudojasi iSprotéjusiu buvusiu naujieny

praneséju kliedesiais ir pareiskimais apie

Ziniasklaidg.

Uzduotis 3
Aptarkite klausimus:

4 N\ 4 4 4 N\
Kaip finansuojama Kodél medijy Kas yra Kodeél auditorija yra
medijy produkcija? reitingai yra Ziniasklaidos svarbu?

svarbis? savininkai, kas
reklamos kdréjai?
& J & & & J
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https://www.imdb.com/title/tt0074958/
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AR VIRTUALI REALYBE DARO MUS EMPATISKESNIAIS TIKRAME
GYVENIME?

Tikslas Trukmé

Suprasti virtualios realybés sgvoka, virtualios realybés technologijas ir jy panaudojimg, = 120 min

politikos pokycius, susijusius su virtualios realybés technologijomis, galimg virtualios

realybés poveikj keiiant Zmogaus elges;j.

Raktiniai Zodziai

Virtuali realybé, technologijos, psichologija, empatija, socialiné sqveika

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j 5 grupes
e Perskaitykite galimus Saltinius (angly k.):

e https://www.ijser.orq/researchpaper/Brief-Introduction-of-Virtual-Reality-its-Challenges.pdf (Sharmistha
Mandal: Brief Introduction of Virtual Reality & its Challenges, International Journal of Scientific & Engineering
Research, Volume 4, Issue 4, April 2013)

o Moses Okechukwu Onyesolu and Felista Udoka Eze: Understanding Virtual Reality Technology: Advances and
Applications, In book: Advances in Computer Science and Engineering, March 2011

e  https://vhil.stanford.edu/mm/2013/rosenberg-plos-virtual-superheroes.pdf (Rosenberg, R. S., Baughman, S .L.
& Bailenson, J. N.: Virtual Superheroes: Using Superpowers in Virtual Reality to Encourage Prosocial Behavior,
January 2013)

e https://www.mercatus.org/publications/permissionless-innovation-virtual-reality-VR (Adam Thierer: Public
Policy for Virtual and Augmented Reality, Technology and Innovation, September 2017)

e  https://www.researchgate.net/publication/238555198 The_Potential_Societal_Impact_of_Virtual_Reality
(Mark E. Koltko-Rivera: The Potential Societal Impact of Virtual Reality, January 2005)

e http://jarrodknibbe.com/files/DreamisCollapsing.pdf (Jarrod Knibbe, Jonas Schjerlund, Mathias Petrzeus,
Kasper Hornbaek: The Dream is Collapsing: The Experience of Exiting VR, 2018)

e https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/02/virtual-reality-wont-make-you-more-
empathetic/515511/ (Forbes: The Hype Around Virtual Reality Is Fading, March 2017)

e  http://bostonreview.net/forum/paul-bloom-against-empathy (Paul Bloom: Against Empathy)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Pavadinkite kiekvieng grupe nuo 1 iki 5 ir paprasykite jy pazvelgti j savo grupés uzduot;j ir jg atlikti.
Grupé 1: Trumpas jvadas j virtualiq realybe

Grupé 2: Trumpa apZvalga apie virtualios realybés jtakq Zmogaus elgesiui

Grupé 3: Trumpa apZvalga apie politikos pokycius jsivyraujant naujoms technologijoms, pvz. virtualiai realybei
Grupé 4: Galimas virtualios realybés poveikis kei¢iant Zmogaus elgesj, darant jtakq Zmogaus psichikai ir didinant
empatijq

Grupé 5: Ar galimas virtualios realybés poveikis keiciant Zmogaus elgesj yra perdétas?

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés pasidalinti savo pristatymais.
Papildoma uZduotis
Paleiskite trumpa vaizdo klipg apie virtualig realybe ir empatijg bei aptarkite.
o https.//www.youtube.com/watch?v=GFWQ55-ydjA&feature=youtu.be (Above the Noise: Can Virtual
Reality Make You a Better Person?) (angly k.):
Pagrindiniai klausimai:
e Arvirtuali patirtis leidZia mums suprasti ir pasidalinti Zmogaus jausmais? Kodél ar kodél ne?
e ArZinote pavyzdj (tyrimg), kaip virtuali realybé naudojama terapijai? Kokie buvo rezultatai?
e Ar kada nors jautéte kam nors empatijq dél virtualios patirties? Pasidalinkite savo istorija.
e Jei galétuméte kg nors jtraukti j savo pasaulj naudodami virtualiq realybe kokiq istorijg
papasakotumete? Kq norétumeéte, kad vartotojas patirty?

Grjztamasis rysys
Pristatymai, rasti pavyzdziai ir diskusija su mokiniais suteikia mokytojui galimybe jvertinti ir teikti jiems
grjiZtamajj rysj apie tai, ar jie priémé ir suprato virtualiosios realybés sgvokas, virtualios realybés technologijas ir
jy panaudojimg, politikos pokycius, susijusius su virtualios realybés technologijomis, galimg virtualios realybés
poveikj kei¢iant Zmogaus elges;j.
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Activity 1

Pazvelkite j savo grupés uzduot; ir jg atlikite:
<
Grupé 1: Trumpas jvadas j virtualiq realybe

Naudodamiesi mokslu pagrjstais Saltiniais (knygos PDF formatu ir moksliniais straipsniais, iSskyrus vieSosios
nuomoneés zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius), kuriuos galima rasti internete, paruoskite 10 min
pristatyma apie virtualig realybe, apie virtualios realybés technologijos plétrg ir jos paplitusius panaudojimo
bldus. Galimi Saltiniai:

e  https://www.ijser.org/researchpaper/Brief-Introduction-of-Virtual-Reality-its-Challenges.pdf
(Sharmistha Mandal: Brief Introduction of Virtual Reality & its Challenges, International Journal of
Scientific & Engineering Research, Volume 4, Issue 4, April 2013)

o Moses Okechukwu Onyesolu and Felista Udoka Eze: Understanding Virtual Reality Technology:
Advances and Applications, In book: Advances in Computer Science and Engineering, March 2011

=<
Grupé 2: Trumpa apZvalga apie virtualios realybés jtakq Zmogaus elgesiui
Naudodamiesi mokslu pagrjstais Saltiniais (knygos PDF formatu ir moksliniais straipsniais, iSskyrus vieSosios
nuomoneés zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius), kuriuos galima rasti internete, paruoskite 10 min
pristatyma apie virtualig realybe, apie virtualios realybés pranaSumus ir trikumus bei galimg poveikj Zmoniy
elgesiui (ypac elgesio pokyciams). Galimi Saltiniai:
e https://vhil.stanford.edu/mm/2013/rosenberg-plos-virtual-superheroes.pdf (Rosenberg, R. S.,
Baughman, S .L. & Bailenson, J. N.: Virtual Superheroes: Using Superpowers in Virtual Reality to
Encourage Prosocial Behavior, January 2013)

<
Grupé 3: Trumpa apZvalga apie politikos pokycius jsivyraujant naujom technologijom, pvz. virtualiai
realybei
Naudodamiesi mokslu pagrjstais Saltiniais (knygos PDF formatu ir moksliniais straipsniais, iSskyrus vieSosios
nuomones zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius), kuriuos galima rasti internete, paruoskite 10 min
pristatyma apie virtualig realybe, apie galimg visuomenés reakcijg j virtualig realybe ir panasias technologijas,
ypac apie vieSosios politikos pokycius. Galimi Saltiniai:
e https.//www.mercatus.org/publications/permissionless-innovation-virtual-reality-VR (Adam Thierer:
Public Policy for Virtual and Augmented Reality, Technology and Innovation, September 2017)

<
Grupé 4: Galimas virtualios realybés poveikis keiCiant Zmogaus elgesj, darant jtakq Zmogaus psichikai ir
didinant empatijq
Naudodamiesi mokslu pagrjstais Saltiniais (knygos PDF formatu ir moksliniais straipsniais, iSskyrus vieSosios
nuomones zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius), kuriuos galima rasti internete, paruoskite 10 min
pristatyma apie virtualig realybe, apie virtualios realybés ir panasiy technologijy galimybes paveikti Zmogaus
elgesj, psichikg ir didinti empatiSkas visuomeneés reakcijas. Galimi Saltiniai:

e  https://www.researchqgate.net/publication/238555198 The Potential Societal Impact of Virtual R

eality (Mark E. Koltko-Rivera: The Potential Societal Impact of Virtual Reality, January 2005)

<
Grupé 5: Ar galimas virtualios realybés poveikis keiciant Zmogaus elgesj yra perdétas?
Naudodamiesi mokslu pagrjstais Saltiniais (knygos PDF formatu ir moksliniais straipsniais, iSskyrus vieSosios
nuomoneés zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius), kuriuos galima rasti internetas paruoskite 10 min
pristatyma apie virtualig realybe, apie tai, ar virtualios realybés ir panasiy technologijy potencialas paveikti
Zmoniy elgesj buvo perdétas ar per daug optimistiskas. Galimi 3altiniai:
e http://jarrodknibbe.com/files/DreamisCollapsing.pdf (Jarrod Knibbe, Jonas Schjerlund, Mathias
Petraeus, Kasper Hornbaek: The Dream is Collapsing: The Experience of Exiting VR, 2018)
e  https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/02/virtual-reality-wont-make-you-more-
empathetic/515511/ (Forbes: The Hype Around Virtual Reality Is Fading, March 2017)
e http://bostonreview.net/forum/paul-bloom-against-empathy (Paul Bloom: Against Empathy) a short
film about the selected example), and a brief description and explanation of the examples.

3<
Uzduotis 2

Pasidalinkite savo pristatymais.
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PAPRASTAS VIRTUALIOS REALYBES PAVYZDYS/MODELIS

Tikslas Trukmé

Parengti paprastg virtualios realybés modelj. 90 minutes

Raktiniai ZodZiai

Virtuali realybé, manipuliacija, medijy kontekstas, reklama, propaganda

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, GeoGebra

3D Link to GeoGebra Augmented Reality app from App Store ar panasig internetine papildytos realybés

programéle
PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 4
e Pazilrékite du vaizdo jrasus apie papildyta realybe:

e https://youtu.be/Uyo0Op4Lwi98

e  https://youtu.be/Cwb9Uf RVMO

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés surasti vieng virtualios realybés pavyzdj internete — naudojama

Svietimui, reklamai, propagandai ir pan.
UZduotis 2: Diskusija:
e Ar galime manipuliuoti naudojant virtualig realybe ir kaip?

e Kokiuose dalykuose galime naudoti virtualig realybe? Ar galite rasti keletq pavyzdziy?

UZduotis 3: Paleiskite vaizdo jrasg https://youtu.be/Uyo0p4Lwi98 (angly k.);

aptarkite ir paprasykite kiekvienos grupés, naudojantis instrukcijomis, sukurti paprastg papildytos realybés

pavyzdj:

1) Atidarykite GeoGebra Augmented Reality programéle

2) Paspauskite MENU. Pasirinkite "Two Functions".

3) Istrinkite pirmajg lygtj (jei pateikta). Norédami gauti meélynga (virsutine) lygtj, jveskite

z= m (pusé sferos). Norédami gauti apatine lygtj, jveskite z = —m (puse sferos)
4) Paimkite kamuolj (rutulj) ir parodykite, koks puikus tokios sferos modelis

Papildoma uZduotis

Paleiskite vaizdo jrasa: https://youtu.be/Cwb9Uf RVMO (angly k.) ir paprasykite mokiniy surasti objekta
klaséje ir sudaryti 3D modelj.
Grjztamasis rysys

Paprasti papildytos realybés pavyzdZiai rodo mokiniy gebéjimus.


https://itunes.apple.com/app/geogebra-augmented-reality/id1276964610&utm_source=Download+page&utm_medium=Website&utm_campaign=GeoGebra+Augmented+Reality+for+iOS
https://youtu.be/Uyo0p4Lwi98
https://youtu.be/Cwb9Uf_RVM0
https://youtu.be/Uyo0p4Lwi98
https://youtu.be/Cwb9Uf_RVM0

UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Suraskite vieng virtualios realybés pavyzdj internete- naudojama Svietimui, reklamai, propagandai ir pan.

Svietimas reklama propaganda kita

UZduotis 2
Diskusija:

e Ar galime manipuliuoti naudojant virtualiq realybe ir kaip?

e Kokiuose dalykuose galime naudoti virtualiq realybe? Ar galite rasti keletq pavyzdziy?
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Uzduotis 3

PazZilreékite vaizdo jrasg, aptarkite ir naudodamiesi instrukcijomis sukurkite paprastg papildytos realybés
pavyzdj:

1) Atidarykite GeoGebra Augmented Reality programéle
2) Paspauskite MENU. Pasirinkite "Two Functions".

3) Istrinkite pirmajg lygtj (jei pateikta). Norédami gauti mélyng (virSutine)
lygtj, jveskite z = \/9 — x2 — y2 (puse sferos). Norédami gauti apatine

lygtj, jveskite z = — /9 — x? — y? (puse sferos)

4) Paimkite kamuolj (rutulj) ir parodykite, koks puikus tokios sferos modelis

= @Voulube” leskoti Q
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Getting Started with GeoGebra Augmented Reality
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MES GYVENAME VIRTUALIAME PASAULYIJE

Tikslas Trukmé
SuZinoti virtualios ir papildytos realybés sgvokas ir jy galima 45 min

panaudojima.

Raktiniai Zodziai

Virtuali realybé, papildyta realybé, naudojimo budai, programos

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po3

e Pazilrékite vaizdo jrasag https.//www.youtube.com/watch?v=Ep1F1J6-OSw (angly k.)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Diskusija:
e Kas yra virtuali realybé?
e Kodél buvo sukurta virtuali realybé?
e Kaip kuriama virtuali realybé?

e  Kuo skiriasi virtuali ir papildyta realybés?

Paprasykite kiekvienos grupés naudoti raktinius ZodZius virtuali realybé, papildyta realybé ir rasti atsakymus j

auksciau pateiktus klausimus. Paprasykite jy uZsirasyti ir pristatyti klasei.

Uzduotis 2: Paklauskite:
e Kokie yra virtualios realybés panaudojimo ar galimo panaudojimo budai?

Paleiskite vaizdo jrasa https://www.youtube.com/watch?v=Ep1F1J6-OSw (angly k.) ir paprasykite jy uZsirasyti.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés surasti realiy virtualios realybés panaudojimo pavyzdzZiy ir
pasidalinti.

Papildoma uZduotis

Paprasykite kiekvienos grupés naudoti internetinj jrankj, kad sukurty Avatarg, kuriame pateikiami pagrindiniai

pamokos aspektai. Galima naudoti https://www.voki.com/

Grjztamasis rysys

Virtualiosios realybés naudojimo pavyzdZiai aiSkiai parodo mokiniy supratima.


https://www.youtube.com/watch?v=Ep1F1J6-OSw
https://www.youtube.com/watch?v=Ep1F1J6-OSw

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Diskusija:
Kas yra Kodeél buvo Kaip kuriama Kuo skiriasi virtuali ir
virtuali sukurta virtuali virtuali papildyta realybés?
realybé? realybe? realybé?

Naudodami raktinius ZodZius virtuali realybé, papildyta realybé ir raskite atsakymus j auksciau pateiktus

klausimus. uzsirasykite ir pristatykite klasei.

GO gle virtual reality, augmented reality = ,!.r Q
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UZzduotis 2

Aptarkite:

e  Kokie yra virtualios realybés panaudojimo ar galimo panaudojimo biadai?

Pazitrékite vaizdo jrasa https://www.youtube.com/watch?v=Ep1F1J6-OSw ir uzsirasykite.

g

UZduotis 3

Suraskite realiy virtualios realybés panaudojimo pavyzdZiy ir pasidalinkite.

Realls pavyzdziai



https://www.youtube.com/watch?v=Ep1F1J6-OSw
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SVETIMAS KUNAS

Tikslas Trukmé
Suprasti virtualios realybés kiirimo principus; suprasti jos poveikj. =135 min

Raktiniai ZodzZiai
Virtuali realybé, medijy patikimumas, realybés konstravimas, virtualios realybés kirimas, kritinis mgstymas

Reikalingos priemonés
Kompiuteris su prieiga prie interneto, multimedija, UZduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka
e Pazilreékite filmg Surrogates sukurtg Jonathan Mostow, 2009 (104min)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paleiskite filmg Surrogates sukurtg Jonathan Mostow 2009 (104min) ir po perZilros paprasykite

pasidalinti mintimis.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy parasyti straipsnj apie tai, kaip filme buvo pristatyta/naudojama virtualioji

realybé.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy jvardinti kitus filmus, kuriuose naudojama virtuali realybeé.

Grjztamasis rysys
Diskusija apie filma suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie jy virtualios realybés
supratima.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Pazilrékite filmg Surrogates sukurtg Jonathan Mostow 2009 (104min) ir pasidalinkite mintimis.
https://www.imdb.com/title/tt0986263/?ref =nv_sr 1?ref =nv sr 1

Futuristiniame pasaulyje, kuriame Zmonés gyvena
atsiskyre ir bendrauja per surogatinius robotus,
policininkas yra priverstas palikti savo namus pirmq kartq

gyvenime, kad istirty kity surogaty ZmogZudystes

SURROGHATES
2 "I:.vA ‘,"1’:'7'.
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Uzduotis 2
Parasykite straipsnj: “Kaip filme pateikiama/naudojama virtualioji realybé?”

Kaip filme pateikiama/naudojama
virtuali realybé?
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SUPRASTI PROPAGANDOS SAVOKA

Tikslas Trukmé

Suprasti propagandos sgvoka. 90 minutes

Raktiniai Zodziai

Etika, tiesa, propaganda, melagingos naujienos, dezinformacija, patikimumas, netikros naujienos,
tikrinimas, kritika, globalizacija, kritinis mgstymas, globalizuota Ziniasklaida, medijy Zinuté, globalioji
tapatybé, pilietiné visuomené, medijy rastingumas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, ,,Microsoft Office”
internetiné programa ,Sway*
PrieS pamoka

e ISnagrinékite ,Microsoft Office” internetine programg ,Sway“

e Perskaitykite teorine dalj Propaganda

e Paruoskite tikslius propagandos pavyzdZzius i$ spausdintos ar elektroninés medijos

e Suskirstykite mokinius j grupes po 4
Pamokos eiga
UZduotis 1: SupaZindinkite su propagandos tema Ziniasklaidoje naudodami tikslius spausdintos ar
elektroninés medijos pavyzdZzius. Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti propagandos temg (is skirtingos

istorinés eros ar neseno pavyzdzio i$ skirtingo pasaulio krasto) ir sukurti pristatyma.

Salygos:
e Kiekviena grupé turés dirbti su ,Microsoft Office” internetine programa ,Sway”; Jie taip pat turi
atsizvelgti j laiko apribojimg pristatymo metu (vaizdo jrasai turi bati trumpi ir glausti).
e Kiekvienoje komandoje bus komandos vadovas, asmuo, atsakingas uz tekstg, asmuo, atsakingas uz
nuotrauka ir vaizdo jrasg, ir asmuo, atsakingas uz ,Sway” dizaina.
e Komandos vadovas pristatys projektg per 5 minutes ir paaiskins kiekvieno komandos nario indél;.
o U7 teksty atsakingas asmuo pateiks tekstg - visi komandos nariai jj skaitys, komentuos, sitlys
pakeitimus, taisys rasybos klaidas ir pan.
e Asmuo, atsakingas uZz nuotrauka ir vaizdo jrasg, pateiks Sig medziagg, gerbdamas autoriy teises -
visi komandos nariai juos pazidrés, komentuos, sillys kitus Saltinius ir pan.
e Uz dizaing atsakingas asmuo derins tekstg su nuotraukomis ir vaizdo jrasais bei pridés dizaing - visi
komandos nariai jj pazidrés ir komentuos, sidlys pakeitimus ir pan.
e Kiekvienas komandos vadovas pristato projektg (5 min. vienai komandai). Visa klasé aptaria ir
komentuoja savo darba.
Papildoma uzduotis
IS kiekvieno pristatymo mokiniai paraso vieng dalyka, kurj prisimena.
Grjztamasis rysys

Mokytojas gali padaryti iSvada, ar mokiniai supranta propagandos sgvoka i$ ,Sway“ komandy pristatymuy.
146



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Pasirinkite propagandos tema (i$ skirtingos istorinés eros ar neseno pavyzdzio i$ skirtingo pasaulio krasto) ir
sukurkite pristatyma.

TEMA

Salygos:
Dirbkite su ,,Microsoft Office” internetine programa ,Sway”; Atsizvelkite j laiko apribojimg pristatymo metu

(vaizdo jrasai turi bati trumpi ir glausti).

Jlsy grupé turi bati sudaryta i$: komandos vadovo, asmens, atsakingo uz teksty, asmens, atsakingo uz
nuotrauka ir vaizdo jrasg, ir asmens, atsakingo uz ,Sway"“ dizaing.

e Komandos vadovas pristatys projektg per 5 minutes ir paaiskins kiekvieno komandos nario indél;.

o UZ tekstg atsakingas asmuo pateiks tekstg - visi komandos nariai jj skaitys, komentuos, sidlys
pakeitimus, taisys rasybos klaidas ir pan.

e Asmuo, atsakingas uz nuotrauka ir vaizdo jrasa, pateiks Sig medZiagga, gerbdamas autoriy teises - visi
komandos nariai juos pazidrés, komentuos, sitlys kitus Saltinius ir pan.

e UZ dizaing atsakingas asmuo derins tekstg su nuotraukomis ir vaizdo jrasais bei pridés dizaing - visi
komandos nariai jj pazidrés ir komentuos, sidlys pakeitimus ir pan.

KOMANDOS NARIAI
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PROPAGANDOS TECHNIKOS

Tikslas Trukmé
Atpazinti propagandos technikas, bidus, kaip juos atpaZinti praktikoje, ir 90 min
bldus, kuriais naudojamasi bandant manipuliuoti medijy auditorija.

Raktiniai ZodZiai

Propaganda, propagandos technikos, jtikinéjimas, smegeny plovimas, manipuliacija, proto valdymas, prekiy
sudéliojimas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
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e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
e Perskaitykite teorine dalj Propaganda
Pamokos eiga

UZduotis 1: Paaiskinkite pagrindines su propaganda susijusias sgvokas, pabréZzdami septynias pagrindines
propagandos technikas. Tai darykite praktiskai, parodykite mokiniams Siuos trumpus vaizdo jrasus ir
paprasykite jy pateikti pavyzdj i$ savo kasdienio gyvenimo.
e ,bandos jausmo“ technika (angl. Bandwagon technique)
https://www.youtube.com/watch ?v=IWCzaVDINgQ&index=4&list=PLjvhL4rFiBUMS58tFdtwFINX6-SNNy Vix
https://www.youtube.com/watch?v=dBbrpemT7k8&index=2&list=PLjvhL4rFiBUM58tFdtwFI1NX6-SNNy Vix
e Fakty parinkimo“ technika (angl. Card Stacking technique)
https.//www.youtube.com/watch ?v=cyffzHmQHHo
e ,Blizgantys apibendrinimai“ technika (angl. Glittering Generalities technique)
https://www.youtube.com/watch ?v=Ky7ic1Ro9yw&index=2&list=PL-knUwOJPRT6kBKsxX 1mCEIlLcimbiaAR
e  Etikeciy klijavimo“ technika (angl. Name Calling technique)
https://www.youtube.com/watch ?v=r-wWatmQUKg
https://www.youtube.com/watch?v=alLknUGFv6c
e ,Tautos vardu” technika (angl. Plain Folks technique)
https://www.youtube.com/watch ?v=19r4170fZRU
e ,Eksperty rekomendacijos” technika (angl. Testimonials technique)
https://www.youtube.com/watch?v=W7jkyg) QNo
e ,Manipuliavimas asociacijomis” technika (angl. Transfer technique)
https://www.youtube.com/watch ?v=k4KwZ91AcNY

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés surasti keturis iS auk$c¢iau pateikty techniky pavyzdzius. Kiekviena
grupé turéty surasti du pavyzdZius Ziniasklaidoje (tekstuose/naujieny straipsniuose/analizése/ reportazuose
naujieny portaluose, televizijoje ar vaizdo klipuose - arba, pavyzdzZiui, Ziniasklaidoje ar politinése kampanijose)
ir pavyzdzius reklamoje (pavyzdziui, produkto reklama). Kiekvieng i$ Siy keturiy pavyzdZiy mokiniai turéty
pateikti kartu su vaizdiniu komponentu - per nuotrauka (pavyzdZiui, i$ interneto portalo) arba vaizdo ar trumpo
filmo nuoroda. Kiekviena grupé turéty trumpai pristatyti kitiems mokiniams tai, kg rado, paaiskinti, kodél jie
pasirinko konkrecius pavyzdzius, ir paaiskinti, kokie propagandos bldai (ir (arba) jy deriniai) buvo naudojami.
Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy sukurti tekstinj pranesima naudojant vieng i$ propagandos techniky.

Grjztamasis rysys

Surinkty propagandos techniky pavyzdziy pristatymas ir diskusija su mokiniais suteikia mokytojui galimybe
pateikti grjztamajj rysj apie tai, ar ir kiek jie priémé su propaganda susijusias idéjas ir medZiagg bei
pagrindinius jos panaudojimo bldus.



https://www.youtube.com/watch?v=IWCzaVDJNgQ&index=4&list=PLjvhL4rFjBUM58tFdtwF1NX6-SNNy_Vix
https://www.youtube.com/watch?v=IWCzaVDJNgQ&index=4&list=PLjvhL4rFjBUM58tFdtwF1NX6-SNNy_Vix
https://www.youtube.com/watch?v=dBbrpemT7k8&index=2&list=PLjvhL4rFjBUM58tFdtwF1NX6-SNNy_Vix
https://www.youtube.com/watch?v=cyffzHmQHHo
https://www.youtube.com/watch?v=Ky7ic1Ro9yw&index=2&list=PL-knUw0JPRT6kBKsxX_1mCElLcimbiaAR
https://www.youtube.com/watch?v=r-wWatmQUKg
https://www.youtube.com/watch?v=r-wWatmQUKg
https://www.youtube.com/watch?v=aLLknUGFv6c
https://www.youtube.com/watch?v=19r4I70fZRU
https://www.youtube.com/watch?v=W7jkygJ_QNo
https://www.youtube.com/watch?v=k4KwZ91AcNY

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Pazilreékite septynis vaizdo jrasus apie pagrindines propagandos technikas ir pateikite vieng pavyzdj i$
savo kasdieninio gyvenimo.

Bandos jausmo (Bandwagon) technika

Fakty parinkimo (Card Stacking) technika

Blizgantys apibendrinimai (Glittering Generalities)

technika

Etikeciy klijavimo (Name Calling) technika

Tautos vardu (Plain Folks) technika

Eksperty rekomendacijos (Testimonials) technika

Manipuliavimas asociacijomis (Transfer) technika

Uzduotis 2

Raskite keturiy pasirinkty techniky pavyzdZius i§ auk$¢iau pateikty. Ziniasklaidoje turite rasti du pavyzdZius
(tekstuose/naujieny straipsniuose/analizéje/pranesimuose apie naujieny portalus, televizijos ar vaizdo
klipus - arba, pavyzdZiui, Ziniasklaidoje ar politinése kampanijose) ir du pavyzdZius reklamoje (pavyzdziui,
produkty reklamg) ). Prie kiekvieno i$ Siy keturiy pavyzdzZiy pridékite vaizdinj komponentg - naudodami
nuotrauka (pavyzdZziui, i$ interneto portalo) arba vaizdo ar trumpo filmo nuoroda. Pristatykite klasés
draugams. Informacija, kuri turéty bati jusy pristatyme: kg radote? kodél pasirinkote Siuos pavyzdZius ir

kokia propagandos technika (ir (arba) jy deriniai) buvo naudojami?

Juodrastis
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KONFERENCIJA APIE PROPOGANDA SIUOLAIKINESE MEDIJOSE

Tikslas Trukmé

Suprasti propagandos sgvoka; atpaZinti propagandos technikas ir metodus = 120 min

Ziniasklaidoje; suprasti propagandos konstravimo principus ir priezastis;

suvokti propagandos padarinius ir Zinoti propagandos kontekstus bei tai,

kaip patikrinti jos patikimuma.

Raktiniai ZodZiai

Propaganda, propagandos rasys, propagandos technikos, propagandos padariniai, propagandos kontekstai

Reikalingos priemonés
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Kompiuteriai su prieiga prie interneto; multimedija, Uzduo¢iy lapo kopija kiekvienai porai
PrieS pamoka

e Suskirstykite mokinius poromis

Pamokos eiga
UZduotis 1: Pateikite kiekvienai porai konferencijos temg ir paprasykite jos internete ir kituose saltiniuose
surasti medZiagg, atitinkancia jy tema. Jie turi apie 40 minuciy aptarti ir prisistatyti.

Galimos konferencijy temos:

e PROPAGANDOS SAVOKA IR APIBREZIMAS

e PROPAGANDOS ISTORIJA

e PROPAGANDA EUROPOIE Il PASAULINIO KARO METU

e PROPAGANDA XX A ZINIASKLAIDOJE

e PROPAGANDOS RUSYS

e INFORMACINIS KARAS

e SIUOLAIKINES PROPAGANDOS CHARAKTERISTIKA

e PASIPRIESINIMAS PROPAGANDAI

e PROPAGANDA IR SOCIALINES MEDIJOS

e AR YRA TEIGIAMA PROPAGANDOS PUSE?

UzZduotis 2: Mokiniai pristato savo temas. Po kiekvieno pristatymo klaseé turéty isskirti pagrindine mintj (tik
vieng). lie taip pat turéty trumpai aptarti praneséjy ppristatyma - kas buvo gerai ir kg reikia patobulinti.
Papildoma uzduotis

Mokiniai sudaro pagrindiniy idéjy, kurias iSgirdo konferencijos metu, sgrasa.

Grjztamasis rysys
Mokiniy pranesSimy aptarimas suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie jy supratima

apie propagandg ir Ziniasklaidos vaidmenj procese.




UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Mokytojas jums pateiks propagandos tema. Internete ir kituose Saltiniuose raskite medZiagg, atitinkancia

jasy tema. JUs turite apie 40 minuciy aptarti ir pristatyti savo tema.

prosepdddddigettl
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Uzduotis 2

Pristatykite savo temas. Po kiekvieno pristatymo klaséje aptarkite pagrindine mintj (tik vieng). Taip pat

trumpai aptarkite praneséjy pristatyma - kas buvo gerai ir kg reikia patobulinti.




PROPAGANDA - PLAKATAS

Tikslas Trukmé
60 min

Suprasti pagrindinius propagandos bruozus plakatuose.

Raktiniai ZodZiai

Propaganda, plakatas, naujienos, medijos, socialinés medijos, propagandos rasys, istorija, Il pasaulinis karas,
komunizmas, nacizmas

Reikalingos priemonés

ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, lipnds
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lapeliai (raudonai, Zali, geltoni), plakaty kopija [Priedas 5] kiekvienai grupei

PrieS pamoka

e  Suskirstykite mokinius j grupes

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés perzvelgti plakatus, ieskoti internete, aptarti ir atsakyti j Siuos
klausimus:

e Kokias savybes turi plakatai?

e Kokios spalvos dominuoja plakatuose?

e Kokio istorinio jvykio metu buvo sukurti Sie plakatai? Kokios istorinés asmenybés vaizduojamos?

e Kokie buvo Siy plakaty tikslai?

Paprasykite mokiniy pasidalinti rezultatais su klasés draugais.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy sukurti plakata, remiantis propagandos savybémis.

Grjztamasis rysys

ISdalinkite mokiniams lipnius lapelius ir paprasykite jy parasyti plakatuose esancius propagandos bruoZzus.
Ant Zalio lapelio — jei mokinys Zino daugiau nei 3
Ant geltono lapelio — jei mokinys Zino maZiau nei 3

Ant raudono lapelio — jei mokinys nieko neZino

Priklijuokite lapelius prie lentos




UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1

Perzvelkite plakatus, ieskokite internete, aptarkite ir atsakykite j Siuos klausimus:

Kokias savybes turi plakatai?

Kokios spalvos dominuoja plakatuose?

Kokio istorinio jvykio metu buvo sukurti Sie
plakatai? Kokios istorinés asmenybés
vaizduojamos?

Kokie buvo siy plakaty tikslai?

Pasidalinkite rezultatais su klasés draugais.
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PROPAGANDA - QR KODAI

Tikslas Trukmé
60 min

Suprasti propagandos sgvoka.
Raktiniai rodziai

Propaganda, sqvoka, medijos, socialinés medijos

Reikalingos priemonés
ISmanieji telefonai su prieiga prie interneto, QR nuskaitymo programeélé, Uzduociy lapo kopija kiekvienai

grupei, balti popieriaus lapai kiekvienai grupei

Pries pamoka
e ISnagrinékite paruostus QR kodus

e Suskirstykite mokinius j grupes

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy jdiegti QR kodo programa j savo iSmaniuosius telefonus, nuskaityti kiekvieng

kodg ir surinkti svarbiausig informacijg apie ,,Propaganda“, bei pasidalinti informacija su klasés draugais.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés ant balto popieriaus lapo sudaryti minciy Zemélapj aplink Zod;j

»,Propaganda“ ir parodyti jj klasei.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy sukurti infografikg apie propagands, jos rasis ir 2—4 pavyzdzius kiekvienam tipui.

Grjztamasis rysys

Paprasykite kiekvienos grupés per pamoka paruosti trumpg savo darbo santrauka.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Jdiekite QR kodo programga j savo iSmaniuosius telefonus, nuskaitykite kiekvieng kodg ir surinkite svarbiausig

informacijg apie ,,Propaganda“. Pasidalinkite informacija su klasés draugais.

QR kodas:
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Uzduotis 2
Grupése ant balto popieriaus lapo sudarykite minciy Zemélapj aplink Zodj ,,Propaganda“ ir parodykite jj
klasei.
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PROPAGANDOS PAGRINDAI

Tikslas Trukmé
v L . S . . 60 min
Supazindinti mokinius su jvairiomis propagandos technikomis

naudojamomis Ziniasklaidoje.

Raktiniai ZodZiai
Propaganda, technikos, metodai, medijos, socialinés medijos, Facebook, Google, dirbtinis intelektas
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduo€iy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3

e Pazidrékite vaizdo jrasa: https.//www.youtube.com/watch?v=NIxEy6Dzkoc (angly k.)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy internete surasti Zodzio propaganda apibrézima ir uzrasyti jj savo uzduociy

lape.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy internete surasti dazniausiai pasitaikanciy propagandos techniky ir metody
naudojamy Ziniasklaidoje ir pateikti tris kiekvienos rastos technikos/metodo pavyzdzius. Pasidalinti su likusia

klase.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy pazitréti Charlie Chaplin baigiamajg kalba i$ DidZiojo diktatoriaus.

Charlie Chaplin - Didysis diktatorius (baigiamoji kalba) https.//www.youtube.com/watch?v=NIxEy6Dzkoc

(angly k.) ir atsakyti j klausimg, ar skaitmeninés technologijos ir dirbtinis intelektas yra visiskas blogis.

Papildoma uzduotis

Mokiniai parengia Power Point pristatyma.

Grjztamasis rysys

Mokiniy pateikti pavyzdziai leis mokytojui suprasti, ar jie supranta propagandos technikas.


https://www.youtube.com/watch?v=NlxEy6Dzkoc
https://www.youtube.com/watch?v=NlxEy6Dzkoc

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Internete suraskite ZodZio propaganda apibréZzima ir uzrasykite jj.

Propaganda

Uzduotis 2

Internete suraskite dazniausiai pasitaikanciy propagandos techniky ir metody naudojamy Ziniasklaidoje ir

pateikite tris kiekvienos rastos technikos/metodo pavyzdzius. Pasidalinkite su likusia klase.

Technikos/metodai Pavyzdziai
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Uzduotis 3
Pazilrékite Charlie Chaplin baigiamajg kalbg iS DidZiojo
diktatoriaus ir atsakykite | klausimg, ar skaitmeninés

technologijos ir dirbtinis intelektas yra visiSkas blogis.




6 KRITINIAI KLAUSIMAI

Tikslas Trukmeé
Kritiskai vertinti Zinias ir Ziniasklaidg, jos kontekstg ir patikimumg = 60 min
(3altinio, informacijos reputacija, istorinius/politinius kontekstus
ir kt.).
Raktiniai ZodZiai
Tiesa, melagingos naujienos, dezinformacija, patikimumas, netikros naujienos, patikrinimas, kritika,
kritinis mgstymas, medijy rastingumas, 6 kritiniai klausimai
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, UZduociy lapo kopija kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Dezinformacija ir netikros naujienos
e Perskaitykite 6 Critical Questions (angly k.) [Priedas 6]
e Paruoskite temy korteles [pamokos metu, UZzduotis 2]
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite mokiniy perzvelgti 6 kritinius klausimus, aptarti ir prireikus uzrasyti.
UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti atstova, kuris iStraukia temg is skrybélés:

Temos:

3¢ | KANAPIY ALIEJUS GYDO VEZ)

TUNGUSKOS METEORITAS

VAKCINACUA SUKELIA AUTIZMA

AR SUPERMAISTAS YRA SUPER VAISTAS, AR TAI TIESIOG NAUJA MADA?

RAUDONO VYNO TAURE PAKEICIA VALANDA SPORTO

AR VAIKAMS BRESTANT YRA BUTINAS MESOS VARTOJIMAS?

KOMPIUTERINIAI ZAIDIMAI SUKELIA PRIKLAUSOMYBE

BERMUDUY TRIKAMPIO PASLAPTIS

AR KOMPIUTERINIAI ZAIDIMAI SKATINA HYPERAKTYVUMA?
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Paprasykite kiekvienos komandos ieskoti informacijos Siomis temomis ir uzpildyti lentele. Kiekviena
komanda pristato savo patirtj, ieSkodama patikimos informacijos.
Papildoma uzduotis

Mokiniai ZaidZia netikry naujieny Zaidimga https.//qetbadnews.com/#intro (angly k.)

Grjztamasis rysys
Mokiniy patirties ieSkant patikimos informacijos aptarimas, suteikia mokytojui galimybe jvertinti, ar

mokiniai kritiSkai vertino Zinias ir Ziniasklaida.

158



https://getbadnews.com/#intro

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

PaZilreékite j infografikg 6 Critical Questions, aptarkite ir prireikus uZzsirasykite.

critical
questions

things to think about
when someone has
something to say

Who said it?

Who Someone you know? Someone famous?
Someone in authority?

Should it matter who said it?

What did they say?
Wh at Did they give facts or opinions?
Did they give all the facts?

Did they leave something out?

Where did they say it?
Where Was it in public or in private?
Did other people have a chance to

talk about the other side?

When did they say it?

When Before, after, or during an

important event?

Why did they say it?

Why Did they explain their opinions?
Were they trying to make someone
look good or bad?

How did they say it?
ho‘w Were they happy, sad, angry, or didn’t

care? Did they write it or speak it?
Could you understand it?

Uzduotis 2

Pasirinkite atstovg, kuris iStrauks temg i$ skrybélés. Suraskite informacijg iStraukta tema ir uZzpildykite

lentele. Pristatykite savo patirtj, ieSkodami patikimos informacijos.

Patikima Nepatikima

1. Paaiskinkite, kodél Saltinj jvertinote kaip nepatikimq.

2. Ar buvo patikimesniy Saltiniy ir priesingai?
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NUSTATYTI DEZINFORMACUA IR NETIKRAS NAUJIENAS BEI Ji)
»ARTIMUS GIMINAICIUS“

Tikslas Trukmé

Supazindinti su netikry naujieny ir jy ,artimyjy giminaiciy“ 90 min

kirimo ir sklaidos apibréZimais, sgvokomis ir bdais;

atpazinti dezinformacijg ir netikras naujienas; suZinoti apie

jy kdrybos ir sklaidos pavojus.

Raktiniai Zodziai

Dezinformacija, netikros naujienos, melaginga informacija, kiryba, sklaida, socialiniai tinklai, internetiniai
puslapiai, interneto portalai

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai porai

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j poras
e Perskaitykite rekomenduojamus Saltinius:

e Hunt Allcott; Matthew Gentzkow: “Social Media and Fake News in the 2016 Election” (Journal of
Economic Perspectives, Vol 31., No. 2, Spring 2017, pp. 211-236):_
https.//www.aeaweb.org/articles?id=10.1257/jep.31.2.211 (angly k.)

e Kai Shu; Amy Sliva; Suhang Wang; Jilian Tang; Huan Liu: ,Fake News Detection on Social Media: A
Data Mining Perspective” (September 2017): https://arxiv.org/abs/1708.01967 (angly k.)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos poros, naudoti mokslo pagrjstus saltinius (knygos PDF formatu ir moksliniais
straipsniais, iSskyrus vieSosios nuomonés zurnalistikos straipsnius ar laikrasciy straipsnius), kuriuos galima rasti
internete, surasti ir trumpai isSsiaiskinti pagrindinius dezinformacijos ir melagingy naujieny bei jy ,artimy
giminaiciy” apibréZimus ir sgvokas, taip pat paplitusius jy kirybos ir sklaidos bidus, ypac socialiniuose tinkluose
ir interneto portaluose bei svetainése. (galite pasillyti pateiktas nuorodas)

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos poros rasti netikry naujieny ar ,artimy giminaiciy” pavyzdziy (netyciniy
pranesSimy klaidy, gandy, kurie néra kile is tam tikro naujieny straipsnio; samokslo teorijy; satyry; melagingy
politiky teiginiy; pranesimy, kurie yra klaidinantys, bet ne visiskai klaidingi). Jie turi rasti i$ viso bent keturis
pavyzdZius/atvejus, taciau kiekvienas pavyzdys turi atitikti vieng i$ septyniy skirtingy kategorijy (klasikinés
netikros naujienos ir 6 ,artimy giminaiciy“). Pasirinktus pavyzdZius reikia rasti bent dviejose skirtingose
vadinamosiose visuomenés informavimo priemonése (laikraséiuose, radijuje, televizijoje, interneto portaluose,
socialiniuose tinkluose ir kt.), Pazymint, kad bent vienas pasirinktas naujieny straipsnis turéty bdati is politikos
ar sveikatos srities, nes buvo nustatyta, kad melagingy naujieny padariniai Siose srityse greiciausiai turés
didZiausia poveikj.

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos poros paruosti viesg kompiuterinj pristatyma (,,Power Point“ ar ,Prezi“).
Kiekviename pristatyme turéty bati vaizdiné kiekvieno i$ (bent) keturiy pavyzdziy medziaga (pvz., nuotraukos i$
laikrasCiy ar interneto portaly arba vaizdo nuoroda arba trumpas filmas apie pasirinktg pavyzdj), ir trumpas
pavyzdZiy aprasymas ir paaiskinimas.

Papildoma uzduotis

Suraskite ir jrodykite bent vieng faktine melagingg naujieng/informacijg pagal siaurg netikry naujieny
apibrézima, kuris jg apibddina kaip ,samoningai suprojektuoty ir patalpintg bei patikrinamai netikslig
informacija, naudojama jvairiais tikslais, dazniausiai propagandos ar manipuliacijos tikslais”

Grjztamasis rysys

Pristatymai, rasti pavyzdZiai ir diskusija su mokiniais suteikia mokytojui galimybe jvertinti ir sitlyti mokiniams
griztamajj rysj apie tai, ar jie priémé ir suprato sgvokas ir reiskinius, susijusius su dezinformacijos ir melagingy
naujieny bei ,artimy giminaiciy“ rengimu ir skleidimu.


https://www.aeaweb.org/articles?id=10.1257/jep.31.2.211
https://arxiv.org/abs/1708.01967

UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Naudodami mokslo pagrjstus Saltinius (knygos PDF formatu ir moksliniais straipsniais, iSskyrus viesosios
nuomoneés Zurnalistikos straipsnius ar laikras¢iy straipsnius), kuriuos galite rasti internete, suraskite ir
trumpai iSsiaiSkinkite pagrindinius dezinformacijos ir melagingy naujieny bei jy ,artimy giminaiciy”
apibrézimus ir sgvokas, taip pat paplitusius jy kirybos ir sklaidos bldus, ypac socialiniuose tinkluose ir
interneto portaluose bei svetainése. Pasizymeékite.

Rekomenduojami Saltiniai:

e Hunt Allcott; Matthew Gentzkow: “Social Media and Fake News in the 2016 Election” (Journal of
Economic Perspectives, Vol 31, No. 2, Spring 2017, pp. 211-236):
https://www.aeaweb.org/articles?id=10.1257/jep.31.2.211 (angly k.)

e Kai Shu; Amy Sliva; Suhang Wang; Jilian Tang; Huan Liu: ,,Fake News Detection on Social Media: A
Data Mining Perspective” (September 2017): https://arxiv.orq/abs/1708.01967 (angly k.)

. N

J

.

Uzduotis 2
Raskite netikry naujieny ar ,artimy giminaiciy” pavyzdziy (netyciniy pranesimy klaidy, gandy, kurie néra kile
iS tam tikro naujieny straipsnio; sgmokslo teorijy; satyry; melagingy politiky teiginiy; pranesimy, kurie yra
klaidinantys, bet ne visiSkai klaidingi). Suraskite i$ viso bent keturis pavyzdZius/atvejus, taciau kiekvienas
pavyzdys turi atitikti vieng iS septyniy skirtingy kategorijy (klasikinés netikros naujienos ir 6 ,artimy
giminaiciy“). Pasirinktus pavyzdZius reikia rasti bent dviejose skirtingose vadinamosiose visuomenés
informavimo priemonése (laikrasciuose, radijuje, televizijoje, interneto portaluose, socialiniuose tinkluose ir
kt.). Bent vienas pasirinktas naujieny straipsnis turéty bti iS politikos ar sveikatos srities, nes buvo nustatyta,

kad melagingy naujieny padariniai Siose srityse greiciausiai turés didZiausig poveikj. Pasizymékite.
4 I

J

_

Uzduotis 3
Paruoskite vieSg kompiuterinj pristatymg (,,Power Point” ar ,Prezi“). Kiekviename pristatyme turéty buti
vaizdiné kiekvieno i$ (bent) keturiy pavyzdziy medziaga (pvz., nuotraukos i$ laikrasciy ar interneto portaly
arba vaizdo nuoroda arba trumpas filmas apie pasirinktg pavyzdj), ir trumpas pavyzdZiy aprasymas ir
paaiskinimas.
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https://www.aeaweb.org/articles?id=10.1257/jep.31.2.211
https://arxiv.org/abs/1708.01967
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PATIKIMUMO JVERTINIMAS

Tikslas Trukmé
Kritiskai vertinti Zinias ir Ziniasklaidg, jos kontekstg ir patikimuma = 45 min

(3altinio, informacijos reputacija, istorinj/politinj kontekstg ir kt.)

Raktiniai Zodziai

Netikros naujienos, dezinformacija, patikimumas, CRAAP testas, skaitmeninis rastingumas

Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, CRAAP testo [Priedas 7] kopija kiekvienai grupei, UZduociy lapo kopija

kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3
e ISnagrinékite CRAAP testg [Priedas 7]

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paklauskite mokiniy:

e Kodél daugumai mokiniy sunku atskirti tikras ir netikras naujienas?

UZduotis 2: Pristatykite CRAAP testg ir paprasykite mokiniy internete rasti straipsnj ir dirbant grupése

jvertinti jj naudojant CRAAP testa.

Véliau mokiniai pateikia atsakymus.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy sukurti patikima straipsnj, naudojant pamokos metu jgytas Zinias.

Grjztamasis rysys

Mokiniy komentarai apie savo klasés draugy jvertinimus.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Atsakykite:
e Kodeél daugumai mokiniy sunku atskirti tikras ir netikras naujienas?

Uzduotis 2

Internete raskite straipsnj ir dirbant grupése jvertinkite jj naudojant CRAAP testg. Atsakymus parasykite

Zemiau.
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NETIKRY NAUJIENY SAVOKA

Tikslas Trukmé
Suprasti netikry naujieny sgvoka ir ,kaimynines“ sgvokas 60 min
(melagingos naujienos, melas, satyra, kt.).
Raktiniai ZodZiai
Propaganda, netikros naujienos, naujienos, medijos, socialinés medijos, propagandos risys, Ziniasklaida,
medijy rastingumas
Reikalingos priemonés
ISmanieji telefonai ir kompiuteriai su prieiga prie interneto, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes
e Pazilreékite vaizdo jrasus (angly k.):

e How Real Is Fake News? | Sharyl Attkisson | TEDxUniversityofNevada:
https://www.youtube.com/watch?v=UQcClzjz9 s

o 'Fake News' explained: How disinformation spreads:
https.//www.youtube.com/watch?v=8fQdzVbQlaU

e Whatis Fake News?:
https://www.youtube.com/watch ?v=FOZ0irgLwxU

e Spreading fake news - How to fool the media | Peter Onneken | TEDxTUBerlin:
https.//www.youtube.com/watch ?v=CjKsNfwa4fk
e Truth or Fake 2019: Four tips for detecting fake news online:

https://www.youtube.com/watch?v=EJDFeXomVvg

Pamokos eiga
UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés perzvelgti klausimus, padiskutuoti ir uzsirasyti:
e Kaip suZinoti naujausias naujienas? ISvardinkite saltinius
e Kq Zinote apie netikras naujienas? Kodeél Zmonés susirlipine dél melagingy naujieny?
e Ar pries pasidalindami su savo draugais patikrinate naujieny, vaizdo jrasy ir pan. patikimumg? Kodél
taip/kodél ne?
e ArZinote, kaip patikrinti naujieny patikimumq? Pateikite pavyzdZiy
UZduotis 2: Paleiskite vaizdo jrasus ir paprasykite mokiniy atsakyti j klausimus:
e Kas yra netikros naujienos?

e Kaip atpaZinti netikras naujienas?
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e Kodél svarbu Zinoti, kaip atpaZinti netikras naujienas?
Paprasykite kiekvienos grupés pristatyti surinktg informacija.

Papildoma uzduotis
Viktorina. Netikros naujienos (angly k.)
e https://www.channelone.com/feature/quiz-can-you-spot-the-fake-news-story/

e https://www.bbc.com/news/maqgazine-38005844
e https://akron.qualtrics.com/jfe/form/SV _2bhqglwpeqOtj5yZ

Grjztamasis rysys

Grupés pristatymai leis mokytojui suprasti, ar mokiniai geba atpaZinti netikras naujienas.



https://www.youtube.com/watch?v=UQcCIzjz9_s
https://www.youtube.com/watch?v=8fQdzVbQlaU
https://www.youtube.com/watch?v=FOZ0irgLwxU
https://www.youtube.com/watch?v=CjKsNfwa4fk
https://www.youtube.com/watch?v=EJDFeXomVvg
https://www.channelone.com/feature/quiz-can-you-spot-the-fake-news-story/
https://www.bbc.com/news/magazine-38005844
https://akron.qualtrics.com/jfe/form/SV_2bhqIwpegOtj5yZ

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Grupése perzvelkite klausimus, padiskutuokite ir uZsirasykite:

1. Kaip suZinoti naujausias naujienas? ISvardinkite Saltinius

2. Ka Zinote apie netikras naujienas? Kodeél Zmonés susirlipine dél melagingy naujieny?

3. Ar pries pasidalindami su savo draugais patikrinate naujieny, vaizdo jrasy ir pan. patikimuma?

Kodél taip/kodél ne?

4. Ar Zinote, kaip patikrinti naujieny patikimuma? Pateikite pavyzdziy

UZduotis 2

Pazilreékite vaizdo jrasus ir atsakykite j klausimus:

e N N\ 7\
1. Kas yra netikros naujienos? 2. Kaip atpazinti netikras 3. Kodél svarbu Zinoti, kaip

naujienas? atpaZinti netikras naujienas?
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Pristatykite surinktg informacija.
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AR STRAIPSNIS MELAGINGAS?

Tikslas Trukmeé

Suprasti netikry naujieny sgvoka ir ,kaimynines” sgvokas (melagingos 45 min

naujienos, melas, satyra ir kt.); kritiSkai vertinti naujienas ir Ziniasklaidg, jos

kontekstg ir patikimuma (Saltinio, informacijos reputacija, istorinj/politinj

kontekstas ir kt.).

Raktiniai Zodziai

Dezinformacija, netikros naujienos, melagingos naujienos, satyra, Ziniasklaidos saltinio reputacija,
patikrinta/nepatikrinta informacija

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

Pries pamoka

e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy internete surasti patarimy, kaip patikrinti straipsnio patikimuma.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir surasti 5 skirtingus netikry naujieny pavyzdzius
nacionalinéje spaudoje (internete ar laikras¢iuose) ir pateikti argumentus, kodél jie yra netikri.

Paprasykite mokiniy pristatyti savo darbus klasés draugams.

Papildoma uzduotis

Kiekviena grupé sukuria savo netikrg pranesima, kuris yra patikimas ir atrodo tikras.

Grjztamasis rysys
UZduociy aptarimas suteikia mokytojui galimybe teikti mokiniams grjztamajj rysj apie jy supratimg

apie dezinformacija, netikras naujienas ir jy poveikj visuomenei.



UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Internete suraskite patarimy, kaip patikrinti straipsnio patikimuma.
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CREDLBILITY

Uzduotis 2
Dirbkite grupése ir suraskite 5 skirtingus netikry naujieny pavyzdZius nacionalinéje spaudoje

(internete ar laikrasciuose) ir pateikite argumentus, kodél jie yra netikri. Pristatykite savo darbus

klasés draugams.
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TARPTAUTINES JMONES

Tikslas Trukmeé
. S - L . 90 min

Suprasti globalizacijos sampratg ir jos santykj su Ziniasklaida;

palyginti jvairius socialinius, kultUrinius, politinius reiskinius,

argumentuoti ir kritiSkai mastyti; analizuoti globalizuotas

medijy Zinutes, nustatyti ir jvertinti jy poveik;.

Raktiniai Zodziai
Globalizacija, kritinis mgstymas, globalizuota medijy Zinuté, medijy Zinutés konstravimas, pasauliné
ekonomika
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto kiekvienai grupei, multimedija, Uzduociy lapo kopija
kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e Perskaityti teorine dalj Globalizacija
e Paruoskite globaliy temy sgrasa pristatyty vietinéje Ziniasklaidoje
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
Pamokos eiga
UZduotis 1: Grupése paprasykite mokiniy internete jy Salyje veikiancias tarptautines jmones ir
sudaryti sgrasa. Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti vieng jmone ir suZinoti:
e Kiek Zmoniy ten dirba?
e Koks jy indélis j Salies BVP (bendrgjj vidaus produktq)?
e Kokia yra bendra pilieCiy nuomoné apie jmone (ieskoti Ziniasklaidos straipsniy)?

Kiekviena grupé parengia pasirinktos jmoneés pristatyma ir pristato jj klasei.

UZduotis 2: Pateikite kiekvienai grupei globalig temg, kuri buvo pristatyta vietos Ziniasklaidoje, ir
paprasykite jy rasti Ziniasklaidoje pateiktg informacija: kokia informacija pateikiama? Kokia nuomoné
pateikiama? Ar tai yra vietiniai pavyzdziai ir Saltiniai, ar perkelti (iSversti) tiesiogiai iS uZsienio
spaudos? Grupés savo darbg pristato klasei.

Papildoma uzduotis

Naudodami internetine programéle, mokiniai sukuria savo pasirinktos jmonés plakatus, kuriuose
pateikia pagrindine informacija.

GrjZztamasis rysys

Komentarai apie mokiniy pristatymus ir diskusijas.
168



UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Grupése internete suraskite jusy Salyje veikiancias kelias tarptautines jmones ir sudarykite sgrasa.

Pasirinkite vieng jmone ir suzinokite:

e  Kiek Zmoniy ten dirba?

e  Koks jy indélis j Salies BVP (bendrgjj vidaus produktg)?
e  Kokia yra bendra pilie¢iy nuomoné apie jmone

(ieskokite Ziniasklaidos straipsniy)?

Uzduotis 2

Atsizvelgiant j jums pateikta tema, raskite vietos Ziniasklaidoje pateiktg informacija:

Tema:

v

Kokia informacija pateikiama?

v

Kokia nuomoné pateikiama?

4 N\
Ar tai yra vietiniai pavyzdziai ir Saltiniai, ar perkelti (iSversti) tiesiogiai is uZsienio spaudos ?

- J

Pristatykite klasei.
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ZINIASKLAIDOS JTAKA GLOBALIZACIJAI

Tikslas Trukmé
S - . Y R . 60 min
Zinoti globalizacijos sampratg, jos pranasumus ir trikumus bei

rysj su Ziniasklaida.

Raktiniai Zodziai
Globalizacija, medijos, privalumai, triikumai, padariniai
Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4
e Pazilrékite vaizdo jrasus:

e  https.//www.youtube.com/watch?v=ZNejKHKSbIO (angly k.)

e  https.//www.youtube.com/watch?v=JJOnFD19eT8 (angly k.)

e  https.//www.youtube.com/watch?v=U04r1KEDI1Q (angly k.)

Pamokos eiga
UZduotis 1: Grupése paprasykite mokiniy rasti tris ZodZio globalizacija apibréZzimus trijuose internetiniuose

Zodynuose, aptarti juos ir padaryti savo iSvadg, kas yra globalizacija. Aptarti klaséje.

UZduotis 2: Paleiskite vaizdo jrasus ir paprasykite mokiniy grupése uzrasyti globalizacijos pranasumus ir
trikumus. Aptarkite.

e  https://www.youtube.com/watch?v=ZNejKHKSbIO

e  https://www.youtube.com/watch?v=JJOnFD19eT8

e https://www.youtube.com/watch?v=UO4r1KEDI1Q

UZduotis 3: Paleiskite TED vaizdo jrasg ir aptarkite, kokig jtaka globalizacijai daro Ziniasklaida

https://www.youtube.com/watch?v=gHBoxRdd08o (angly k.)

Papildoma uZduotis

Paprasykite mokiniy naudoti $ig nuoroda: https://coggle.it/ ar bet kurig kita internetine priemone, skirtg

sukurti minciy Zemélapj, kuriame bty aprasyti globalizacijos pranaSumai ir trakumai.

Grjztamasis rysys

Diskusijos suteikia galimybe suZinoti, ar mokiniai suprato Sig tema.


https://www.youtube.com/watch?v=ZNejKHKSbl0
https://www.youtube.com/watch?v=JJ0nFD19eT8
https://www.youtube.com/watch?v=UO4r1KEDl1Q
https://www.youtube.com/watch?v=ZNejKHKSbl0
https://www.youtube.com/watch?v=JJ0nFD19eT8
https://www.youtube.com/watch?v=UO4r1KEDl1Q
https://www.youtube.com/watch?v=qHBoxRdd08o
https://coggle.it/

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Raskite tris ZodzZio globalizacija apibréZzimus trijuose internetiniuose Zodynuose.

globalization

noun [U] - (uk usuaLLy globalisation) UK o glau.b®l.a1 ze1r.fn Uso glou.b’.e zerf’n
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Aptarkite juos ir padarykite savo iSvadg, kas yra globalizacija. Pristatykite klasei.

Uzduotis 2
Paziureékite vaizdo jrasus ir uzsirasykite:
e Kokie yra globalizacijos pranasumai ir trakumai? Aptarkite.

PRANASUMAI TRUKUMAI

Uzduotis 3
Pazitrékite TED vaizdo jrasg ir aptarkite, kokig jtakg globalizacijai daro Ziniasklaida. UZsirasykite.
Pristatykite iSvadas klasei.
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GERIAU ZINOTI VISKA

Tikslas Trukmé
Pripazinti teigiamus ir neigiamus globalizacijos aspektus 45 min
Ziniasklaidoje.
Raktiniai ZodZiai
Globalizacija, kritinis mgstymas, globalizuota Ziniasklaida, medijy Zinute, socialiniai tinklai
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Globalizacija

e Pazidrékite vaizdo jrasa: https://www.youtube.com/watch?v=2C9tKfI8t0Y

e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite kiekvienos grupés perskaityti Kenichi Ohmae citatg (angly k.) ir aptarti jos prasme bei

iSsakyti savo nuomone.

UZduotis 2: Paleiskite vaizdo jrasa: https://www.youtube.com/watch?v=2C9tKfI8t0Y

Paklauskite mokiniy, ka jie mano apie teiginj: ,,Zinoti yra gerai, bet Zinoti viskq yra geriau”

e Kokie yra socialinio tinklo naudojimo privalumai ir trikumai?

UZduotis 3: Paprasykite kiekvienos grupés uzrasyti 5 teigiamus ir 5 neigiamus globalizacijos aspektus

Ziniasklaidoje.

Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy parasyti esé tema: Kaip globalizacija daro jtakg mano gyvenimui.

Grjztamasis rysys
Klausydamasis grupiy atsakymuy, mokytojas gali daryti iSvadg, ar mokiniai atpaZjsta gergjg ir blogaja

globalizacijos puse Ziniasklaidoje.


https://www.youtube.com/watch?v=2C9tKfl8t0Y
https://www.youtube.com/watch?v=2C9tKfl8t0Y

UZDUOCIY LAPAS

Uzduotis 1
Perskaitykite Kenichi Ohmae citatg (angly k.) ir atsakykite j klausimus.

“In a world of near instant communications, the nation state is
irrelevant. One of the outward symbols of its existence is the national
border, staffed by uniformed officials checking papers and manning
barricades. But what use are such border controls in the world of the
Internet, for example?”

Kenichi Ohmae, author and business strategist, in the Globalist 2005.

N T—

Kq noréjo pasakyti Ohmae? Ar jis su juo sutinkate?

Uzduotis 2
Pazitreékite filmukg The Circle, aptarkite ir atsakykite j klausimus:

e K3 jus manote apie teiginj:
,Zinoti yra gerai, bet Zinoti viskq yra geriau “

e Kokie yra socialinio tinklo naudojimo privalumai ir trakumai?

Uzduotis 3

UZrasykite 5 teigiamus ir 5 neigiamus globalizacijos aspektus Ziniasklaidoje.

TEIGIAMI ASPEKTAI NEIGIAMI ASPEKTAI
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GLOBALIZACIJOS SAVOKA

Tikslas Trukmeé
Suprasti globalizacijos sgvoka (ir jos santykj su Ziniasklaida); 120 min
jvertinti globalinj verslg ir medijy Zinutes bei iSanalizuoti jy

poveik].

Raktiniai ZodZiai

Globalizacija, medijy Zinute, globalus verslas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Perskaitykite teorine dalj Globalizacija

e Pazidrékite filmg The True Cost sukurtg Andrew Morgan, 2015 (92 min)

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy uzrasyti bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galvg iSgirdus Zodj

globalizacija. Sukurkite minc¢iy Zemélapj, kuriame surasykite jy ZodZius apie pagrindinj Zodj ,,Globalizacija“.

UZduotis 2: Paleiskite filmg The True Cost sukurtg Andrew Morgan, 2015 (92 min) ir paprasykite mokiniy

pasidalinti mintimis.

UZduotis 3: Aptarkite klausimus:

e Kaip globalizacija padeda ekonomikai? Kieno ekonomikai?
e Kaip globalizacija naikina ekonomikq? Kieno ekonomikg?
e Kaip Ziniasklaida gali palaikyti globalias tarptautines kompanijas ir jy verslg? Kodel?

e Kaip pasaulinio lygio jmonés gali naudoti Ziniasklaidg tam, kad manipuliuoty Zmonémis?

Papildoma uzduotis
Paprasykite mokiniy atpaZinti gerus ir blogus dalykus, kuriuos sukiré ar sukélé globalizacija jy

bendruomenéje.

Grjztamasis rysys

Paprasykite mokiniy parasyti daugiau ZodZiy j jau sukurtg globalizacijos minciy Zemélapj.



UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

UZrasykite bent penkis ZodZius, kurie pirmiausia ateina j galva iSgirdus Zodj globalizacija.

Uzduotis 2

Pazilrékite filmg The True Cost sukurtg Andrew Morgan (2015) ir pasidalinkite savo mintimis.

https://www.imdb.com/title/tt3162938/

' A A 1y ,, Tikroji mados

: Y kaina” yra
dokumentinis filmas,
tiriantis mados
poveikj Zmonéms ir

— planetai.

”

/f

~ THE TRUE COST

DOCUMENTARY + DISCUSSION.
COFFEE + FOOD + CHILDCARE PROVIDED.

. TUES. APRIL 23RD

UZduotis 3

Aptarkite klausimus:
e Kaip globalizacija padeda ekonomikai? Kieno ekonomikai?
* Kaip globalizacija naikina ekonomikq? Kieno ekonomikg?
e Kaip Ziniasklaida gali palaikyti globalias tarptautines kompanijas ir jy verslg? Kodél?

e Kaip pasaulinio lygio jmonés gali naudoti Ziniasklaidg tam, kad manipuliuoty Zmonémis?
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TAIKINYS - NATO

Tikslas Trukmeé
Suprasti Ziniasklaidos keliamus pavojus nacionaliniam 45 min
saugumui ir informacijos patikimumo saugumo klausimais
tikrinimo principus.
Raktiniai ZodzZiai
Netikros naujienos, NATO, kenkti pasitikéjimui, kova su netikromis naujienomis, pasekmés
Reikalingos priemonés
Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, antrasciy [Priedas
8] kopija kiekvienai grupei
PrieS pamoka
e Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4.
e  Perskaitykite antrastes [Priedas 8]
Pamokos eiga
UZduotis 1: Pateikite kiekvienai grupei straipsniy antrastes [Priedas 8] ir paprasykite jy iSsiaiskinti, ar antrastés

yra tikros ar netikros, ir kodeél?

UZduotis 2: Paaiskinkite, kad visos nurodytos antrasteés is tikryjy buvo netikros. Paprasykite mokiniy

iSsiaiskinti, koks yra rySys tarp visy nurodyty antrasciy ir i$ kokiy Saliy ar organizacijy jos galéjo kilti.

UZduotis 3: Paprasykite mokiniy dirbti grupése ir sugalvoti bent 3 priezastis, kodél NATO buvo taikinys Siose
antrastése ir kokios galéjo bti galimos pasekmés. Paprasykit pasidalinti idéjomis.
Pavyzdys: Tokiy antrasciy tikslas yra pakenkti pilieciy pasitikejimui NATO ir dél to priesintis NATO. Kiti gali

pasinaudoti tuo nepasitikéjimu.

UZduotis 4: Paprasykite mokiniy pateikti bent 2—3 pasitlymus, kaip kovoti su tokiomis antrastémis. Pasidalinti

idéjomis ir jas aptarti.

Diskusija:

e Kokius dar galimus taikinius priesiskos Salys ar organizacijos gali turéti jasy Salyje?

e Kodeél svarbu kovoti su netikromis naujienomis, nukreiptomis pries jisy Salies institucijas, ES ir NATO?
Papildoma uzduotis
Suskirstykite mokinius j tris grupes ir paprasykite jy issiaiskinti, kaip konkretus subjektas (jlsy Salis, Europos

Sajunga, NATO) kovoja su melagingomis naujienomis.

Grjztamasis rysys

Mokiniams pateikiamas grjztamasis rySys apie jy darbo rezultatus.

176



UZDUOCIY LAPAS

UZduotis 1
Perskaitykite straipsniy antrastes ir iSsiaiskinkite, ar antrastés yra tikros ar netikros, ir kodél.

Tikros ar netikros

Uzduotis 2

ISsiaiskinkite, koks yra rysys tarp visy nurodyty antrasciy ir i$ kokiy $aliy ar organizacijy jos galéjo kilti.

. J

Dirbdami grupése sugalvokite bent 3 priezastis, kodél NATO buvo taikinys Siose antrastése ir kokios galéjo
bati galimos pasekmés. Pasidalinkite idéjomis.

1.

2.

3.

4.
Uzduotis 4

Pateikite bent 2—3 pasillymus, kaip kovoti su tokiomis antrastémis. Dalinkités idéjomis ir jas aptarkite.

1.

2.

3.

Diskusija:
e Kokius dar galimus taikinius priesiskos Salys ar organizacijos gali turéti jisy Salyje?
e Kodeél svarbu kovoti su netikromis naujienomis, nukreiptomis pries jisy Salies institucijas, ES ir

NATO?

n
>
C
GQ)
(-
<
O
o
s
O
o
.
rm
<
O
>




n
®,
>
L
—
]
O
oc
o
O
=
2
O
>
<<
W

KAIMYNINIY SALIY GRESME

Tikslas Trukmé
Suprasti Ziniasklaidos keliamus pavojus nacionaliniam saugumui ir | 60 min
informacijos patikimumo saugumo klausimais tikrinimo principus;

suprasti nacionalinio saugumo problemy sprendimo buadus

Ziniasklaidoje; kritiskai jvertinti medijy Zinutes.

Raktiniai Zodziai

Nacionalinis saugumas, visuotinis saugumas, informacijos patikimumas, saugumo problemos, kritinis
maqstymas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, UZzduociy lapo kopija kiekvienai grupei, internetiné

programéle plakaty kdrimui: www.canva.com, www.piktochart.com, www.fotor.com

PrieS pamoka

e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Grupése paprasykite mokiniy sudaryti Saliy, kuriy politika ir veiksmai gali kelti pavojy jy paciy
saliai, sgrasg, nurodant skirtingus kanalus, kuriuos tos Salys naudoja, ir rasti Ziniasklaidoje jrodymuy (straipsniy,

Zinuciy), kurie patvirtina jy nuomone apie $ias Salis.

UZduotis 2: Paprasykite kiekvienos grupés pasirinkti vieng salj ir sukurti plakatg, kuriame pateikiamos grésmés

ir netinkami Sios Salies elgesio pavyzdziai.

Papildoma uzduotis
Diskusija:

e Ar mes keliame grésme kitoms Salims? Kodél taip/ kodél ne?

Grjztamasis rysys

Mokiniy sukurty plakaty paroda.


http://www.canva.com/
http://www.piktochart.com/
http://www.fotor.com/

UZDUOCIY LAPAS W
Uzduotis 1 >
Grupése sudarykite Saliy, kuriy politika ir veiksmai gali kelti pavojy jasy paciy saliai, sgrasa, nurodant c
skirtingus kanalus, kuriuos tos Salys naudoja. Raskite Ziniasklaidoje jrodymy (straipsniy, Zinuciy), kurie ‘ ; ’
patvirtina jisy nuomone apie Sias salis. (
UZduotis 2 O
Grupése pasirinkite vieng $alj ir sukurkite plakata, kuriame pateikiamos grésmés ir netinkami Sios Salies m

elgesio pavyzdziai. Galite naudoti vieng i$ Siy internetiniy programeéliy: www.canva.com,

www.piktochart.com, www.fotor.com
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PASAULINES/ NACIONALINES SAUGUMO PROBLEMOS — EDWARDAS SNOWDENAS

Tikslas Trukmé

Pasitelkiant pavyzdZius supazindinti su visuotinio ir nacionalinio 90 min

saugumo sgvokomis, pagrindiniais bruozais, ir daZniausiai

pasitaikanciais saugumo pavojais Ziniasklaidoje.

Raktiniai Zodziai

Visuotinis saugumas, nacionalinis saugumas, saugumo problemos, pavojai, grésmés, Ziniasklaida, Edwardas
Snowdenas

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduo¢iy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka

e Perskaitykite apie Edwardg Snowdeng (angly k.): https://www.biography.com/activist/edward-

snowden
e Perzitrékite dokumentinj filmg (angly k.) Edward Snowden — Terminal F

https://www.youtube.com/watch?v=Nd6qN167wKo&t=40s.

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy perskaityti apie Edwardg Snowdeng naudojant nuoroda (angly k.)

https://www.biography.com/activist/edward-snowden ir uzsirasyti svarbig informacijg. Galima informacijos

ieSkoti ir lietuviy kalba.

UZduotis 2: Parodykite mokiniams dokumentinj filmg (angly k.) "Edward Snowden — Terminal F" (58min)

https.//www.youtube.com/watch?v=Nd6qN167wKo&t=40s. Paprasykite mokiniy uZsirasyti svarbig

informacija.

UZduotis 3: Aptariant surinktg informacijg, paprasykite mokiniy padaryti iSvadg apie visuotinio ir nacionalinio
saugumo problemas ir kaip iSvengti saugumo pazeidimy.
Papildoma uzduotis

Paprasykite mokiniy uzrasyti 10 fakty, kuriuos jie suZinojo apie Edwardg Snowdeng ir saugumo problemas.

Grjztamasis rysys
Komentarai ir diskusijos su mokiniais bei atsakymai j mokiniy klausimus suteikia mokytojui galimybe jvertinti
ir teikti mokiniams grjZztamajj rysj apie tai, ar ir kokiu mastu jie priémé koncepcijas ir medZiaga, susijusig su

visuotiniu ir nacionaliniu saugumu, bei galimus jy naudojimo pavojus Ziniasklaidoje.


https://www.biography.com/activist/edward-snowden
https://www.biography.com/activist/edward-snowden
https://www.youtube.com/watch?v=Nd6qN167wKo&t=40s
https://www.biography.com/activist/edward-snowden
https://www.youtube.com/watch?v=Nd6qN167wKo&t=40s

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Naudojant nuorodg https://www.biography.com/activist/edward-snowden perskaitykite apie Edwarda

Snowdeng ir uZsirasykite svarbig informacija.

Ve

-

Uzduotis 2

PaziGrékite dokumentinj filmg "Edward Snowden — Terminal F" (58min)

https://www.youtube.com/watch?v=Nd6qN167wKo&t=40s. UZzsirasykite svarbig informacija.
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Uzduotis 3

Aptariant surinktg informacija, padarykite iSvada apie visuotinio ir nacionalinio saugumo problemas ir kaip

iSvengti saugumo pazeidimy.
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NACIONALINIS IR VISUOTINIS SAUGUMAS

Tikslas Trukme

Palyginti nacionalinio ir visuotinio saugumo sgvokas. 45 min

Raktiniai ZodzZiai
Globalizacija, kritinis mgstymas, nacionalinis saugumas, visuotinis saugumas, Zmoniy teisés
Reikalingos priemonés

ISmanieji telefonai ar kompiuteriai su prieiga prie interneto, Uzduociy lapo kopija kiekvienam mokiniui

PrieS pamoka

e Suraskite visuotinio saugumo problemy pavyzdziy

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy pazitreéti j ,Saugumo” sgvoka pagal Samuel Makinda ir internete surasti

»Nacionalinio saugumo” ir ,,Visuotinio saugumo” sgvokas.

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy paZzidréti j dvi nuotraukas ir atsakyti j klausimus:

Nuotrauka 1 (Berlyno siena) - Ar Zinote, kurj istorinj jvykj jis vaizduoja? K vaizduoja Si siena? Kodél Zmonés jg
griauna? Kokia tai saugumo problema?

Nuotrauka 2 (cunamio, kuris 2004 m. uzklupo Indijos pakrantes, zemélapis) — Kokias iSvadas galite padaryti i$

Zemiau pateikto Zzemélapio? Kokia tai saugumo problema?

UzZduotis 3: Paprasykite mokiniy perskaityti Roberto Bensho citatg (angly k.) apie visuotinio saugumo

problemas skaitmeniniame amZiuje ir uzrasyti keletg idéjy, kaip jas iSspresti. Aptarkite idéjas klaséje.

Papildoma uzduotis

Mokiniai iesko kity nacionalinio ar visuotinio saugumo problemy pavyzdziy.

Grjztamasis rysys

Analizuojant mokiniy pavyzdzius, mokytojas gali teikti grjztamajj rysj apie saugumo problemy supratima.



UZDUOCIY LAPAS
Uzduotis 1
Pazilrékite j ,Saugumo” sgvoka pagal Samuel Makinda ir internete suraskite ,Nacionalinio saugumo” ir

,Visuotinio saugumo” sgvokas.

,Visuomenés normy, taisykliy, institucijy ir vertybiy iSsaugojimas” Samuel

SAUGUMAS

Makinda

NACIONALINIS SAUGUMAS

VISUOTINIS SAUGUMAS

Uzduotis 2
Pazilreékite j dvi nuotraukas ir atsakykite j klausimus.
Ar Zinote, kurj istorinj jvykj jis vaizduoja? Kokias isvadas galite padaryti is Zemiau pateikto
Zemélapio?

Kq vaizduoja Si siena?

Kokia tai saugumo problema?
Kodél Zzmoneés jq griauna?

Kokia tai saugumo problema?

Uzduotis 3

“Naturally, there’s so much more to global security than
Perskaitykite Roberto Bensho citatg (angly
k.) apie visuotinio saugumo problemas

weather and trade. The digital age has brought about a new

. o L era of cybercrime capable of causing damage on a massive
skaitmeniniame amZiuje ir uZrasykite

keletg idéjy, kaip jas iSspresti. Aptarkite
idejas klaséje. spot in the chain of command pose widespread risks, as

scale. Developing countries scrambling to create their own

does the existence of weapons of mass destruction. Now

more than ever, it is crucial that we understand that our

national security directly coincides with global security. We

cannot hope to separate them once and for all in a world

where connectivity is king.”

Robert Bensh
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KRITINIO VERTINIMO KRITERIAI (5K) (5C’S OF CRITICAL
CONSUMING)

Tikslas Trukme

Gebéti kritiSkai vertinti medijy Zinutes. 45 min

Raktiniai ZodZiai

Medijy rastingumas, formuojant auditorijas, medijos ir visuomené, manipuliacija, dezinformacija, kritinio
vertinimo 5K (5C’s of critical consuming)

Reikalingos priemonés

Kompiuteriai su prieiga prie interneto, multimedija, Uzduociy lapo kopija kiekvienai grupei

PrieS pamoka
e Pazilreékite vaizdo jrasg apie kritinio vertinimo 5K (5C’s of critical consuming) (angly k.):

http://www.spencerauthor.com/fake-news-is-a-real-problem-heres-how-students-can-solve-it/

e  Suskirstykite mokinius j grupes po 3-4

Pamokos eiga

UZduotis 1: Paprasykite mokiniy pazidréti vaizdo jrasg (angly k.): http.//www.spencerauthor.com/fake-news-

is-a-real-problem-heres-how-students-can-solve-it/ arba naudoti raktinius ZodZius: 5C’s of critical consuming

ir atsakyti j klausima:

e Kas yra kritinio vertinimo 5K kriterijai (5C’s of critical consuming)?

UZduotis 2: Paprasykite mokiniy surasti dvi medijy Zinutes internete ir pritaikyti kritinio vertinimo 5K kriterijus

(5C’s of critical consuming), kad jvertinti jy patikimuma. Paprasykite jy dirbti savo grupése ir pranesti klasei.

Papildoma uzduotis
Suraskite netikry naujieny straipsnj ir paprasykite mokiniy jj jvertinti naudojant kritinio vertinimo 5K kriterijus

(5 C’s of critical consuming).

Grjztamasis rysys

Klasés draugy jvertinimy komentarai.


http://www.spencerauthor.com/fake-news-is-a-real-problem-heres-how-students-can-solve-it/
http://www.spencerauthor.com/fake-news-is-a-real-problem-heres-how-students-can-solve-it/
http://www.spencerauthor.com/fake-news-is-a-real-problem-heres-how-students-can-solve-it/

UZDUOCIY LAPAS
UZduotis 1

Atsakykite j klausima:

e Kas yra kritinio vertinimo 5K kriterijai (5 C’s of critical consuming)?

O O O 9 9

Uzduotis 2

Suraskite dvi medijy Zinutes internete ir pritaikykite kritinio vertinimo 5K kriterijus (5C’s of critical

consuming), kad jvertinti jy patikimuma. Dirbkite savo grupése ir praneskite klasei.
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Priedas 1

Society of Professional Journalists

CODE-ETHICS

PREAMBLE

Members of the Society of Professional Journalists believe that public enlightenment is the forerunner of justice and the foundation of democracy.
Ethical journalism strives to ensure the free exchange of information that is accurate, fair and thorough. An ethical journalist acts with integrity.

The Society declares these four principles as the foundation of ethical journalism and encourages their use in its practice by all people in all media.

SEEK TRUTH AND REPORTIT

Ethical journalism should be accurate and fair. Journalists should
be honest and courageous in gathering, reporting and interpreting
information.

Journalists should:

u Take responsibility for the accuracy of their work. Verify information before
releasing it. Use original sources whenever possible.

u Remember that neither speed nor format excuses inaccuracy.

u Provide context. Take special care not to misrepresent or oversimplify in
promoting, previewing or summarizing a story.

u Gather, update and correct information throughout the life of a news story.
u Be cautious when making promises, but keep the promises they make.

u |dentify sources clearly. The public is entitled to as much information as pos-
sible to judge the reliability and motivations of sources.

u Consider sources’ motives before promising anonymity. Reserve anonymity for
sources who may face danger, retribution or other harm, and have information
that cannot be obtained elsewhere. Explain why anonymity was granted.

u Diligently seek subjects of news coverage to allow them to respond to criti-
cism or allegations of wrongdoing.

u Avoid undercover or other surreptitious methods of gathering information
unless traditional, open methods will not yield information vital to the public.

u Be vigilant and courageous about holding those with power accountable.
Give voice to the voiceless.

u Support the open and civil exchange of views, even views they find repugnant

u Recognize a special obligation to serve as watchdogs over public affairs and
government. Seek to ensure that the public’s business is conducted in the
open, and that public records are open to all.

u Provide access to source material when it is relevant and appropriate.

u Boldly tell the story of the diversity and magnitude of the human experience.
Seek sources whose voices we seldom hear.

u Avoid stereotyping. Journalists should examine the ways their values and
experiences may shape their reporting.

u Label advocacy and commentary.

u Never deliberately distort facts or context, including visual information.
Clearly label illustrations and re-enactments.

u Never plagiarize. Always attribute.

MINIMIZE HARM

Ethical journalism treats sources, subjects, colleagues and members of
the public as human beings deserving of respect.

Journalists should:

u Balance the public’s need for information against potential harm or discomfort.

Pursuit of the news is not a license for arrogance or undue intrusiveness.

u Show compassion for those who may be affected by news coverage. Use
heightened sensitivity when dealing with juveniles, victims of sex crimes,
and sources or subjects who are inexperienced or unable to give consent.
Consider cultural differences in approach and treatment.

u Recognize that legal access to information differs from an ethical justific -
tion to publish or broadcast.

u Realize that private people have a greater right to control information about
themselves than public figures and others who seek powe, influence or
attention. Weigh the consequences of publishing or broadcasting personal
information.

u Avoid pandering to lurid curiosity, even if others do.

u Balance a suspect's right to a fair trial with the public’s right to know. Consider
the implications of identifying criminal suspects before they face legal charges.

u Consider the long-term implications of the extended reach and permanence of
publication. Provide updated and more complete information as appropriate.

ACT INDEPENDENTLY

The highest and primary obligation of ethical journalism is to serve
the public.

Journalists should:

u Avoid conflicts of interest, real or perceived. Disclose unavoidable conflict

u Refuse gifts, favors, fees, free travel and special treatment, and avoid politi-
cal and other outside activities that may compromise integrity or impartiality,
or may damage credibility.

u Be wary of sources offering information for favors or money; do not pay for
access to news. Identify content provided by outside sources, whether paid
or not.

u Deny favored treatment to advertisers, donors or any other special interests,
and resist internal and external pressure to influence coverage

u Distinguish news from advertising and shun hybrids that blur the lines
between the two. Prominently label sponsored content.

BE ACCOUNTABLE AND TRANSPARENT

Ethical journalism means taking responsibility for one's work and
explaining one’s decisions to the public.

Journalists should:

u Explain ethical choices and processes to audiences. Encourage a civil
dialogue with the public about journalistic practices, coverage and news
content.

u Respond quickly to questions about accuracy, clarity and fairness.

u Acknowledge mistakes and correct them promptly and prominently. Explain
corrections and clarifications carefully and clearl.

u Expose unethical conduct in journalism, including within their organizations.
u Abide by the same high standards they expect of others.

The SPJ Code of Ethics is a statement of abiding principles supported by additional explanations and position papers (at spj.org) that address changing journalistic practices.
Itis not a set of rules, rather a guide that encourages all who engage in journalism to take responsibility for the information they provide, regardless of medium. The code should
be read as a whole; individual principles should not be taken out of context. It is not, nor can it be under the First Amendment, legally enforceable.
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Priedas 3

Excerpt of EU General Data Protection Regulation (GDPR)

Article 4
Definitions

For the purposes of this Regulation:

(1)‘personal data’ means any information relating to an identified or identifiable natural
person (‘data subject’); an identifiable natural person is one who can be identified,
directly or indirectly, in particular by reference to an identifier such as a name, an
identification number, location data, an online identifier or to one or more factors
specific to the physical, physiological, genetic, mental, economic, cultural or social
identity of that natural person;

(2)‘processing’ means any operation or set of operations which is performed on personal
data or on sets of personal data, whether or not by automated means, such as
collection, recording, organisation, structuring, storage, adaptation or alteration,
retrieval, consultation, use, disclosure by transmission, dissemination or otherwise
making available, alignment or combination, restriction, erasure or destruction;

(4)

‘profiling’ means any form of automated processing of personal data consisting of the
use of personal data to evaluate certain personal aspects relating to a natural person, in
particular to analyse or predict aspects concerning that natural person's performance at
work, economic situation, health, personal preferences, interests, reliability, behaviour,
location or movements;

(3)

‘restriction of processing’ means the marking of stored personal data with the aim of
limiting their processing in the future;

(5)

‘pseudonymisation” means the processing of personal data in such a manner that the
personal data can no longer be attributed to a specific data subject without the use of
additional information, provided that such additional information is kept separately and
is subject to technical and organisational measures to ensure that the personal data are
not attributed to an identified or identifiable natural person;

(7)

‘controller’ means the natural or legal person, public authority, agency or other body
which, alone or jointly with others, determines the purposes and means of the processing
of personal data; where the purposes and means of such processing are determined by
Union or Member State law, the controller or the specific criteria for its nomination may
be provided for by Union or Member State law;
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(6)

‘filing system’ means any structured set of personal data which are accessible according
to specific criteria, whether centralised, decentralised or dispersed on a functional or
geographical basis;

(9)

‘recipient’ means a natural or legal person, public authority, agency or another body, to
which the personal data are disclosed, whether a third party or not. However, public
authorities which may receive personal data in the framework of a particular inquiry in
accordance with Union or Member State law shall not be regarded as recipients; the
processing of those data by those public authorities shall be in compliance with the
applicable data protection rules according to the purposes of the processing;

(8)

‘orocessor’ means a natural or legal person, public authority, agency or other body which
processes personal data on behalf of the controller;
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Priedas 4

Nr.1

Nr. 2

Nuotrauka Abdul Aziz al Otaibi
https://haralddoornbos.wordpress.com/2014/01/17/saudi-photographer-telle-me-this-is-not-syria-its-not-a-grave-and-the-boys-parents-are-not-
dead/
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https://haralddoornbos.wordpress.com/2014/01/17/saudi-photographer-telle-me-this-is-not-syria-its-not-a-grave-and-the-boys-parents-are-not-dead/

Priedas 4

Dvi nuotraukos , Kareiviai su karo belaisviu” (manipuluota)

Nr.3 Nr.4

No.5

oy
Nuotrauka The Advertiser library, kovo 24, 2003

Soldiers giving water/aiming to fire: https://toinformistoinfluence.com/2012/06/15/images-a-matter-of-perspective/
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Priedas 5

https://www.telegraph.co.uk/content/dam/books/2018/11/30/TELEMMGLPICT000181920303_trans_NvBQzQNjv4BqbjdBiOB44zQ9INrECUZ506 -
aWTDI_PExe6a9gN5KToRo.jpeg ?imwidth=450

e

THE UNITED NATIONS FIGHT FOR FREEDOM

Pictorem
https://www.pictorem.com/collection/900_United%20Nations%20Fight%20for%20freedom%20vintage%20poster.jpg
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Priedas 5

FOR U.S.ARMY |

NEAREST RECRUITING STATION ?

https://www.canva.com/learn/wp-content/uploads/2015/10/01-tb-800x0.jpg

https://render.fineartamerica.com/images/rendered/medium/print/images-medium-5/2-benito-mussolini-italian-dictator-mary-evans-picture-
library.jpg
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Priedas 5

We Can Do t!
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https://www.canva.com/learn/wp-content/uploads/2015/10/04-tb-800x0.jpg
https://www.canva.com/learn/wp-content/uploads/2015/10/19-tb-800x0.jpg

Priedas 5

COME INTO
THE FACTORIES

https://www.canva.com/learn/wp-content/uploads/2015/10/24-tb-800x0.jpg

https://www.canva.com/learn/wp-content/uploads/2015/10/39-tb-800x0.jpg
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Priedas 6

critical
questions

things to think about
when someone has
something to say

Who said it?

Someone you know? Someone famous?
Someone in authority?

Should it matter who said it%

What did they say?

Did they give facts or opinions?
Did they give all the facts?

Did they leave something out?

Where did they say it?

Was it in public or in private?
Did other people have a chance to
talk about the other side?

When did they say it?
Before, after, or during an
important event?

Why did they say it?

Did they explain their opinions?
Were they trying to make someone
look good or bad?

How did they say it?

Were they happy, sad, angry, or didn’t
care? Did they write it or speak it?
Could you understand it?

Copyright © 2009 mcritical thinking asylum
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Priedas 7

Evaluating Information — Applying the CRAAP Test

Meriam Library LL california State University, Chico

When you search for information, you're going to find lots of it . . . but is it good information? You will have
to determine that for yourself, and the CRAAP Test can help. The CRAAP Test is a list of questions to help
you evaluate the information you find. Different criteria will be more or less important depending on your
situation or need.

| Key: B indicates criteria is for Web |

Evaluation Criteria

gurrency: The timeliness of the information.
¢ When was the information published or posted?
¢ Has the information been revised or updated?
¢ Does your topic require current information, or will older sources work as well?
W Are the links functional?

Relevance: The importance of the information for your needs.
¢ Does the information relate to your topic or answer your question?
e Who is the intended audience?
e Is the information at an appropriate level (i.e. not too elementary or advanced for your needs)?
e Have you looked at a variety of sources before determining this is one you will use?
e Would you be comfortable citing this source in your research paper?

Authority: The source of the information.
e Who is the author/publisher/source/sponsor?
¢ What are the author's credentials or organizational affiliations?
e Is the author qualified to write on the topic?
e Is there contact information, such as a publisher or email address?
BDoes the URL reveal anything about the author or source?
examples: .com .edu .gov .org .net

A ccuracy: The reliability, truthfulness and correctness of the content.
e Where does the information come from?
e Is the information supported by evidence?
o Has the information been reviewed or refereed?
¢ Can you verify any of the information in another source or from personal knowledge?
¢ Does the language or tone seem unbiased and free of emotion?
o Are there spelling, grammar or typographical errors?

Burpose: The reason the information exists.
e What is the purpose of the information? Is it to inform, teach, sell, entertain or persuade?
¢ Do the authors/sponsors make their intentions or purpose clear?
e [s the information fact, opinion or propaganda?
¢ Does the point of view appear objective and impartial?
e Are there political, ideological, cultural, religious, institutional or personal biases?
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Antrasté Nr. 1

(Vertimas) Pasiklausymo jrasai atskleidzZia, kad Turkija palaiko teroristy patekima j Sirijg

THE INVESTIGATIVE JOURNAL

TRUTH IN JOURNALISM

HOME - INVESTIGATIONS - TIJTV - CONFIDENTIALLEAKS - PRESSRELEASES - WHO WE ARE

COUNTER-TERRORISM TUESDAY JANUARY 29, 2019

Wiretaps
Expose
Turkey’s

Support of
Terrorists
Entering
Syria

by ABDULLAH BOZKURT

Antrasté Nr. 2

(Vertimas) NATO Europoje jauciasi gana jaukiai po Amerikos saugumo sparnu

'NATO Europe' Feeling Pretty Comfy
Under America's Security Wing

MOST READ MOST DISCUSSED
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Antrastée Nr. 3

(Vertimas) JAV vél siuncia 3 600 tanky j Rusijg - vykdoma masiné NATO dislokacija

US sends 3,600 tanks against Russia - Massive NATO
deployment underway

n.’ZSka 0298

Wednesday, January 4, 2017 - 16:43

The NATO war preparation against Russia, 'Operation Atlantic
Resolve', isin full swing. 2,000 US tanks will be sent in coming days
from Germany to Eastern Europe, and 1,600 US tanks is deployed to
storage Facilities in the Netherlands. At the same time, NATO
countries are sending thousands of soldiers in to Russian borders.

According to US Army Europe, 4,000 troops and 2,000 tanks will
arrive in three US transport ships to Germany next weekend. From
Bremerhaven, US troops and huge amount of military material, will
be transported to Poland and other countries in Central and Eastern Europe.

Voo
Antrasté Nr.4
DELFI Zinios > Dienos naujienos > Kriminalai ir nelaimés

Lietuvoje NATO pratybose ,Saber Strike 2018" Zuvo
vaikas (703)

www.DELFIIt f
2018 m. birzelio 7 d. 15:03

Alytaus apskrities policijos atstové Eglé Kacinskiené DELFI saké, kad JAV )
kariuomenés sarvuotis ,Stryker” partrenké dviraciu vaziavusj vaikg, kuris
iSvaziavo ant kelio draudziamoje vietoje.
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Antrasté Nr.5

(Vertimas) Vasingtonas, atsakingas uz Malaizijos oro transporto priemonés avarijg virs Ukrainos:
Dr. Roberts

News v Iran v US UK Videos Programs v Docs

Washington responsible for
crash of Malaysian airliner
over Ukraine: Dr. Roberts

Home / US / Interviews
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